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Conheca as industrias que se destacaram na 182 edicao do
Ranking Nielsen, publicado em parceria com a SuperVarejo,
que analisou os lideres das marcas em 206 categorias
de produtos nos supermercados brasileiros
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Pelo o snack certo, feito no momento certo,
produzido da maneira certa.

0VOS DE PASCOA

DF, GO e MS; Grande RJ; Grande SP;
Interior de SP; MG, ES e Interior RJ;
Nordeste; PR, SC e RS

SUCO EM PO

DF, GO e MS; Grande RJ; Grande SP;
Interior de SP; MG, ES e Interior
RJ; PR,SC e RS

FERMENTOS
QUIMICOS

DF, GO e MS; Grande RJ; Grande SP;
Interior de SP; MG, ES e Interior RJ;
Nordeste; PR, SC e RS

CHOCOLATES

DF, GO e MS; Grande SP;
Interior SP; PR, SC e RS

Pesquisa Nielsen 2022




TAMBEM FICAMps NO TOP 5

Além de sermos lideres de vendas nas categorias anteriormente
mencionadas, também estamos entre as cinco primeiras nas seguintes
categorias: bolachas/biscoitos, drops/pastilhas/caramelos,
gomas de mascar, mistura para gelatinas/sobremesas.
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Ficamos muito felizes com o reconhecimento
e gratos aos varejistas que ajudam a deixar a
vida dos consumidores mais saborosa com
nossos produtos.

CONTINUAMQg
PARA LIDERAR Ojgl':;ggo

DOS SNACks

Mondelez,

International

SNACKING MADE RIGHT
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Informacoes e pedidos: (11) 2106-0400

sac@nobeldobrasil.com.br - www.nobeldobrasil.com.br

Nobel do Brasil



2 EDITORIAL —

At preferidnd ood bradileirod!

2022 segue a passos rapidos. Ja
estamos no meio do ano, e o varejo
alimentar muito se movimentou
nesses Seis primeiros meses ou, na
verdade, nos Ultimos dois anos, repensando a
estratégia para atender a esse novo mercado
de consumo que se desenha no Brasil.
Ajustar o mix tem sido fundamental para os
supermercados no mundo pos-pandemia,
uma vez que o0s habitos de compras mudaram,
fazendo com que a estratégia nas lojas
também fosse reavaliada.
Em busca de apresentar as marcas que
lideraram no ponto de venda no ano
passado, na revista de julho trazemaos a 182
edicao do Ranking Nielsen, denominada
as “b+", que apresenta, entre 206 categorias
de produtos, as cinco marcas que mais se
destacaram em vendas nas géndolas dos
supermercados em 2021. O estudo reflete
a movimentacao no compaortamento dos

consumidores brasileiros em relagao aos
produtos mais acessados no periodo e traz
dados estratégicos em relagao as cinco
marcas que compoem as principais cestas
das familias (alimentos, bebidas, limpeza,
higiene pessoal e cosméticos).

0 estudo € realizado por meio da coleta

de dados nos principais canais do varejo
alimentar, tais como o autosservico
(supermercado), local onde o consumidor
escolhe os produtos diretamente, sem a
intermediacao de vendedor ou balconista;
lojas de conveniéncia (autosservigos de

portes pequeno, grande e hiper) e cash & carry
ou atacado de autosservico. Espero que 0s
dados apresentados nesta edicao sejam uteis
e relevantes, e ajudem o supermercadista a
compor seu portfdlio, pois eles direcionam para
0s produtos que nao podem faltar na géndola.

Boa leitura e bons negocios!

super@areio
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Banco24Horas

sua
marca

BETC HAVAS

A midia digital
que fala com

os pais de
todo o Brasil.

Com qual Brasil sua
marca quer falar?
A gente ja esta la.

Anuncie no Midia Banco24Horas.
Conheca nosso midia kit:
s Mmidiabanco24horas.com.br

Y 4 [ ]
Midia
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Toledo do Brasil

Industria de Balangas Lida

QUEM POE
NA BALANCA,
VALORIZA
EVOLUCAO

Para todos os tipos e tamanhos
de estabelecimentos, conte
com a linha de balancgas Prix.

toledobrasil.com ﬁ@@oe



cinco mais

90/
(X4

Contemplando diversos canais do varejo alimentar,
182 Ranking Nielsen aponta os movimentos das
cestas de varejo e revela os fornecedores que mais
se destacaram em 206 categorias

estudo 5+, divulgado anualmente
pela revista SuperVarejo, foi de-
senvolvido pela Nielsen, e cresce
o numero de categorias analisadas
a cada edicao da pesquisa, que em
2022 traz 206 categorias auditadas
em lojas dovarejo alimentar no Bra-
sil. “A captacdo das informacoes é realizada por
meio da ferramenta Scantrack Projetado. Por meio
dela € eleito o canal Autosservico mais o Cash & Car-
ry, divididos pelo Brasil e dreas Nielsen, tendo as
informacodes delimitadas pelo ano fechado anterior
a publicacao”, explica Wagner Picolli, Gerente de
Atendimento ao Varejo Senior da Nielsen.

Ainda sobre os canais analisados, as lojas de
autosservico se definem como o tipo de estabele-
cimento onde o consumidor escolhe os produtos
diretamente na gondola, sem a intermediacao de

10 | SUPERVAREJO |julho 2022

vendedor ou balconista. Tém como caracteristi-
caapresenca do checkout ou caixa com operador,
além de carrinhos e cestas a disposicdo. Ja as lojas
de conveniéncia sao pontos de venda que contam
com a presenca de um atendente ou balconista
para atender o cliente, enquanto as lojas de cash
& carry ou atacado de autosservico sao aquelas
que comercializam produtos para pessoa fisica
ejuridica. Sao consideradas
cadeias, bandeiras ouredes
que possuem cinco ou mais
lojas com a mesma razao
social e CNPJ (Cadastro Na-
cional da Pessoa Juridica).
Além de destacar os maio-
res fornecedores brasileiros,
a edicao do ranking com os
5+ de 2022 também apon-

WAGNER PICOLLI,
Gerente de
Atendimento ao
Varejo Senior



VENHA MOVIMENTAR
O MUNDO COM A

Como lideres mundiais absolutos no mercado de
movimentacgédo logistica, oferecendo as mais completas vn NDER "H NDE
solugdes, ndo hesitamos em mudar para melhor.

A Vanderlande é lider mundial

Acreditamos na melhoria continua e entregamos aos em automacéo de processos
nossos clientes o mais alto padrao de qualidade e logisticos para CDs de ultima
inovagéo, agora em conjunto com as empresas geracdo. Também & um dos

Vanderlande e Bastian, do grupo TOYOTA, principais fornecedores em

sistemas de classificagdo de
pacotes e caixas.
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M Bastian

SOLUTIONS

Como integradora de sistemas,
a Bastian combina o melhor
em automacgéo para
movimentacdo de materiais e
software para cadeia de
suprimentos para ajudar os
nossos clientes a aumentar a
produtividade e reduzir os

: A custos operacionais.
Encontre a TOYOTA mais perto de vocé no &

Central de Atendimento +55 11 3511 0400

@ TOYOTA

n /ToyotaEmpilhadeira m /toyota-empilhadeiras

ToyotaEmpilhadeiras ToyotaEmpilhadeiras
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ta movimentacoes nos formatos de lojas e
mercado de consumo, uma vez que a pan-
demia da Covid-19 refletiu profundamente
na cadeia de abastecimento. “Nesse recorte,
oanode 2021 se encerra com reaguecimen-
to da economia frente a uma base fragil de :
2020. Com o avanco das vacinacoes, houve ol

um cendrio positivo para o fechamento dos i
indicadores financeiros, mas ainda timido
paraoiniciode 2022. O consumidor se man-
tém sem perspectivas, trazendo um 2022
que sera desafiador para a melhora da con-
fianca e também em relacdo a diminuicao
da desigualdade”, analisa Wagner Picolli,
Gerente de Atendimento ao Varejo Senior
da Nielsen Brasil.

Indice de confianga do consumidor

DEZ/20  JAN/21 FEV/I21 MAR/21  ABR/21 MAI/21  JUN/21 JUL/21  AGO/21 SET/21 ouT/21 Nov/21 DEZ/21

785 758 78 682 725 762 809 822 818 753 763 749

Pl
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Movimentac¢des de consumo -

CESTAS NIELSEN,

COMT%AMSHi‘%ARRRY’ * Importancia - Variagao em Valor, Volume e Prego
CRESCIMENTO dos Canais i Percentual (%) de variagao entre YTD 2020 x 2021
IMPULSIONADO Percentual (%) de cada canal

. ; VOLUME
PELO CANAL nas vendas do varejo ] vaiow ovenoss PREGO MEDIO
| 122
CESTAS NIELSEN -0.4
12,7
| 14,6
ALIMENTOS - 43,8% 17 [0

2 [T s
LINPEZA ﬁ 5,9% 060
R : :
127
W '
CIGARRO ) 3,1% n0

IPCA NIELSEN: 10.06
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A nova Talge chegou.
Noés evoluimos.

E quem ganha com essg
transformag¢ao?

Todos os parceiros que sen
estiveram ao nosso lado, o
consumidor e também au
que estﬁu mnhamnﬂn :
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Alimentos foi a cesta que mais
penalizou o or¢camento do consumidor,
que presenciou nos ultimos anos

um aumento de cerca de 30%.

Variacao do Prego Médio das Cestas
Fechamento de ano.

I::l FECHAMENTO DE 2018 . FECHAMENTO DE 2020 . FECHAMENTO DE 2021 . AUMENTO DE PRECO TOTAL - DESDE 2019

CESTAS

NIELSEN 12,1%

20,5%

ALIMENTOS  f32
I

Y

o

Y

H&B

LIMPEZA

.
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UNLEASH
THE WATERMELON!
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Cesta Basica foi a mais impactada com o aumento de precos,
comprometendo uma parcela maior do dinheiro gasto no varejo

Importancia das categorias

BASICO .COMPLEMENTAR .SUPERFLUO

25% 29% 30%

2019 2020 2021
VENDAS EM VALOR
Neste sentido, a Compra do Més perde a forga em detrimento do crescimento
da Compra de Reposicao, por conta da redugao do poder de compra do
consumidor, exceto no C&C, cuja a missao de compra é padrao neste canal.

° isei APESAR DO BOM DESEMPENHO

7 Gasto por missao de compra DO GASH & CARRY NG YTD 2021
. . . A QUEDA DA IMPORTANCIA DE

B coveravones [ Revosicio B ercroencn COMPRAS DE MES DESACELERA

0 CANAL A CURTO PRAZO

308 211 189 172 138 142

380 373 704 T5 471 456 401 390 260 26,0 30 46 05 04 13 18

YTD  YTD YID  YTD YTD  YTD YID  YTD YTD  YTD YTD  YTD YTD  YTD YTD  YTD
2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021

TICKETS CASH& HIPERMERCADOS SUPER SUPER BAR/ FARMACIA/ PERFUMARIA
CARRY GRANDE PEQUENO MERCEARIA DROGARIA

Fonte: Nielsen | Homescan - Representatividade das missdes nas ocasides de consumo
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[, Feito com carne
1007 peito de frango
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temperados

[ Totalmente
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s Sem conservantes
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Conheca nosso portfdlio completo em: somosnat.com.br
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T. BRASIL + C&C

AUTOSSERVICO
INDEPENDENTE

AUTOSSERVICO
SUPERGRANDE

AUTOSSERVIGO
SUPERPEQUENO
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Variacao Valor & Importancia das Cestas

Importancia © Variagao Valor
Percentual (%) de variagao

|:| YTD21X YTD20 . 4TRIM 2021 X 4 TRIM 2020

Fonte: NielsenlQ Tendbim (Retail Index) | 04’2021 vs 042020 | Vendas em Valor e Volume | Canais Total Brasil | YTD21 Até PER 12



Crescimento do canal é
sustentado via abertura
de lojas, enquanto vendas
organicas é detrator para
o resultado

Index Abertura de Lojas

=== (&C === HIPER == SUPERGDE SUPERPEQ

o7

2020 FTRIM/ZI 22 TRIM/2I

2 TRIM/Z1 4 TRIM/21

Var% vendas TSReL4L [ | cacTse [ caclal

04 TSR +9,6
04 L&L -3,4
6,2
131 137
N4

25

59
JAN  FEV MAR ABR MAI  JUN JUL AGO SET OUT NOV  DEZ
2 2 2 2 2 il 2 2 2 2 2 2

Var%Vendas TSR e L4L - Fonte NielsenlQ Total Store | L4L: Like for Like
(mesmas lojas em um periodo X outro)

E se o varejo-alimentar-tiver
. .enorme apetite por
rentabilidade?

A GIC Brasil enfrega solu¢cdoes automatizadas
para a operacdo de supermercados.

(€ GIC

Tecnologia define Experiéncia

-
Acesse gicbrasil.com ou o @R Code

abaixo, € descubra o que estamos
fazendo para o futuro do varejo.
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Mesmas lojas desaceleram

em todas as regioes para o e w2
J P NE  64%  43%  02%  TA% . 20%

o C&C no 04°21 LESTE 95% 8%  29% 5%  5T%
_________________ 8% | 33%  53%  H0% . 0%
93%  86% - 23% . 03%  GA%
ISP 124% W% . 57% | 18%  91%

su AR AR T

0 125%  107% @ 32%  62%  58%

Crescimento do Cash&Carry

. ABERTURA DE LOJAS PERFORMANCE
20 _ ), 46%
+24,1%
NielsenlQ | Total Store | 20210 > She
YTD Até PER 12/21 +1o/4%
Menor crescimento do AS no periodo sazonal Importancia
P = dos canais 2021
é puxado por retracao na BF, enquanto C&C
° C&C
e Farma crescem mais no Ano-Novo
43,2 s
[7] var% vaLoR Vs 2020 I VAR VS MEDIA SEMANAL 2021 B e
238 210
. 218
17,6
10,6 nz 125 o n3
' 11 75
m i i
il
-4,1
-99
-14,0 381 342 367
BLACK NATAL ANO- BLACK NATAL ANO- BLACK NATAL ANO-
FRIDAY -NOvVO FRIDAY -Novo FRIDAY -NOvVO
BLACK NATAL ANO-
C&C AS FARMA FRIDAY -Novo

Fonte: NielsenlQ Total Store | Vendas em Valor | AS, C&C e Farmal |
2021vs 2020 | Semanas BF (semana 48), Natal (semana 52) e Ano-Novo (53)
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Jungheinrich: Até Maio 3.200 arvores ja foram plantadas em parceria com a Associagao#
Ambientalista Copaiba decorrente da substituicio de equipamentos a combustao
por elétricos.

#162.400 arvores foram também poupadas de fazer a neutralizagdo das emissdes que seriam geradas pelo uso dos equipamentos a combustéo.
*Sob o mote “Meio ambiente ganha em dobro”, companhia vai plantar 20 arvores para cada equipamento elétrico comercializado em substituicdo

a um equipamento a combustao;

eAcdo é feita em parceria com a Associagdo Ambientalista Copaiba, organizacdo sem fins lucrativos, que atua na preservacdo da Mata Atlantica;

Junho, 2022 - A Jungheinrich, uma das lideres globais em solugdes de intralogistica — langou uma acéo de sustentabilidade inédita no Brasil. A cada
substituicdo de um equipamento a combustdo por um elétrico da Jungheinrich, 20 arvores serdo plantadas pela companhia em parceria com a Associagdo
Ambientalista Copaiba. Além disso, serdo poupadas aproximadamente 1.160 arvores que seriam necessarias para neutralizar as emissdes de cada um dos

equipamentos a gas substituidos durante sua vida util.

Sob o mote “O meio ambiente ganha em dobro”, a acdo da Jungheinrich promove o ganho ambiental tanto reducdo da emissdo de CO2, quanto pela

contribuicdo no reflorestamento da Mata Atlantica.

A Karina Plasticos, € um dos clientes que ja participa da campanha, a empresa tem uma grande preocupagdo com meio ambiente e tem em seu
portfélio a linha Eko Karina (Polietileno Verde como sua matéria-prima, produzido a partir da cana-de-agticar e 100% reciclavel) : “Iniciamos nossa
parceria com Jungheinrich em 2020 com aquisi¢do de diversos equipamentos elétricos e nossa meta € substituirmos todos os equipamentos a combus-
tdo. Ficamos muito felizes em participarmos do projeto “O meio ambiente ganha em dobro” contribuindo para um futuro melhor com o plantio de 20
novas arvores por equipamento adquirido.” Afirma Monica Galiati, responsavel pela drea de compras da empresa.

A Associagdo Ambientalista Copaiba € uma organizagdo sem fins lucrativos qualificada como Organizacdo da Sociedade Civil de Interesse Publico
(OSCIP) e atua nas Bacias Hidrograficas dos rios do Peixe e Camanducaia em trés areas que se complementam: produgdo de mudas de arvores de espécies
nativas regionais, restauracdo das matas nativas e sensibilizagdo ambiental. Por isso, além de seu papel no reflorestamento, ela tem o carater social por
auxiliar os pequenos produtores locais: “Estamos muito otimistas com essa acdo da Jungheinrich pois sensibiliza grandes empresas a pensarem de
maneira diferente sobre a importancia de se mudar a governanca em prol do meio ambiente. A conta tem de ser feita a longo prazo. Se uma arvore
demora, em média, dois anos para atingir a sua maturidade, a redugdo do efeito estufa s6 é possivel com uma cadeia de agdes perenes e genuinas”,
ressalta Flavia Balderi, secretaria executiva da Associagdo Ambientalista Copaiba.

Empresas de diversos segmentos como de alimentos, bebidas,
supermercados, atacado, papel e celulose, autopegas, plasticos e outros,
ja aderiram a acdo de sustentabilidade. A empresa fara comunicado
periédico ao mercado com a evolugdo da campanha e arvores
impactadas no projeto.

“"Queremos oferecer as empresas uma oportunidade adicional para
contribuir para a reducdo de emissdes de gases de efeito estufa, o que
também estd em consonancia com as boas praticas de ESG. Precisamos
nos conscientizar que este compromisso com a redugao da emissao de
gases ndo deve estar restrito aos veiculos de transporte rodoviario
(caminhdes, 6nibus) mas precisa também ser estendido para o
transporte interno das empresas”, explica Vigold Georg, vice-presidente
da Jungheinrich para a América Latina.

Reflorestamento e desenvolvimento social

Todo plantio das arvores é acompanhado por certificados atrelados a
cada muda e, também, do SIPE (Sistema Integrado de Produtos e
Estabelecimento). Para isso, a Jungheinrich passa a ter uma area em seu
nome aberta a visitagdo e onde o plantio é auditado. Os clientes, por sua
vez, se desejarem, também poderdo contribuir com o plantio de mudas
adicionais ao projeto.

A Jungheinrich é uma das pioneiras em equipamentos elétricos no
setor intralogistico. Em 2019, 97% do total de equipamentos produzidos
pela empresa foram elétricos, com uma participacdo crescente de
equipamentos com bateria de ion-litio.

ECOVADIS 2021: PLATINUM TOP 1% Sustainability Rating

A Jungheinrich AG, recebeu em 2021 a Certificagdo Platinum, o mais
alto certificado de sustentabilidade atribuido pela agéncia de classifica-
cdo EcoVadis.

Como uma das instituicdes lideres mundiais em avaliacdo de
responsabilidade corporativa, a EcoVadis concede o status de platina
apenas a 1% das empresas certificadas. No total, foram analisadas mais
de 85.000 empresas.

Sobre a Jungheinrich

A Jungheinrich é uma das lideres globais em solu¢des e gestdo de
armazenagem e fluxo de materiais. A empresa € uma das mais
inovadoras, oferecendo a seus clientes consultoria e solugdes de
intralogistica com um abrangente portfélio de empilhadeiras e sistemas
automatizados de armazenagem. A Jungheinrich € uma empresa de
capital aberto e tem suas acdes negociadas na bolsa alema. Com sede
em Hamburgo, a Jungheinrich é representada mundialmente em 40
paises e emprega mais de 18.000 pessoas em todo o mundo.

Sobre a Copaiba

A Associagdo Ambientalista Copaiba é uma organizacédo sem fins
lucrativos qualificada como Organizacéo da Sociedade Civil de
Interesse Publico (OSCIP) e atua nas Bacias Hidrograficas dos rios do
Peixe e Camanducaia em trés areas que se complementam: producdo
de mudas de arvores de espécies nativas regionais, restauragao das
matas nativas e sensibilizagdo ambiental.

Sobre a Karina Plasticos

A Karina Industria e Comércio de Plasticos Ltda € uma das maiores
especialistas na producdo de compostos do mercado mundial. Pioneira
no pais e referéncia em seu segmento ha 40 anos, prima por encontrar
solugdes tecnoldgicas que atendam as necessidades de seus clientes.
Este ano receberam o certificado e entraram para o hall das empresas
que realizam “"Gestdo de Emissdes e Remogdes de Gases de Efeito

Estufa (GEE).
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Vendas com precos reduzidos ganham importancia
em 2021 e tém mais forca na semana da Black

Friday do que em outras do periodo

Importancia de TPR no Total Store - AS + C&C

= VAR (P.P) VS. 2020 VENDAS COM PROMO [ VENDAS VALOR SEM PROMD
+10 +4,6 +3,3 +2,] +2,8
452
30,1 28,8 313 295
38 25 23 25 26
28/1/2021 05/12/2021 12/12/2021 19/12/2021 26/12/2021
Black Friday Natal

Fonte: NielsenlQ Total Store | Vendas em Valor | AS+C&C | final 2021

A captagao das informagoes € realizada
por meio da ferramenta Scantrack
Projetado. E eleito o canal Autosservico

+ Cash & Carry, dividido por Brasil e areas
Nielsen, tendo as informagoes delimitadas
pelo ano fechado anterior a publicacao.

As lojas que compdem o Scantrack
Projetado se classificam no
Autosservigos + C&C.

super@areio
2 ‘, 2 9
J/ 2 22

18 edicdo
Nielsen

Metodologia
do Estudo

0 estudo 5+,
divulgado
anualmente na
edicao de julho da
revista SuperVarejo,
foi desenvolvido pela
Nielsen, com base
em +200 categorias
de produtos

Autosservicos:

0 consumidor escolhe os produtos
diretamente, sem a intermediacao de
vendedor ou balconista. Tém como
caracteristica fundamental o checkout
(caixa registradora) e carrinhos ou
cestas a disposicao.

- Lojas de Conveniéncia

- Autosservicos Pequeno
- Autosservicos Grande

« Autosservicos Hiper

Sao consideradas Cadeias cinco ou mais
lojas com a mesma razao social e CNPJ.
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2,2

02/01/2022

Ano-Novo

C&C (Atacarejo)

Comercializam os produtos para pessoa
fisica e pessoajuridica.

Os cinco principais fornecedores sao
obtidos por meio da classificagao das
vendas em volume (quilos, litros ou
unidades)de todos aqueles pertencentes
auma categoria ou segmento durante

o0 ano de 2021(janeiro a dezembro). Nao
entram no ranking fabricantes que detém

menos de 1% de participagdo no mercado.

Com o objetivo de enriquecer o

estudo, foram incluidas informagdes
complementares que possibilitam tracar
um panorama de cada categoria, levando
em consideracao a evolugao das vendas,
alocacao nas areas geograficas

e informacdes de consumo no lar.

A consolidagao do ranking e o
processamento das informagdes de
categorias foram realizados pelas area

da Nielsen de Client Success Retail
(Brasil) e Global Report Center.

Acesse o OR Code
para conhecer
todas as 206
categorias
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

ACUCAR

BRASIL

2°

3
4 D

* USINA OLHO D'AGUA

L

<>

<

L

DELTA USINAALTOALEGRE  USINABARRALCOOL
USINA PETRIBU ALCON GUARANI _ _ ) SONORA ESTANCIA @
Caravela$ CaravelaS Caravela$ CaravelaS
o AN Sk @ o USINA ALTO ALEGRE GUARANI @ ke GUARANI
c;v:m FURSJ\WE%%% GUARANI USINA ALTO ALEGRE GUARANI @ DELTA
COOF COLAGROP GUARANI SANTAISABEL F”rf/mélss%% SANTAISABEL  CC DISTRIB. DE ALIM. PEROLA USINAALTO ALEGRE
63,3 96,2 87,4 84,7 18,7 574 -

VOLUME
37’9

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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A Colombo Agroinddstria agradece a todos os varejistas pela confianca.

Contamos com Voceés para seguirmos juntos inovando
em produtos, parcerias e grandes negocios.
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Uma marca Colombo Agroindustria.
) loja.acucarcaravelas.com.br www.colomboagroindustria.com br
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AGUA MINERAL

BRASIL

* MINALBA BRASIL COCA-COLA MINALBABRASIL  MINALBABRASIL  MINALBABRASIL BEBIDASFRUKI COCA-COLA MINALBA BRASIL

90 COCA-COLA MINALBA BRASIL PAKERA DANONE COCA-COLA SARAND! MINALBA BRASIL COCA-COLA
ﬁ L&R COM.DE AGUAS IGARAPE COCA-COLA COCA-COLA DANONE COCA-COLA V'TAGH‘E"SN[]%{C“”' DANONE
* STER BOM 6OYVA ”'NER‘XCL’}%PUUSU COTIAFO0DS COTIAFOODS  BAGGIO & BAGBIO 6OYA PAKERA

BO  TRESEREROSA peoRAAZUL poremavoe. — PRATR  peinagpory OUROFINO  AGUASMIN.LEBRINHA|  BEBIDAS FRUKI
T ess 69 869 84 T34 44 701 651
| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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ABSORVENTE EXTERNO

BRASIL
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* CM.PC. SOHNSON SOHNSON SANTHER SANTHER MILI P&G SANTHER
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ABSORVENTE INTERNO

BRASIL
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THE B BRI e e
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5o
996 996 994 990 995 997 994 995
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BRASIL

* NESTLE PEPSICO NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE PEPSICO NESTLE
2° 3 CORAGOES NESTLE PEPSICO PEPSICO PEPSICO PEPSICO NESTLE PEPSICO
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o BRASFRUT- FRUTOS SPICECOM.EIND.  SPICE COM.E IND.
20 i ALBARAN VITAMAZ N.ZEPPONE& CIA  N.ZEPPONE&CIA LLon.£ LLon.E N.ZEPPONE & CIA
PERNAMBUCO  TRIBOLOGDISLDE  SLOOPINDCOM.OE  FRAGEDLCOME  popon MAISFRUTAIND.  DOCEVIDAIND.COM. | BRASFRUT - FRUTOS
S coMERCIODE POLPAS  POLPA DE FRUTAS ALIM, IND. DE ALIMENTOS ECOM. PRODS. ALIH. DO BRASIL
GELLAK IND. ECOM. FRAGEDIL COM. E TRIBOLOG DIST.DE | PERNAMBUCO
whty o LTOA. DEMARCHI  SAMBAZONGLOBAL o pe apiMentos — OMELOAUM. poy pyDE FRUTAS |COMERCIO DE POLPAS
0 ENERGIASABOR | TRIBOLOG DIST.DE
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AGUA SANITARIA / ALVEJANTE

BRASIL
) ) REUNIDAS ,
INTERLANDIA BOAOPGAD RAYMUNDO ANHENBI QUINICA AMPARD ANHEMBI ANHEMBI ANHEMB
DAFONTE
REUNIDAS REUNIDAS
90 RAYMUNDO CARLEZANIINDE  supeRL080 SOBEL SOBEL QUIMICAAMPARD  QUIMICA AMPARD RAYMUNDO
DAFONTE : DA FONTE
ﬁ TEIU IND. COM. SUPER 6LOBO PROWATER QUIMICA AMPARD IPLASA GIRANDO SOL ZUPPANI INTERLANDIA
* QUIMICAAMPARD  QUIMICAAMPARO  QUIMICAAMPARO  TOTALOQUIMICA ANHEMBI BERTOLINI GIONGO IPLASA QUINICA AMPARD
TROIAS.A. PRODS. ,
5o DA SAPRO ANHEMBI  RECKITT BENCKISER IPLASA IND.QUIMICATAY  RECKITTBENCKISER (= T2 SOBEL
VOLUME
TOTAL 87,3 48,8 67,6 67,9 60,1 18,4 75,9 -
| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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AGUA DE coOCO

BRASIL
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ALGODAO
BRASIL
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Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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ALIMENTO PARA CAES

BRASIL
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Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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A linha de gatos BESPURINA|
CRESCE ACIMA DA CATEGORIA®

COMPLETEALINHADE FRISKIESNASUA LOJA!

2NOVOS PRODUTOS QUE COMPLETAM 0 PORTFOLIO
NOVAS EMBALAGENS + ATRATIVAS

HPURINA]

i

P viSIBLE NUTRITION (SIS

PURINA 'ONE-.E.;& = |
PRIMEIRA MARCA

[SUPER PREMIUM

DO CANAL ALIMENTAR

-— = ‘“l’.l’NﬁA COMPLETA DE ALIMENTOS SECOSE
== ‘ _-_;MﬂcAEsEGAIos ===
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0y J Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

AMACIANTE
BRASIL
REUNIDAS ) ) , ) ) ) )
* RAYMUNDO QUIMICAAMPARO  QUIMICAAMPARO  QUIMICAAMPARO  QUIMICAAMPARD  QUIMICAAMPARO  QUIMICAAMPARD | QUIMICA AMPARO
DA FONTE

90 WUICAAMPARO GTeX GTeX GTeX GTEX | srwost BOMBRIL GTeX
UNILEVER UNILEVER

ﬁ GTeX P&G UNILEVER UNILEVER UNILEVER

* P&G UNILEVER P&G P&G P&G UNILEVER P&G P&G

5 0 UNILEVER K&M BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL P&G GTex BOMBRIL
VOLUME
AT
| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

2,02

NORDESTE

6,98

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-3,73

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-2,04

GRANDE
SAOPAULO

6,32

SAOPAULO
INTERIOR

0,71

PR,SCeRS
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BABY SOFT Ea
MARCA DE MAIOR GIRO NO PDV'

NAO DEIXE FALTAR NA SUA LOJA

CONCEHTH‘ADG CDNCE.NTRADC |

/Baby Baby \Baby Babg

Joft ot 5of

if; |

cante de amaciantes diluidos no Brasil’

Fontis | Searniech PI0D - TT Amacionie Diuides Eviocs de 5P, sutets pock promecional ¥ Eenias T PODE ¥ Tewte coge de

prEdiAc ackioss ng crsc o e BUEL com K TRQUM th mucorie eocaniodol Hogee deero e s €3 (@ soubabysoft gtexbrasilcombr (GTEX
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

ANTISSEPTICO PARA MAOS

BRASIL
; ; CIANACIONALDE  CIANACIONALDE  CIANACIONAL DE ]
e Asseptgel Asseptgel  pmocrins cionn ciom Vicou rivrocrus | Asseptgel
CARLEZANI IND.E ; JALLESMACHADO | CIANACIONAL DE
90 PHYTOERVAS i Asseptgel  puvroeris PHYTOERVAS PHYTOERMS il CALE oo
ﬁ CANACIOMALDE  pyyropruas  CANACGOMALDE Asseptgel Asseptgel Asseptgel Asseptgel |  iocris
CeEL CIANACIONAL DE UNLEVER  OSSINDECOM.IMP OSSIND.ECOM.MP.  HJOEVOLUTION  CIANACIONALDE | CARLEZANINDE
* ALCOOL EEXP. EEXP. COSMETICOS ALCOOL M.
5o CARLELLANIND. INGLEZA STIMPORTACOES ~ LUARMAGICO  QUIMICAAMPARD MEGAQUIMICA mgiccoLor | OSSNDLECON.IMP
VOLUME
TOTAL 80,7 83,7 57,3 71,6 70,0 64,4 79,0 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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_26183

DF,GO,MTeMS

-36,91

PR,SCeRS

-22,61

MG ESe

NORDESTE

RJINTERIOR

-58,38

GRANDE

RIO DE JANEIRO

-45,97

GRANDE

SAOPAULO

-38,03

SAQPAULO

INTERIOR
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ARROZ
BRASIL
COOP TRITICOLA
* @ SEPEENSE @ @ @ @ CRISTALALIM. @
CDA-CIA. DE ( " CDA-CIA. DE
:!g DISTRIBUIGAD PIRAHY ALIMENTOS JOSAPAR BRASILIAALIMENTOS | BRASILIAALIMENTOS = COOP.JURITI DISTRIBUICAD JOSAPAR

ﬁ URBANO AGROIND. @ ENGENHO A.M. PIRAHY ALIMENTOS | PIRAHY ALIMENTOS JOSAPAR URBANO AGROIND. | URBANO AGROIND.

ARROZEIRA CDA-CIA. DE
SEPEENSE DISTRIBUICAQ

JOSAPAR cooiLcoop URBANO AGROIND. JOSAPAR BROTO LEGAL URBANO AGROIND.

ARROZEIRA RUSTON ALIMENTOS
PALMARES URBANO AGROIND. LTOA. CEREALISTA PASI @ PIRAHY ALIMENTOS

55 389 564 69 541 400 482 | 42

5(_) NELSON WENDT ENGENHO A.M.

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

3,64

NORDESTE

~4,B64

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-3,64

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-1,46

GRANDE
SAOPAULO

1,38

SAOPAULO
INTERIOR

-3,46

PR,SCeRS
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Nutrindo relagoes que deixam
a vida mais saborosa,
todos os dias.

H3 mais de 50 anos, a3 Camil Alimentos
esta presente no dia a dia dos brasileiros com
produtos de qualidade e marcas fortes.

Agradecemos a todos pelo reconhecimento como
fornecedor lider em Arroz, AcUcar e Pateés.

@ @W NAM RADO I

www.camilalimentos.com.br
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

ATUM E BONITO

BRASIL
* GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA ~ GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA | GOMESDACOSTA
90 @ CAMIL CAMIL CAMIL CAMIL CAMIL CAMIL CAMIL
w- © e e e e ©|¢®
*J.A.DLIVEIRACUSTA JAOVERACOSTA  MNIELEM " OLIVEIRACOSTA JAOLIVEIRACOSTA JA.OLIVERACOSTA  SEAFMAN | JA.OLIVEIRACOSTA
5o SEAFMAN SEAFMAN MABELIZE SEAFMAN SEAFMAN SEAFMAN  JA.OLIVERACOSTA |  SEAFMAN
portd 93,4 89,8 91,4 82,2 86,2 88,5 94,3 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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14,93

DF,GO,MTeMS

-2,35

PR,SCeRS

5,09

MG ESe

0,41

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

RIO DE JANEIRO

-6,84

GRANDE

3,58

SAOPAULO

SAOPAULO
INTERIOR




.'Ei'-.?i--. J‘

S i
——

Gracas ao resultado de nossos esforcos e com muito O que temos feito para nos
trabalho a gente vem se mantendo cada vez mais fOTt al ecer e crescer ca d a vez mais?

solido e nossa marca cada vez mais reconhecida pelos

compradores e também pelo publico consumidor! Este o Foco em produtos com qualidade e sortimento ideal.
anemanivengs e melhoramoSsspugis nosso o ATUM e SARDINHAS da mais alta qualidade com
posicionamento no Rankig Supervarejo/Nielsen 2022, e g e

Conheca também, vocé comprador; a nossa linha de * Alto giro.

produtos e garantanasua loja-um portfélio de produtos e Inovacao e lancamentes para surpreender

amplo, completo, com qualidade e sustentabilidade! positivamente o mercado e consumidores.

s itow gigm

nossas redes sociais! n robinsoncrusoebr
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

AZEITONAS
BRASIL
DON FIDENCIO MALAGUENA DO VALE FERTILIND. VALE FERTILIND.
* RIVOLI {PoEN ANTARES BRASIL AouEN NACOM GOYA COML. PR NACOM GOYA COML. e
0. NACDHGOYACOML. VALEFERTILIND. - VALEFERTILIND. o ratoLa RIVOLI LAVIOLETERA LAVIOLETERA | NACOM GOYA COML.
IRMAOSRAIOLA  COM.E REP.CECO RIVOLI RIVOLI VALEFERTILIND. | - CIAHEMHER IND. RIVOLI RIVOLI
ALIM. ECOM.
VALE FERTIL IND. MALAGUENADO MALAGUENADO VALEFERTILIND. :
* ik ANTARES BRASIL VITALIS NACOM GOYA COML. AOUEN ACUEN ik IRMAOS RAIOLA
GO LAVOLETER) LAVIOLETERA  NACOM GOYACOML. TING IRMAOS RAIOLA RIVOLI DONANA ANTARES BRASIL
VOLUME
oy 73,6 1.4 87,3 69,0 70,8 71,6 70,3 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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6,18

DF,GO,MTeMS

-2.14

PR,SCeRS

-7,81

MG ESe

NORDESTE

RJINTERIOR

-3,81

GRANDE

-3,2

RIO DE JANEIRO

GRANDE

-1,74

SAOPAULO

SAQPAULO

INTERIOR




Uma conquista
temperada-com
a sua parceria.

RVAE R RS
TREnE ma vnane st

14 é mais dificil ainda, Ndo € de hoje \*
que os consumidores amam nossa marca

e 0s nossos produtos. 56 estamos

ha 7 anos na lideranca nacional de vendas

da categoria porque temos vocé, cliente
supermercadista, como um grande parceiro.

Juntos, vamos continuar levando sabor as . e
receitas das pessoas, sem esquecer do toque - e

especlal: fazer vocé vender sempre mals. WA Controle totaldo procassa .
pe P 3 ?‘g com colhetta prépria .. . o
% 5 - e garantlia de gualidade. =
vendasvalefertil.com.br o —

>
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

APERITIVOS

BRASIL

HILTON NEVES

p % CAMPARIDOBRASLL  ARBORBRASIL ARBOR BRASIL o VINHOSRANDON  CAMPARIDOBRASIL  VINHOSDUELO | CAMPARI DO BRASIL
29 GACKRDIMARTING  T0100BRASL  CASADICONTI  aBoreRasi  MOMMETES o macaroimarTiv ronnevesaragg HIHDIAEVES
HILTON NEVES WA HUNDERBERG
Sty VoSN N CAMPARIDOBRASIL ~ VINHOSRANDON  CavpariDoBRasi " LDOERSERE covpagioosRasIL [ ARBORBRASIL
* ARBORBRASIL  CAMPARIDOBRASIL  BACARDIMARTINI  CASADICONTI ARBORBRASIL  BEBIDAS ASTECA lNchﬁmN%iB' VINHOS RANDON
5o HILTON NEVES CERESER MURARD CAMPARIDOBRASIL  CASA DI CONTI MURARD CENTRAIDAR CASA DI CONTI
VOLUME
U] 795 867 834 900 862 801 74T | T4
ARTIGOS DE MESA
BRASIL
purdSyy VORFGUEREDD  NADRFGUEREDO  NADRFGUEREDO  NADRFIGUEREDO  NADRFIGUEREDO  NADRFIGUEREDO  NADRFIGUEREDO | NADRFIGUEREDD
90 VHEMTONDOBRASL WHEATONDOBRASL WHEATONDOBRASL WHEATONDOBRASL WHEATONDOBRASL  ropypijcr  WHEATONDOBRASIL | WHEATON DOBRASIL
= SA.INDEC SA.INDEC SA.INDEC SA.INDEC SA.INDEC SA.INDEC SA.INDEC
GOLDENPLAST IND.E GOLDENPLAST IND. E
= L OXFORD OXFORD ity ety OXFORD STRAWPLAST OXFORD
* SOBRAL INVICTA stRawpLasT  AGRAPLASTIND. — AGRAPLISTIND. PLASUTIL FULL FIT IMPORT. SANREMO STRAWPLAST
5o AGRA%"#”“”' SOBRALINVICTA  RICAELLE IND.ECOM.  FULL FIT IMPORT. PLASVALE | COLISEUPRESENTES VANGZIBRASILCORP.| SOBRALINVICTA
TS 706 852 820 841 826 752 781 | 783

BRASIL

gl LavoLeers HEMMER IRMAOS RAIOLA REAL REAL HEMMER REAL REAL
29 wacomgovacon,  VALEFERTILIND- - VALEFERFILIND-©jewiospaioia  NACOMGOVACOML  LAVIOLETERA HEMMER HEMMER
o3 REAL REAL EUROALIMENT  NACOM GOYACOML. HENMER VALEFERTILIND. - VALEFERTILIND- ) g vioLeera
ety e LAVIOLETERA HEMMER LAVIOLETERA TING DANPERTRUJILLD ~ NACOMGOYACOML. | NACOM GOYACOML.
BO  GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA LAVIOLETERA TING miiosraioLa  UNDEROMOELOyaviotETera | - iRwos RaioLe
VOLUME
0] 85 852 831 392 77T 598 704 653
BABY FOOD
BRASIL
* NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE
2° PAPAPA PAPAPA PAPAPA PAPAPA PAPAPA PAPAPA PAPAPA PAPAPA
EMPORIO DA EMPORIO DA EMPORIO DA
3t hen HEINZ PAPINHA HEINZ HEINZ PAPINHA
EMPORIO DA
* HEINZ HEINZ PAPINHA HEINZ
5o
U8 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
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. A BALA DO URSINHO

Garanta no seu PDV uma das maiores
invencoes feitas na Alemanha’

MUNDIAL

Efh Bl A5 D ELATINA,
SLAREHMALLCW
& pEa L

MARCA
ALEMA
desde 1920

A ORIGINAL

Govtian i Il

0 0ror T £ ) e Heneledsblos Refer 2o e 20md, seDonalz 000 o SOmbens § ROonamia Jbbooat am DEmeltont peln grupe Hondddie
** Py sttt sy s e s e 1) poined faorn o fegories blior de getlengy, el @ morimeieny Do hastaen i
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0y J Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

BRASIL

* SANCHEZ CANO SANCHEZ CANO SANCHEZ CANO SANCHEZ CANO SANCHEZ CANO SANCHEZ CANO SANCHEZ CANO SANCHEZ CAND

Q8. DORIALIENTOS HARIBO HARIBOD HARIBO  DORIALIMENTOS  DORIALIMENTOS HARIBO | DoRiALIMENTOS

ﬁ HARIBO DORIALIMENTOS ~ DORIALIMENTOS ~ DORIALIMENTOS HARIBO HARIBO DORI ALIMENTOS HARIBO

* DOCILE ALIMENTOS | DOCILE ALIMENTOS SWEET RICLAN RICLAN DOCILEALIMENTOS = DOCILE ALIMENTOS | DOCILE ALIMENTOS
5 0 RICLAN ARCOR ARCOR ARCOR ARCOR ARCOR ARCOR RICLAN
VOLUME

ws | o | we | s | o | o | s

| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

435,65

NORDESTE

39,89

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

24,89

GRANDE
RIO DE JANEIRO

17,12

GRANDE
SAOPAULO

34,4

SAOPAULO
INTERIOR

54,05

PR,SCeRS
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Vamos juntos espalhar -
Doces Gentilezas

Corantes
e Aromas naturals

A jornada mais incrivel da Docile ja comegou. E quem chegou para
fazer parte dessa missdo é a medalhista olimpica e uma das maiores
influenciadoras do Brasil: Rayssa Leal.

‘& Uma campanha 360° com alcance nacional.
& Comercial inspirado no universo radical do skate.
o . . . .
€02 Um time de influenciadores para espalhar doces gentilezas.

T2 Enxoval de PDV para encantar.

doces
genti

of
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

BRASIL
* RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER ' RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER
29 UNILEVER SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON UNILEVER SC JOHNSON
SC JOHNSON UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER SC JOHNSON UNILEVER
CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA ANHEMBI CERAINGLEZA CERAINGLEZA
5 9 ANHEMBI BETTANIN CASSIOPEIA ANHEMBI ANHEMBI BETTANIN ANHEMBI ANHEMBI
VOLUME
U7 980 991 982 973 987 969 993 917

BASE CULINARIA / MOLHOS ESPECIAIS EM PO

BRASIL
ﬁ AJINOMOTO AJINOMOTO AJINOMOTO MARS UNILEVER UNILEVER AJINOMOTO AJINOMOTO
29 MARS MARS MARS AJINOMOTO UNILEVER UNILEVER
ﬁ NESTLE MARS MARS
* MARS NESTLE
59
1000 1000 1000 1000 1000  100,0  100,0 -

BASE PARA UNHAS

BRASIL
e coTY coTY LAB. AVAMILLER coTY coTY coTY LAB. coTY
: AVAMILLER
o COLORAMA/ COLORAMA/ COLORAMA/ COLORAMA/
20 MAYBELLINE MAYBELLINE coty LAB. AVAMILLER MAYBELLINE LAB. AVAMILLER cory MAYBELLINE
COLORAMA/ COLORAMA/ COLORAMA/ COLORAMA/
Sy UBAWNLER  LABAWHILLER SOLORANA SO RN LAB. AVAMILLER SR SOLORANA LAB. AVAMILLER
* BONYPLUS BONYPLUS DECOR COSM. GENOMMALAB.  PUELLACOSMETICOS  sowveLus  BERAALTLND-COM-F poyypr g
5O FUTURAMAIND.COM.  DECORCOSM. LEMOS & RAGO ACHE BONYPLUS CM IND. E COM. BONYPLUS DECOR COSM
VOLUME
00 e82 998 1000 1000 986 994 999 980

BEBIDA A BASE DE SOJA

BRASIL
Sy cookcoLs COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA
90 GENERALMILLS  GENERALMILLS  GENERALMILLS AGRONIPPO AGRONIPPO COCAMAR GENERAL MILLS AGRONIPPO
By U LACTALIS LACTALIS GENERALMLLS ~ GENERALMILLS LACTALIS LACTALIS GENERAL MILLS
bty U wow i e, YAKULT COCAMAR LR AL COCAMAR COCAMAR
5o NESTLE YAKULT COCAMAR e pERARIATR - GENERALMILLS YAKULT LACTALIS
1000 999 1000 985 956 993 999 968
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IMAGE Z

§ o LINHA LINHA
- TRADICIONAL PETISCO it
PROFESSIONAL g - VEGETAIS

A pemi
VARED 41, CONGELADOS

AGORA E

- mree

A MARCR DE CONGELADOS
QUE MAIS CRESCE HO BRASIL!

Veja-nossos contatos:

easychefoficial
www.easychef.com.br
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

BATATAS CONGELADAS

BRASIL
GOLDEN F00DS EASYCHEF
90 EASYCHEF MCCAIN MCCAIN MCCAIN COPACOL MCCAIN
ﬁ MCCAIN GOLDEN FOODS MCCAIN GOLDENFOODS  GOLDEN FOODS MCCAIN MORIXE GOLDEN FO0DS
* GOLDEN FOODS PIF PAF HOHIEISS MORIXE MORIXE MRS SIMPLOTARGENTINA | EASYCHEF
5% u0bER0s 5 REGINAVES REGINAVES DISTRIUIDORA BRF BRF MCCAIN MODERNDS S
Torat ST 75,3 79,7 75,1 81,0 69,6 70,0 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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20,03

DF,GO,MTeMS

2,53

PR,SCeRS

2,65

MG ESe

3,55

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

RIO DE JANEIRO

2,02

GRANDE

SAOPAULO

12,22

SAOPAULO
INTERIOR




A batata mais
vendida do pais!

86 quem tem o melhor sabor, qualidade e garantia de
origem pode ser reconhecida como a mais vendida do pais.

‘Bem Brasil e, mais uma vez, a batata congelada numero | em vendas
no Brasil, sequndo o ranking anual da pesquisa Nielsen.

emBrasil

Alimentando bons momentos
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

CAFE EM PO

BRASIL
* 3 CORAGOES 3CORAGOES JDE JOE JOE MELITTA 3CORAGOES 3CORAGOES
90 MARATA JOE 3CORAGOES 3 CORAGOES 3 CORAGOES JOE JOE JOE
ﬁ JOE MELITTA MELITTA MELITTA MELITTA 3 CORAGOES CAFE DOSITIO MELITTA
* SA0 BRAZ COOXUPE COOXUPE MITSUI MITSUI ALVORADA MITSUI MARATA
5o MELITTA CAFUSO BOM DIA MARATA CAFE CANECAO JANDAIA C"l%%‘gﬁ” MITSUI
e o9z 758 937 927 04 903 670 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

9,68

NORDESTE

7,41

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-1,48

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-1,23

GRANDE
SAOPAULO

7,74

SAOPAULO
INTERIOR

4,61

PR,SCeRS
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3coracoes

Grupo 3coracgées:
Lider nacional em Café em Po6, Café com Leite
e Cappuccino.
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

CARNES CONGELADAS

BRASIL

BRF BRF BRF BRF BRF BRF fsear) BRF

90 &H o) o) o) o) o) BRF o)
ﬁ e L PIF PAF FRISA AURORA ALIM. AURORAALIM,  LERELORERE A COPACOL L
g
Be COPACOL FRISA AURORAALIM,  ALLESND.COMDE COPACOL AURORAALIM. AURORA ALIM. COPACOL
86 7 89 &5 81 888 892 | 828

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

62 SUPERVAREJO |julho 2022

12,78

DF,GO,MTeMS

3,73

PR,SCeRS

-2,

MG ESe

-1,33

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

2,58

RIO DE JANEIRO

GRANDE

11,2

SAOPAULO

SAQPAULO

INTERIOR
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

CATCHUP
BRASIL
) v
* TAMBAU KRAFTHENZ  Predilecta. — KRAFTHEINZ KRAFT HEINZ HEMMER KRAFT HEINZ KRAFT HEINZ
Tecto com amor
v
90 KRAFTHENZ  Predilecta.  KRAFTHENZ KRAFT HEINZ ALIM. WILSON HEMMER
EKMAIND. EKMAIND. @
ﬁ PALMEIRON HEMMER HEMMER CONSERVASALIM. | CONSERVAS ALIM. ODERICH UNILEVER
* UNILEVER UNILEVER ANTARES BRASIL UNILEVER HEMMER ALIM. WILSON @ UNILEVER
5o DUSULALIM. KARAMI UNILEVER HEMMER UNILEVER UNILEVER HEMMER TAMBAU
VOLUME
TOTAL N7 70,2 82,6 76,5 13.4 75,8 65,4 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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13,71

DF,GO,MTeMS

3,9

PR,SCeRS

0,06

NORDESTE

MG ESe

-1,6

RJINTERIOR

GRANDE

5,31

RIO DE JANEIRO

GRANDE
SAOPAULO

13,66

SAOPAULO
INTERIOR




Ceper

ousoe | 94 7 nnasi

NOS BESTACAMES ENTRE 05 5 PRIMEIRGS DE ACORD0 COM A
PESQUISA NIELSEN 2022, NAS SEGUINTES CATEGORIAS:

somos top of mindna categoria
ketchup ilhlt'l"llmil na'.'lllal:!

KETCHUP
2 (RGINAL

; ﬁ?ﬁfﬁfﬂ?ﬁfﬁ%ﬁ'ﬁ Fag M 1 ns
= de vo", com a diferencia
1 ..'__" b mmlllmm ill:

nossos produtes!

Somes tap of mind na cateqoria
temperos de mesa entre empresas
nacionais!

HA 75 ANOS INOVANDO SABORES! ENTRE EM CONTATO COM UM DOS NOSSOS EXECUTIVOS:
Www.cepera.com.br
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

CERVEJAS
BRASIL
mily e ambev ambev ambev ambev ambev ambev | ambev
20 ambev HEINEKEN HEINEKEN HEINEKEN HEINEKEN HEINEKEN HEINEKEN HEINEKEN
GRUPO GRUPD GRUPO GRUPO GRUPO GRUPO GRUPD GRUPO
ﬁ PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS
b N e B CMOOW ML owen osoom | S
pe CERPA CIDADE MPERIAL SERRA CIABRASILERADE casuoi conti casaoicontt  CIDADEMPERAL 1 cygn i cony
096 97 988 98 91 91 989 | 968

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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_]8127

DF,GO,MTeMS

-11,45

PR,SCeRS

_14189

MG ESe

-19,6

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

-18,7

RIO DE JANEIRO

GRANDE

SAOPAULO

-11,42

SAOPAULO
INTERIOR




Parceiro varejlsta,
a sua confi lanca € a nossa ‘
maior conquista. -~

A recente pesquisa As Cinco Mais, da Nielsen, consolidou mais
uma vez a ambev no pédio de vendas, em todas as categorias
de bebidas. Esse € o resultado de conectar o varejo ao shopper
através de marcas inspiradoras e ferramentas estratégicas.
Agradecemos a todos que acreditaram no trabalho e cresceram
CoNosco. Seguimos juntos em nossa jornada,

inovando em produtos e plataformas

para gerar grandin“@écios. ﬁ

#

woiass [ ST

pomtas s e R ! !,

BEBA COM MODERACAO.
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

CHOCOLATE

BRASIL

* GAROTO GAROTO NESTLE MONDELEZINTL  MONDELEZINTL  MONDELEZINTL  MONDELEZINTL | MONDELEZINTL
90 MONDELEZ INTL MONDELEZ INTL GAROTO NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE
ﬁ NESTLE NESTLE MONDELEZ INTL GAROTO GAROTO GAROTO GAROTO GAROTO
* HERSHEY'S HERSHEY'S HERSHEY'S HERSHEY'S HERSHEY'S VONPAR HARALDANDECOM. | eRstv's
GO MRADNLECON  HARALD NLECOn WaRS MARS HARALOINBE COM.  HARALONDE COM. e JONPAR
Yora. [N 851 910 846 847 853 882 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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8,51

DF,GO,MTeMS

3,6

PR,SCeRS

7,66

MG ESe

3,79

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

2,08

RIO DE JANEIRO

GRANDE

9,8

SAOPAULO

SAQPAULO

INTERIOR




Negehat

A linha de tabletes que
cresce em vendas e sabores,

agora com

< hu‘{‘"

e
> min
Aumente suas vendas \
com o nhovo sabor AN
Caramelo Crocante LN

© (©) QUERONEUGEBAUER - WWW.NEUGEBAUER.COM.BR
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CONSERVAS VEGETAIS

2°

ﬁ FUGINIALIM.

* GOIAS VERDE

VOLUME
0

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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14,53

DF,GO,MTeMS

-0,31

PR,SCeRS

-3,42

MG ESe

-4,12

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

RIO DE JANEIRO

-6,39

GRANDE
SAOPAULO

4,87

SAOPAULO
INTERIOR

BRASIL
v v v v v ) v
1 Predilecta. Predilecta. Predilecta.  Tven:  Predilecta. Predilecta.  soisveRe | Predilecta.
v ,
KRAFT HEINZ KRAFT HEINZ KRAFT HEINZ Predilecta KRAFT HEINZ GOIAS VERDE KRAFT HEINZ KRAFT HEINZ
wwwwwwww
FUGINIALIM. UNILEVER FUGINIALIM. FUGINIALIM. KRAFT HEINZ FUGINIALIM. FUGINIALIM.
, v ,
GOIAS VERDE FUGINI ALIM. BONDUELLE UNILEVER ODERICH Pfed’ledﬂ.,, GOIAS VERDE
Touto com amor
ODERICH UNILEVER ANTARES BRASIL UNILEVER BONDUELLE FUGINI ALIM. UNILEVER UNILEVER
905 752 84 894 759 910 | 834




Pred:'lecta®

Toito com amor

Nacional | Categoria Vegetais

Alias, os revendedores e lojistas ja sabiam, o
consumidor também ja sabia.

Todo mundo sabe que os vegetais em
conserva Predilecta tém a qualidade que vem
dos melhores produtores, direto do campo
para a mesa de quem quer ter o melhor para
sua familia.

Predilecta, a primeira no coragao dos
brasileiros.

. --i"
i Pred) mm
= 1: il

b .,

v "ﬂféﬂ?
__.|- . ‘ rydrf-:'ru

; '.t
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CREME DE LEITE / CHANTILY

BRASIL
* ltala\'é‘ ITAMBE PIRACANJUBA ltalavé’ |ta|avé' PIRACANJUBA PIRACANJUBA PIRACANJUBA
29 BETANIA PIRACANJUBA ltalavé PIRACANJUBA PIRACANJUBA TIROL Italavé' ltalavi:
ﬁ PIRACANJUBA | EMBARE INDS. ALIMS. NESTLE NESTLE NESTLE ltala\'i:‘ ITAMBE NESTLE
il  rococa italac NOVAMIX MOCOCA MOCOCA CENBREALLE?{‘ECHA LATIC. MARINHOS MOCOCA
BO - EMBAREINDS.ALIMS.  NOVAMIX ITAMBE ITAMBE ITAMBE COOPCENTR.AGROP.  mocac ITAMBE

655 541 839 668 649 532 781 677

CREME DENTAL

BRASIL
* cp cP cp cP cP cp cP cp
2° P&G P&G P&G P&G P&G UNILEVER P&G P&G
ﬁ UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER P&G UNILEVER UNILEVER
REUNIDAS RAYMUNDO
* DAFONTE 63K 63K 6SK GSK 6SK 63K 6SK
5o 6K suaverex  REUNDASRAIHIUNDO PETS PETS o icerRes | REUNDASRAVHUNDD

990 930 993 990 993 932 993 989

CREME PARA ASSADURAS

BRASIL

CHIMCABARUEL  KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK | KIMBERLY-CLARK
0 _ JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON &
929 . KIMBERLY-CLARK QTR g T TR AR CHIMICABARUEL | CHIMICA BARUEL
JOHNSON & JOHNSON &
3w o CHMCABARUEL  CHIMCABARUEL ~ CHIMCABARUEL  CHIMCABARUEL  CHIMCABARUEL  JOHNSONSJOHNSON|  “OMNSOM
* HYPERMARCAS KLEY HERTZ NOVA ADIRA LABNEDDUMICA HypeRmARCAS UNILEVER HYPERMARCAS HYPERMARCAS
o CIMED IND. LAB.NEO QUIMICA HIDRANCE CIMED IND.
¢ MEDICAMENTOS HYPERMARCAS SUISSA BAYER COM.IND. COSMETICOS UNILEVER MEDICAMENTOS
VOLUME
95,8 95,0 96,6 80,0 88,3 94,9 971
TOTAL
BRASIL
o1 P86 coTY coTy coTY corY coTyY P86 coTyY
90 coTY PRS P86 P&o P&s BEIERSDORF coTY P86
g3l seERSOORF BEIERSDORF BEIERSDORF BEIERSDORF BEIERSDORF P&o BEIERSDORF BEIERSDORF

mhiy ABOVE ABOVE ABOVE ABOVE ABOVE ABOVE ABOVE | ABOVE

< BIC DANA DANA BIC BIC BIC DANA BIC

983 986 935 997 994 973 982 979
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CREME DE CHOCOLATE / AMENDOIM

\ BRASIL
12 FERRERQ FERRERQ FERRERO FERRERQ FERRERO FERRERQ FERRERQ FERRERO
amiiamy et iz
0. DOCESHANDUBIN  JEANMARC PARIS NUTKAD NUTKAD NUTKAO SIS woReoENTEscon, | R
ol | ycreoinTscon RITTER HERSHEY'S HERSHEY'S GUIMARAES IND. NUTKAQ NUTKAO
ﬁ e s con COM. LTDA.
NUTRI
* HERSHEY'S HERSHEY'S RB ALIMENTOS FUGINI ALIM, FUGINIALIN.  INGREDIENTESCOM.  HERSHEY'S HERSHEY'S
ALIM.
. . NUTRI NUTRI
g GUMARAESIND. ABFOODS A, GUIMARAES IND. |\ 6REDIENTES COM. RITTER i | NoReDIENTES cot.
COM. LTDA. COM. LTDA. o g i

798 808 809 T 7190 815 781 | T4l

[l

y Alimentos Naturajs P S
Pt

l,
Desde 1962

] ‘ CONHECA
Mais sabor, SRR

< PRODUTOS

mais energla! S oo
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DESODORANTES
BRASIL

* UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER

2 0 CoTY COoTY BEIERSDORF CoTY CoTY coTY CoTY CoTY
ﬁ BEIERSDORF BEIERSDORF coTY BEIERSDORF BEIERSDORF BEIERSDORF BEIERSDORF BEIERSDORF
mhi 259 | ABQVE | ABQVE | ABQVE | ABQVE | ABQVE | ABQVE | ABQVE

5 0 DANA P&G DANA P&G P&G P&G DANA DANA
faid 92,0 93,0 92,8 89,0 89,0 95,3 87,7 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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10,55

DF,GO,MTeMS

-0,8

PR,SCeRS

4,36

NORDESTE

MG ESe
RJINTERIO

-3,92

R

GRANDE
RIODE JAN

-2,35

EIRO

GRANDE
SAOPAULO

5,47

SAOPAULO
INTERIOR




G/PAC

ABOVE

E sobre vocé.

OLHA QUEM
TA CADA
DIA MAIS
NA AREA!

ABOVE:

PELO 20 ANO

SEGUIDO,
CRESCENDG:3% 5 .
NAS PRINCIPAIS™ %
PESQUISAS DE
MERCADO.

30 DESODORANTES/ANTITRANSPIRANTES SHAMPOOS SECOS ~ PROTEGAD

LUGAR

repelentes

m

espumas de barbear
e desodorantes/
antitranspirantes

MUITO OBRIGADO A TODOS 0S PARCEIROS DO VAREJO. VOCES FORAM FUNDAMENTAIS NESSA CONQUISTA.

sac@baston.com.br | @ 55 42 99856-8200 ﬁ facebook.com/abovecosmeticos instagram.com/above.oficial o twitter.com/abovecosmeticos
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DETERGENTES LiQUIDOS

BRASIL
* QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD (UIMICA AMPARD QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPARD
29 BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL JTLEITE BOMBRIL
REUNIDAS
RAYMUNDO FLORA LIMPPANO S.A. FLORA FLORA FLORA FLORA FLORA
DAFONTE
* FLORA LIMPPANO S.A. FLORA SOBEL SOBEL BERTOLINI GIONGO BOMBRIL LIMPPANO S.A.
IND. COM. VELAS CARLEZANI IND.E i
59 N.SRA. DA PIEDADE COM. ZIMBRA LIMPPANOS.A.  3XPRODS.QUIMICOS = GIRANDOSOL  3X PRODS.QUIMICOS SOBEL
VOLUME
TH e w0 w90 932 922 w6 815

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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6,92

DF,GO,MTeMS

2,97

PR,SCeRS

6,2

NORDESTE

MG ESe
RJINTERIOR

2,87

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-2,17

GRANDE
SAOPAULO

7,05

SAOPAULO
INTERIOR




YPE APRESENTA:

LAVA-LOUCAS EM PO
PARA MAQUINA

PRODUTO COM )
ALTA EFICIENCIA
-

NACATEGORIA B %
OF LAVA-LoucAs” § ’

RENDE MAIS"
' 18 LAVAGENS®

SECANTE’
CONTROLE DISPENSA
5 o USO DE
de ODOR Liguibo o
SECANTE

CADASTRE ESTE LANCAMENTO! A
COM O LAVA-LOUCAS PARA MAQUINAS YPE, VOCE:

Oferece um produto da marca de confianca do consumidor com ¢ melhor
CUSTO-BENEFICIO da categoria;

Aumenta a RENTABILIDADE, ccupando o mesmo espaco em gondola, com
um produto gue e 2 EM 1: po + liquida secante;

AUMENTA O TICKET MEDIO da categoria de lava-loucas;
Oferece o PORTFOLIO COMPLETO de pia e limpeza domestica Ypé;

Conta com © apoio de recursos da marca para garantir sell-out;

aAAaAa A«

7d o D &
MiDIA MATERIAIS EMCARTES DIGITAL

DE PDV
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ENVOLTORIOS PARA ALIMENTOS

BRASIL
WYDA WYDA WYDA WYDA WYDA WYDA WYDA WYDA
90 pratsy FyoREDA o CMRIND.ECOM. p:afsy D10 JOAQ FERREIRA Pfatsy pmfsy
ﬁ e prafsy Elatsy EDIOJOROFERREIRA  LUMIPAM LUMIPAM £0I0 JOAO FERREIRA
* TER”'CA WDCOM  epioJodo FERRERA  LUMPAN GUARUFILME R e ML USOS IR E Pk LUMIPAM
Bo GUARUFILME cRmp.Econ.  CARMERIND.OE DOVER £DI0 JOAQ FERREIRA Hs DEspUEMBE [ DISPALELLMOO
g 79.5 74,0 69,2 75,1 79,7 63,8 78,8 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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3,5

DF,GO,MTeMS

-3,08

PR,SCeRS

-3,9

NORDESTE

MG ESe
RJINTERIOR

-11,58

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-7,81

GRANDE
SAOPAULO

-1,13

SAOPAULO
INTERIOR




FOLHA
ALUMINIO L0200
L } MAMNTEIGA

AT« R RNV AR YRV %) VOO0 o 5

NO RANKING
DE EMBALAGENS DE ALUMINIO.
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ESPONJAS SINTETICAS

BRASIL

* BETTANIN LIMPPAND S.A. 3M M 3M BETTANIN 3M 3M

2 0 M BETTANIN LIMPPANO S.A. BETTANIN BETTANIN M BOMBRIL BETTANIN

LIMPPANO S.A. 3M BETTANIN BOMBRIL BOMBRIL LIMPPANO S.A. BETTANIN LIMPPANO S.A.

* SANTA MARIA SCHWANKE IND. BOMBRIL LIMPPANO S.A. LIMPPAND S.A. BOMBRIL LIMPPAND S.A. BOMBRIL
5e

BOMBRIL BOMBRIL SCHWANKE IND. SANTAMARIA SANTA MARIA SCHWANKE IND. SANTA MARIA SANTA MARIA
L 89,1 85,3 92,0 85,4 875 92,6 88,3 -
| I

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-3,54

NORDESTE

8,47

DF,GO,MTeMS

RJINTERIOR

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-0,28

GRANDE
SAOPAULO

7,21

SAOPAULO
INTERIOR

1,09

PR,SCeRS
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Scotch-Brite inova mais uma vez e acaba de langar 2 novos produtos
que véo fazer o maior sucesso.

LIMPA GARRAFAS E MAMADEIRAS SCOTCH-BRITE

Possui cabo ergondmico e esponja ndo risca**
na ponta, facilitando a limpeza de garrafas

com mais eficacia, mesmo nos
cantos mais dificeis.

ESPONJA ESFERAS DE LIMPEZA SCOTCH-BRITE

Maior poder de limpeza e durabilidade***.

Pontos de limpeza que removem as sujeiras mais

dificeis. Sua fibra possui enxague facil e é feita
com 75% de material reciclado.

LR, AT

Uk IETA a0k

Bura Abé & Semain-
Durs AEsts & Seman «

LIMPEZA 'I‘.NTIUJ

Limpeza Prefusd,
= Rizida

| SRYOR PODER DE LIPS,
¥ DUEESLIDAD" |

. ] ilil":".- - J-—‘-l-:q-_%‘!,_j

{ LS

[ s ._ -
o

*Segundo o Ranking As 5 Mais / Nielsen na edig¢éo de julho de 2022 da revista Super Varejo.

**|deal para superficies delicadas, como ago polido e escovado, antiaderente, vidro, cristal e ceramica. Testes realizados em laboratério externo.

Mais informacgdes no site www.scotch-brite.com.br. Para outras superficies delicadas, recomenda-se testar o produto em uma parte escondida para evitar riscos
indesejaveis. ***Estudo de produto realizado com consumidores no Brasil e no México, com um nivel de confianga de 95%, margem de erro de +/- 5%, conduzido

por instituto externo. Mais informagdes no site da Scotch-Brite.




SOLUGOES COMPLETAS PARA SEU NEGOCIO

» Gobndolas » Porta Paletes

» Check-outs » Expositores com

madquina acoplada

;.ﬂs z @ fastgondolas.com.br

Gondolas & Check-outs



VENDA MAIS, COM MELHORES RESULTADOS
s | LI
n T TP

o T ﬁ » Camaras frigorificas
=t '@. » Casas de maquinas
i

= & _r
—#—-_

—pumet

......

» Monitoramento remoto

» Assisténcia técnica 24 horas

catalogos

2N\
@ eletrofrio.com.br , ELETROFR’D @

REFRIGERACAO
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FARINHA DE TRIGO

BRASIL

J. MACEDO BUNGE o 00
BUNGE TONDO
ﬁ 58§ VILMA J. MACEDO Sag J. MACEDO ANACONDA ANACONDA J. MACEDO
* BUNGE BUNGE Pt moiHo PaciFico  MONHOPAULISTA BUNGE MOINHOPRULISTA . pias BRanco
pe GOENOWHD womwo7mMios  MomWOVeRAcRuz  ELARA SANTA CLARA MOINHOGLOBO  MOINHO DALLAS ANACONDA
87 582 87 643 568 579 669 54l
| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-1,06

NORDESTE

1,26

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-9,86

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-2,61

GRANDE
SAOPAULO

6,79

SAOPAULO
INTERIOR

-6,25

PR,SCeRS
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BEBIDAS ENERGETICAS

BRASIL
= R LT monsTerEngrey  UNDRMCEDCOM - peppurl MONSTERENERGY ~ VINICOLAGRASSI  MONSTERENERGY | MONSTERENERGY
pL $A0 MIGUEL RED BULL REDBULL MONSTER ENERGY RED BULL MONSTERENERGY ~  GLOBALBEV REDBULL
g3y MONSTERENERGY  101D0BRASIL ROGRANE Yo | BLUE BEYERIGES REDBULL REDBULL VINICOLA GRASS!
il  vewsce PIRACAIAIND. COM. ' voNSTERENERGY ~ HORIZONTE pLopaLgy RO B CO- IMPERIAL B s
5o i ROGRANE AMBEV BELONG BELONG onoosRasi | EFRKONRCOT | gLogaLse
758 724 815 854 T3 875 829 | 623

BEBIDAS ESPORTIVAS / ISOTONICAS

BRASIL
O PEPSICO PEPSICO PEPSICO PEPSICO PEPSICO PEPSICO PEPSICO
90 COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA
il s F R e SN s S | o
gulelyy WYPERAPWARNA  HYPERAPHIRNA  HIPERAPHARMA  WYPERAPHARMA POSITIVEBRANDS CERVEOARI  POSITIVEBRANDS | POSITIVE BRANDS
5o CERWCOORIS  POSITIVEBRANDS  POSITIVEBRANDS  pensootie  HYPERAPHARMA  POSITIVE BRANDS HireRe HYPERA PHARMA
1000 999 1000 998 999 997 1000 997

BICO PARA MAMADEIRA

BRASIL

ol rouwresy KUKA o, NEOPAN NEOPAN KUKA NEOPAN NEOPAN

99 NEOPAN LOLLY BABY NEOPAN LOLLY BABY KUKA NEOPAN LOLLY BABY LOLLY BABY
3%y o NEOPAN LOLLY BABY KUKA LOLLY BABY MUCAMBO DERMIWIL KUKA
4 KUKA MUCAMBO MUCAMBO MUCAMBO DERMIWIL LOLLY BABY MUCAMBO MUCAMBO

5o DERMIWIL DERMIWIL KUKA DERMIWIL MUCAMBO DERMIWIL KUKA DERMIWIL

VOLUME
T0H e1 978 933 934 943 979 956 Q48

BOLACHAS / BISCOITOS

BRASIL

pordSyy MDASBRANCD  MOMSERANCO  MODMSBRANCD  MDMSERANCO  MOMSBRANCO  M.DIASBRANCO i M. DIAS BRANCO
99 MARILAN BAGLEY DOBRASIL " maupucco BAUDUCCO MARILAN BAUDUCCO PEPSICO MARILAN
pSsy B MARILAN MONDELEZINTL  MONDELEZINTL NESTLE MARILAN NESTLE BAUDUCCO
bty cePRcCiE BAUDUCCO NESTLE MARILAN BAUDUCCO MONDELEZ INTL BAUDUCCO NESTLE
5o NESTLE NESTLE PEPSICO NESTLE MONDELEZ INTL NESTLE MARILAN MONDELEZ INTL
777 631 711 611 665 612 674 667

86 | SUPERVAREJO | julho 2022



E CROCANCIA.

Noddod mg/aea’aexm ‘
receila det me(%o/a/ 2 B

. MARCA
" +VENDIDA

wm..;:.u-uluul.a.. T '.;_,,",_  FARNHA OF MANDSICA TEMPERASY

Fnﬂomwcnnmt ssm




\

N

5+
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FAROFAS
BRASIL

* GENERALMLLS  GENERALMILLS  GENERALMILLS  GENERALMILLS  GENERALMILLS GENERALMILLS  GENERALMILLS | GENERALMILLS

90 O PACHAALIMENTOS VITALIS FOOD BRANDS FOOD BRANDS ZAELI PINDUCAALIMENTOS | FOOD BRANDS
ﬁ FOOD BRANDS ALNUTRIALIM. IRECE PINDUCAALIMENTOS ~ DONANA PACHA ALIMENTOS
gy s LOUREIRO DIST GRANFINO DATERRINHA KININO KININD PONZAN ALIMENTOS

Bo ZAELI FOOD BRANDS ALNUTRIALM.  caMPOBELOALM. o CEALML LOCATELLI FOODBRANDS | PINDUCA ALIMENTOS
piitd 91,9 81,8 95,8 95,0 87,0 y 88,6 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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5,57

DF,GO,MTeMS

1,57

PR,SCeRS

-1,57

MG ESe
RJINTER

NORDESTE

IOR

-6,84

GRANDE

RIO DE JANEIRO

-7,85

GRANDE

4,28

SAOPAULO

SAOPAULO
INTERIOR




‘sempre a melhor

by %)

TEMPERADA COM INGREDIENTES NATURAIS!

® Q0

SUPEH RECEITA TEMPERDS SEG\UNDEEGg&O
CROCANTE  _CASEIRA  NATURAIS .
WREDE FEITA COM @
~ GORDURASTRANS  FARINHABLJU
AS SUAS VENDAS VAO ESQUENTAR!  ~

Q

QUALIDADE
DO PRODUTO

ALY ODUTERS GATTEN | g CONTILME £

T 1
oy -
e 2



5+

Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

FRALDA DESCARTAVEL

\

N

BRASIL
* KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK SOFTYS P&G P&G P&G KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK
2 0 P&G P&G KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK P&G P&G
ﬁ ONTEX SANTHER P&G ONTEX ONTEX MILI ONTEX ONTEX
* SOFTYS ONTEX CARTA FABRIL SOFTYS SOFTYS ONTEX SOFTYS SOFTYS
5 0 OL PAPEIS SOFTYS SANTHER CARTA FABRIL CARTA FABRIL SOFTYS SANTHER SANTHER
kil 80,0 90,2 94,1 88,2 89,2 90,5 82,3 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-13

NORDESTE

_]3106

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-5,02

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-10,01

GRANDE
SAOPAULO

-8,49

SAOPAULO
INTERIOR

-11,88

PR,SCeRS
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Confianca e tudo!

Diguinho

FRALDAS DESCARTAVEIS
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

FORMULAS INFANTIS

BRASIL
* NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE
2° JOSAPAR DANONE DANONE DANONE DANONE DANONE DANONE DANONE
ﬁ DANONE JOSAPAR JOSAPAR JOSAPAR JOSAPAR JOSAPAR JOSAPAR JOSAPAR
* MEADJOHNSON ~ MEAD JOHNSON MEAD JOHNSON MEAD JOHNSON MEAD JOHNSON MEADJOHNSON ~ MEAD JOHNSON MEAD JOHNSON
Bo BIOLAB BIOLAB
1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000

FRALDA DESCARTAVEL PARA INCONTINENCIA

BRASIL
el s KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK EVER GREEN KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK S KIMBERLY-CLARK
99 . KIMBERLY-CLARK ONTEX TOPFRAL KIMBERLY-CLARK ONTEX ONTEX SOFTYS ONTEX
3ty O SOFTYS CARTA FABRIL ONTEX EVER GREEN SOFTYS ONTEX SOFTYS
el e CARTA FABRIL ONTEX ESSITY SOFTYS MILI EVER GREEN EVER GREEN
5o EVER GREEN ESSITY SOFTYS coM ESSITY EVER GREEN DRY LOCK ESSITY
voLune /R 87,8 96,6 87,9 81,0 843 923 788

GELEIA

BRASIL

HERO BRASIL werograsi.  SENTINELLTOMDE yego prasit HERO BRASIL RITTER HERO BRASIL HERO BRASIL
INDALI SENTINELLFOM.DE UNILEVER EIC DO BRASIL EIC DO BRASIL PIA fcoopragi | SENTINELLCOM.DE
UNILEVER UNILEVER INDALI HOMEMADE HOMEMADE HERD BRASIL Predq'”;ecta UNILEVER
4 Prelegcta KAROS ELMENTOS  epo BrasiL STDALFOUR Prgdﬁgcta, DOCES FORNO VELHO RITTER RITTER
v KAIROS ALIMENTOS NECTAR IND.COM.
0
] ECOOBRASL  Predilecta, AL HYPERMARCAS HYPERMARCAS STARIND.CL UNILEVER INDALI
VOLUME
0 700 669 822 621 629 685 766 579
GOMAS DE MASCAR
BRASIL
iy R RICLAN RICLAN ARCOR RICLAN MONDELEZ INTL ARCOR ARCOR
99 RICLAN ARCOR MONDELEZ INTL RICLAN ARCOR RICLAN RICLAN RICLAN
SIMASALIMENTOS  MONDELEZINTL  DORIALIMENTOS  MONDELEZINTL  MONDELEZINTL ARCOR MONDELEZINTL |  MONDELEZINTL

PERFETTI VAN

MONDELEZ INTL MELLE SANCHEZ CANO DORIALIMENTOS DORIALIMENTOS DORIALIMENTOS SANCHEZ CANO DORIALIMENTOS
0 PERFETTI VAN PERFETTI VAN PERFETTI VAN PERFETTI VAN PERFETTI VAN
5 = SANCHEZ CANO DORIALIMENTOS ARCOR MELLE MELLE MELLE MELLE MELLE
883 857 847 862 809 837 811

VOLUME
847
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DIAGED
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DISTILLERIE STOCK
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101D0 BRASIL

751
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DISTILLERIE STOCK
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

GUARANA PRONTO PARA CONSUMO

BRASIL
I ViTON ViTON viTON ViTON LEAO 3HB DO BRASIL ViTON
0 3 AGROFRUIT
2% 3HBDOBRASL ATIVPLUS ATIVPLUS LE#0 BUMRANUT  reosoonn bogs | BEBDASPALAZZO | ATIVPLUS
Sy BN mASCARENHA CRAC CRAC BEBDASPALAZZO  BEBIDAS PALAZZ0 viTON GUARANUT CRAC
kel mrooBRASL LERD RIO MIX GUARANUT LEAD D VITON RI MIX
0 . . SUCOSEREFRESCOS ~ PIRACAIA IND. COM.
BY . GRUPDIMPERIAL  SAUDEEENERGIA  SAUDEEENERGIA NANIED oORTei | LATCOBEVERAGES ~ MXDOBRASIL | 3HBDOBRASIL
fiAl 885 92,6 92,2 98,5 98,4 100,0 64,0
TOTAL 1 ! 1 1 1 1 1

GUARDANAPO DE PAPEL

BRASIL
ot ARPEL D, E SANTHER CARTA FABRIL CHPC TISSUE CMPC TISSUE MILI CARTA FABRIL CMPC TISSUE
20 MBIECELLOSEE  cagrarapei CMPCTISSUE  KIMBERLY-CLARK SANTHER SANTHER SANTHER CARTA FABRIL
3%y CreCTsSE MILI SANTHER SANTHER coRTARBRIL  ENBERVOLL - owpemissue SANTHER
bl SR ALY DOPEL CARTAFABRIL  KIMBERL-CLARK  CMPCTISSUE  KMBERLV-CLARK | ARPELIND.E
B9 CARTAFABRIL CMPCTISSUE  KIMBERLY-CLARK 'N”-B,ﬁl%"“s SEPAC SEPAC e R VT
811 792 860 686 659 659 757 601

HASTES FLEXIVEIS

BRASIL
JOHNSON & JOHNSON & HIGIE PLUS IND. JOHNSON & JOHNSON & HIGIE PLUS IND. JOHNSON & JOHNSON &
* JOHNSON JOHNSON ECOM. JOHNSON JOHNSON ECOM. JOHNSON JOHNSON
90 HIGIE PLUS IND. HIGIE PLUS IND. JOHNSON & HIGIE PLUS IND. M.T. IND. E COM. JOHNSON & EMS FARM HIGIE PLUS IND.
= E COM. ECOM. JOHNSON ECOM. PRODS. JOHNSON i E COM.
M.T.IND.ECOM. | HIGIE PLUS IND. HIGIE PLUS IND.
ﬁ HIGIE TOPP EMS FARM. HIGIE TOPP PRODS. T oo, MILI £ COM. EMS FARM.
M.T.IND.ECOM.  SANFARMAIND.COM. M.TIND.ECOM. | M.T.IND.ECOM.
bt " rons. e E IMP.EXP. ot EMS FARI. EMS FARM. EMS FARI. PRODS. PRODS.PRODS. PA
0 ERS IND. COM. PROD.
Be EMS FARM. HIGIE TOPP Wie. HIGIE TOPP HIGIE TOPP Topz coTy HIGIE TOPP
U8 855 758 882 854 822 840 893 820

INSETICIDAS (TOTAL)

BRASIL
8y FECKTTBENCKISER  RECKITTBENCKISER | RECKITTBENCKISER  RECKITTBENCKISER. RECKITTBENCKISER  RECKITTBENCKISER  SCJORNSON | RECKITT BENCKISER
90 SCJOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SCJOHNSON SCJOHNSON SCJOHNSON  RECKITTBENCKISER |  SCJOHNSON
iy o FLORA DEXTER FLORA FLORA FLORA KEUFBRELJNIUNUDINFUM. FLORA
bty om 'NTE”'jEﬁCS'%SI‘AiL”'CA R e 100 | INSETHASIC ND. DEXTER JIMO QUIMICA IND. FLORA DEXTER

B9 CHEMONE IND. QUIM. DEXTER e E DEXTER PIRISA PIRETRO DEXTER DEXTER PIRISA PIRETRO
94 969 985 959 966 946 963 954
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FRUTAS NUTS E CEREAIS EM BARRAS

BRASIL

* NUTRIMENTAL NUTRIMENTAL RITTER NUTRIMENTAL NUTRIMENTAL RITTER NUTRIMENTAL NUTRIMENTAL
* UNITED MILLS UNITED MILLS NUTRIMENTAL UNITED MILLS UNITED MILLS NUTRIMENTAL UNITED MILLS RITTER

RITTER RITTER UNITED MILLS KOBBERALIM. KOBBERALIM. NAT CEREAIS E ALIM. RITTER UNITED MILLS

* BANANA BRASIL ENOVAFOODS S.A ENOVAFOODSS.A | NATCEREAISEALIM. = ENOVAFOODSS.A BANANA BRASIL BANANA BRASIL BANANA BRASIL

SUPER SAUDE
59 KOBBER ALIM. BANANA BRASIL BANANA BRASIL ENOVAFOODSS.A  NATCEREAISEALIM. \reicionaLEReL VAT CEREAISEALIM. | NATCEREAIS EALIM.

791 806 867 677 752 883 814 -

—

O portfolio de barras mais completo do mercado!
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LEITE ASSEPTICO

BRASIL

12 BETANIA  LAT.PORTOALEGRE QUATA ltala\,’c ltalavé TIROL ltala\,é |ta|avé

9O PRACNIUBA  ENBAREINDS.ALINS |ta|é’é PRACANJUBA  PIRACANJUBA SANTA CLARA PIRACANJUBA |  PIRACANJUBA
il v ltalavé PIRACANJUBA JUSSARA JUSSARA ARC CEMIL TIROL
40 ltalavé CLPRMG. LACTALIS PARMALAT PARMALAT LACTALIS TIROL PARMALAT

o e QUATA CALECO/VIBOR | priaAORD ARC VRS-IND.DELATS.  MARAJOARA LACTALIS
83,7 56,4 1.4 63,7 66,5 56,3 68,4 -
| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

0,69

NORDESTE

5,2

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-1,92

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-3,53

GRANDE
SAOPAULO

5,77

SAOPAULO
INTERIOR

-6,5

PR,SCeRS

96 | SUPERVAREJO | julho 2022



alac

glem casa tem.

Italac, a marca de lacteos mais
comprada do Brasil, também é Top3 entre
todas as marcas de bens de consumo do pais.
De Norte a Sul, a Italac é a marca que la em casa tem.
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

LEITE EM PO
BRASIL
* NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE
zg ITAMBE ITAMBE AURORA ALIM. ITAMBE ITAMBE CooL PIRACANJUBA ITAMBE
ﬁ PIRACANJUBA lta'a\,’c ITAMBE |talav’c 'ta'a\”c PIRACANJUBA ITAMBE PIRACANJUBA
) N\ \f
* EMBARE INDS.ALIMS. | PIRACANJUBA 'ta' ac PIRACANJUBA PIRACANJUBA AURORA ALIM. 'ta'ac CeoL
%
5 0 CeoL AURORAALIM. LACTALIS LEITE SOL LEITESOL TIROL ALIBRA 'ta' ac
ol 80,3 83,9 86,2 87,4 85,1 75,8 95,1 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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DF,GO,MTeMS

-13,02

PR,SCeRS

-8

MG ESe

NORDESTE

RJINTERIOR

-5,02

GRANDE

-18

RIO DE JANEIRO

GRANDE

SAOPAULO

-12,22

SAQPAULO

INTERIOR




Cada shopper tem uma necessidade

=y

Ninho e Molico est3o pront:

INinHO) [N 1

1 .Orgéni&gfi- @_.

Acelere suas vendas com Ninho e Molico.
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

LENCOS UMEDECIDOS

BRASIL

KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK
CARTAFABRIL  KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK

ﬁ PRG P&G PRG P86 P8G P&G

* ONTEX HIGIE FLUS IND. FIO DENT EVER GREEN O HYGIELINEINDECOM  EVERGREEN 2

By W awa P oosm SN wne |

728 624 643 649 700 726 616

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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6,1

DF,GO,MTeMS

3,38

PR,SCeRS

-5,91

MG ESe

-3,61

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

-1,56

RIO DE JANEIRO

GRANDE

3,49

SAOPAULO

SAQPAULO

INTERIOR



L
As toalhinhas
que conquistaram
as mamaes
de todo o Brasil.

Experimente
e comprove!

»

Bebé
ILimpihho

EQAIER

@© wwvmindtr (@) @snowbabytoatinhas (@) @snowbabytoaihinhias
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

LIMPEZA PERFUMADA

BRASIL
RECKITT BENCKISER CERAINGLEZA K&M RECKITT BENCKISER K&M RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER
2 0 K&M RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER K&M RECKITT BENCKISER K&M K&M K&M
ﬁ CERAINGLEZA K&M CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA
* UNILEVER @iéf UNILEVER CP UUiMICAAMPARU [JUiMICA AMPARO @iéf CP
5 0 CP CARLEZANI [JUiMICAAMPAR[] UNILEVER UNILEVER cP OUiMICAAMPARU [JUiMICAAMPAR[]
S 84,8 89,9 87,2 86,1 85,3 86,4 86,3 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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20,01

DF,GO,MTeMS

1,39

PR,SCeRS

3,13

MG ESe

1,15

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

RIO DE JANEIRO

2,54

GRANDE

SAOPAULO

12,52

SAOPAULO
INTERIOR




Os perfumes exclusivos de Casaflor ja conquistaram milhares de

consumidores em todo o Brasil. E o limpador perfumado lider em

inovaciaoe e qualidade, porgque casa perfumada é sinénimo de casa
limpinha para quase todos os consumidores brasileiros.

S 6 S

78% DOS TECNOLOGIA PERFUMA DWULBAQEAD
CONSUMIDORES™ EM PERFUMACAO SEM IGUAL NACIONAL
Compreendem que Perfumes exclusives, Manotecnologia A qualidade superior e 05
casalimpa @ essencial desenvolvidos através de neutralizadora de investimentos constantes
para causar uma pesquisas e o que ha de mais odores com até am comunicacao
boa impressaon. moderno em tecnologia 24hde perfumacao. conguistaram consumidoras
*Fonte: Mintel/Margo-2019 na munda. emtodo o Brasil.

OFERECAO
MIX COMPLETO

Sac 8 fragrancias exclusivas
em novas embalagens que
chamam a atencio dos
Ses consumidores e se

destacam na sua gondola,
nas versces de
S500ml, 1L
2 1750ml.

¢ Perfume de casa limpinha para
= s, » 2 : ———
_ vocé conquistar mais consumidores — . :
» - e alavancar as vendas da sua loja. @ roitizind.br/casofior Politriz b &;
. = e

g 2P e e D sl B ™ IRl
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

MASSAS ALIMENTICIAS

BRASIL

\

N

* M. DIAS BRANCO SANTA AMALIA M. DIAS BRANCO J.MACEDO J.MACEDO @j CRISTALALIM. M. DIAS BRANCO
2 0 J.MACEDO VILMA @J M. DIAS BRANCO M. DIAS BRANCO M. DIAS BRANCO ALIM. DALLAS J.MACEDO
PETYAN MDIASBRANCO  SANTAAMALIA @’/ @’ TONDO @” @’J
* CIPAN w J.MACEDO BARILLA BARILLA TODESCHINI LIANE SANTAAMALIA
sy
M. DIAS
5 9 i&} VILLONI CADORE TONDO TONDO PARATI BRANCO TONDO
VOLUME
8 e56 687 886 866 827 619 724 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-1,11

NORDESTE

1,44

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-5,43

GRANDE
RIO DE JANEIRO

~4 14

GRANDE
SAOPAULO

6,7

SAOPAULO
INTERIOR

-2,1

PR,SCeRS
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SA —=— Nossa revolucdo & estar em constante evolucao.
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Chegar até aqui tem uma receita:
compromisso com a qualidade e foco em evoluir.

Muita historia também nos trouxe muita experiéncia.
135 anos de uma entrega impecavel fez das Marcas Selmi
parte da historia de milhdes de brasileiros
e uma escolha confiavel passada por geracoes.

: £l B cMARCARENATA
& y oo
O*Sae 125 -
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

MOLHOS PARA SALADA

BRASIL
* CARGILL CARGILL FOOD BRANDS FOOD BRANDS FOOD BRANDS CARGILL CARGILL FOOD BRANDS
2 0 FOOD BRANDS FOOD BRANDS CARGILL CARGILL CARGILL SAKURA CASTELO ALIMENTOS CARGILL
ﬁ SAKURA SAKURA CHINEZINHO CASTELO ALIMENTOS ' CASTELO ALIMENTOS FOOD BRANDS FOOD BRANDS CASTELO ALIMENTOS
* CASTELO ALIMENTOS UNILEVER SAKURA HIKARI HIKARI UNILEVER UNILEVER SAKURA
5 0 UNILEVER CASTELO ALIMENTOS UNILEVER UNILEVER UNILEVER CASTELO ALIMENTOS SAKURA UNILEVER
954 847 912 886 888 919 938 874

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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0,75

DF,GO,MTeMS

-15,735

PR,SCeRS

3,33

NORDESTE

MG ESe
RJINTERIOR

-12,96

GRANDE

-6,93

RIO DE JANEIRO

GRANDE
SAOPAULO

0,48

SAOPAULO
INTERIOR




Amarca liderem
- Molhos para Salada

O
M (et

o I Medho para Selade
E 3 fr' ”anneau

A Kisabor tem uma linha ’(} =
isabor

completa de molhos para
salada com 9 sabores que

nao pOdem faltar nas kisabor.alimentos k www.kisabor.com.br
géndOIaS. Kisabor, uma marca com a qualidade Food Brands S/A.
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

MOLHOS REFOGADOS + PRONTOS

\

N

BRASIL
v v )
* KRAFT HEINZ Predilectq. = ANTARESBRASIL KRAFT HEINZ KRAFT HEINZ Predilecta, GOIAS VERDE KRAFT HEINZ
Ferto com amor Fedto com amor
) v v v
90 MARATA CARGILL Predilecta, CARGILL Predilecta, KRAFT HEINZ FUGINI ALIM. Predilecta,
Foto com amor Fouto com amor Foo com amor
v
ﬁ CARGILL KRAFT HEINZ FUGINIALIM. Predilecta, FUGINI ALIM. FUGINIALIM. KRAFT HEINZ CARGILL
Toto com amor
* TAMBAQ FUGINI ALIM. KRAFT HEINZ FUGINI ALIM. CARGILL GOIAS VERDE CARGILL FUGINIALIM.
g IND. E COM. PRODS. ~ IND. E COM. PRODS g i
5e WQQ!!%. ANTARES BRASIL CARGILL ALIMS. CEPE ALIMS. CEPE CARGILL prgg!!ggaw GOIAS VERDE
VOLUME
e 66,4 75,0 874 86,8 86,6 88,6 89,0 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-0,77

NORDESTE

11,55

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-10,73

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-2,09

GRANDE
SAOPAULO

5,77

SAOPAULO
INTERIOR

-4,72

PR,SCeRS
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Predﬁectm

Toito com amor

Nacional | Categoria Molho Refogado

O molho de tomate Predilecta esta entre os
mais vendidos do Brasil, e os vegetais em
conserva em primeiro lugar!

Esse é o resultado de fazermos tudo com amor,
desde o campo até a mesa do consumidor.

Em todo supermercado, de todo tamanho, a
qualidade Predilecta esta presente.

Predilecta. Esta no coragao e nos carrinhos dos
brasileiros.

3

Preﬁecta.

FERD COWA SRy
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OLEO COMESTIVEL

BRASIL

BUNGE Ggfaﬂ' BUNGE BUNGE BUNGE LoD ASROF: BUNGE BUNGE
90 ADN ADM (@ﬂ' (@ﬂ' ADM ADM ADM ADN
30 ‘h@ﬂ' BUNGE INCOPA ADN wﬂ' INCOPA wﬂ' ‘ﬁﬂ

LOUIS DREYFUS COOP. AGROP. COOP. AGROP.

* (DUSDREYEUS INCOPA ADM INCOPA CO0P.AGROP. BUNGE CO0PMISTAPRGOIAS | SOURASRCP:
LOUIS DREYFUS COOP,AGROP. COOP,AGROP.
5o CARAHURU GALLO COMPANYBRASIL ~ MOURAOENSE INCOPA COCAMAR MOURADENSE INCOPA

923 91 80 827 840 841 813 | 84k

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

_13193

NORDESTE

-5,76

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-10,18

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-12,44

GRANDE
SAOPAULO

-8,69

SAOPAULO
INTERIOR

-12,94

PR,SCeRS
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

BRASIL
SUZANOPAPELE  SUZANOPAPELE  CELPAVCELULOSEE CELPAVCELULOSEE CELPAVCELULOSEE  SUZANPAPELE  SUZANDPAPELE | SUZANDPAPELE
e el CELULOSE PAPEL. PAPEL. PAPEL. CELULOSE CELULOSE CELULOSE
90 NTERWTIONL  poepoppyg  VTERUTIONAL  NTERGATINAL  NTERNATINAL  INTERVATIONAL  NTERVATIONAL | NTERNATIONAL
° PAPER PAPER PAPER PAPER PAPER PAPER PAPER
oCE PAPEIS INTERNATIONAL ~~ SUZANOPAPELE  SUZANDPAPELE  SUZAND PAPELE CELULOSA  CELPAVCELULOSEE | CELPAV CELULOSEE
ﬁ PAPER CELULOSE CELULOSE CELULOSE ARGENTINA PAPEL. PAPEL.
CELPAVCELULOSE  CELPAVCELULOSE  CLEARDOBRASIL ' .« CELPAVCELULOSE
it “ Ay CEL LEARDOBRASIL  GLOBALPAPEIS  GLOBALPAPEIS A CELU DATAPRINT | PAPEX DO BRASIL
o CLEARDOBRASIL , IND. DE PAPEL CELULOSA , CELULOSA
5% “ousTRiDE P DATAPRINT VMPPAPEIS | GORDINHOBRAUNE ~ ARGENTINA SULFITPAPEIS  PAPEXDOBRASIL | ppgenTiNg
VOLUME
U0 996 993 1000 904 917 996 999 949

PATE DE PEIXE

BRASIL
o S CAMIL GOMES DA COSTA CAMIL CAMIL CAMIL CAMIL CAMIL
290 GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA CAMIL GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA GOnES DA GOMES DA COSTA
PETROGOODIND.  PETROGOOD IND. GENERALE PETROGOOD IND.
-3 COM.PROD.ALIN.  COM. PROD. ALIM. CONSERVE ~ [ELIPASTASALIMS. COM. PROD. ALIM.
4 FELIPASTASALI.  FELIPASTASALIMS.  FELIPASTAS ALINS. FELIPASTAS ALINS.
5o GENERALE
CONSERVE
VOLUME
U078 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000

PEIXE ENLATADO

BRASIL

* CAMIL GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA CAMIL GOMESDACOSTA  GOMESDACOSTA | GOMESDACOSTA
29 GOMESDACOSTA CAMIL CAMIL CAMIL GOMES DA COSTA CAMIL CAMIL CAMIL

ﬁ @ COSTAMARINE @ @ @ @ @ @

* COSTAMARINE @ COSTAMARINE COSTA MARINE COSTA MARINE COSTAMARINE COSTA MARINE COSTAMARINE
5o MG SMG RAMIREZ SMG SMG MG SMG SMG

999 998 999 984 986 999 1000 995

PETIT-SUISSE

BRASIL
* DANONE DANONE DANONE DANONE DANONE DANONE DANONE DANONE
2° NESTLE ITAMBE LACTALIS LACTALIS NESTLE LACTALIS NESTLE NESTLE
ﬁ BETANIA TREVO NESTLE NESTLE LACTALIS FRIMESA LACTALIS LACTALIS
* LACTALIS LACTALIS TAMBE CIA.LECO/ VIBOR TAMBE NESTLE TREVO TAMBE
o : : LATICINIOS
5o BELO VALE NESTLE CIA.LECO/ VIGOR ITAMBE CIA.LECO/ VIGOR CAROLINA FRUTAP CIA.LECO/ VIGOR
VOLUME
T0H es0 859 966 971 960 912 828 893
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

PAES
BRASIL
* BIMBO WICKBOLD BIMBO LUANOVA LUA NOVA WICKBOLD BIMBO BINBO
0 LIMIAR BIMBO WICKBOLD WICKBOLD WICKBOLD BIMBO WICKBOLD WICKBOLD
2% IND.coM.ALIM.

TUDO NOVO LTDA. PANDURATA LUANOVA BIMBO BIMBO PANDURATA PANDURATA LUANOVA

* PANDURATA DANUBIO PANDURATA KIM KiM FARIAS IND. E COM. DINAPOLI PANDURATA
5e

PANEVITA | LIDERPAESEBOLOS LIDERPAESEBOLOS =~ PANDURATA PANDURATA PADARIAE CONF. - INCOME IND.E COM. KM
ol 727 60,9 85,3 88,9 86,4 64,4 80,1 -
| 5 |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

32,96

NORDESTE

13,51

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-3,68

GRANDE
RIO DE JANEIRO

1,7

GRANDE
SAOPAULO

15,39

SAOPAULO
INTERIOR

4,81

PR,SCeRS
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Central de Relacionamento Panco - 0800-779-3000 - crp@panco.com.br - www.panco.com.br F1f8 /pancooficial



Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

PAO DE QUEIJO

\

N

BRASIL
* FORNODEMINAS  FORNODEMINAS  FORNODEMINAS  FORNODEMINAS  FORNODEMINAS ~ FORNODEMNAS  FORNODEMINAS | FORNODEMINAS
90 ELENILDA BRITO MARICOTA MARICOTA DUDUXOALIM. DUDUXOALIM.  QUINTAMINEIRA BEN MARICOTA
ﬁ ARAUJO E LASS! scunmco  MWBRISLIROCA  wasoaeve MASSA LEVE MARICOTA VINNYCOMERCIO | DUDUXOALIM.
* MARYANEALIMENTOS IO BRANCO MASSA LEVE MARICOTA MARICOTA MASSALEVE  FRANCAALIMENTOS |  MASSALEVE
pe puouxoAum,  MAND-MASSAS o aum MINNAS ALIM. mnnasaLm,  NOCOMPRODALM pigpppre | MW BRASILCARIOCA
Torae. RS 67,4 92,3 73,1 72,8 63,4 65,3 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

7,23

NORDESTE

41,42

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-1,8

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-5,5

GRANDE
SAOPAULO

8,28

SAOPAULO
INTERIOR

-1,91

PR,SCeRS
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

PAPEL HIGIENICO + UMEDECIDO

BRASIL
SUMNOFAFELE CaRT FABRIL CARTAFABRIL | KIMBERLY-CLARK | KIMBERLY-CLARK SEPAC CARTAFABRIL | KIMBERLY-CLARK
0 ONDUNORTE COPAPA SOFTYS SANTHER SANTHER MILI SANTHER SUZAND PAPEL £
CELULOSE
ﬁ omopepapers | SURIOFRFELE COPAPA SOFTYS SOFTYS SANTHER S et SANTHER
* SOFTYS KIMBERLY-CLARK  KiMBeRLy-cLaRK  SUZIMD POFELE SEPAC KIMBERLY-CLARK  KIMBERLY-CLARK |  CARTAFABRIL
Bo SANTHER MILI SUZAN PAFELE MANIKRAFT CARTA FABRIL CANDIHAS DE SEPAC SOFTYS
VOLUME
TH e e 849 s42 a4 T3 T30 Bh2

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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10,63

DF,GO,MTeMS

2,98

PR,SCeRS

0,71

MG ESe

-4,15

NORDESTE

RJINTERIOR

GRANDE

2,87

RIO DE JANEIRO

GRANDE

10,7

SAOPAULO

SAQPAULO

INTERIOR




R Y
Familia de produtos anoinhas.

Completa para atender as necessidades das
familias brasileiras com muito conforto.

AP Fofinho
_ ABSOLUTE

* @ | & Folha Dupla e Trilha
ﬁﬂ%@ﬁ . & Maxima absorgio
- - V4 2 Maciez absoluta
sk a Resisténcia

ﬁz:f

fFofinho

{2 Folha Simples e Dupla

£ Alta qualidade

% suavidade

£2 Embalagens em diversos
tamanhos

& Folha Dupla
% Alta Absorgdo
& Maciez

& Toalha Multiuso

A Cia Canoinhas possui um diversificado mix de

produtos, que garante solu¢des completas para toda a familia,
com um toque de suavidade. Para o consumidor, significa
gualidade e satisfacdo. Para vocé, vantagem competitiva,

impulsionando as vendas e conquistando novos clientes. - -
Canoinhas

Tenha os papéis higiénicos da Cia Canoinhas no seu estabelecimento e comprove.

& 47 3621.7000 | 11 5642.3700 | 41 3402.3622 @ www.canoinhas.com.br ©@f fofinhoabsolute ©f @ciacanoinhas
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

PILHAS / BATERIAS

BRASIL
* PANASONIC ENERGIZER PANASONIC PANASONIC PANASONIC PANASONIC PANASONIC PANASONIC
2 0 ENERGIZER PANASONIC ENERGIZER DURACELL DURACELL ENERGIZER DURACELL ENERGIZER
ﬁ DURACELL DURACELL DURACELL ENERGIZER ENERGIZER DURACELL ENERGIZER DURACELL
* SWEDISH MATCH YINS COM.INT. YINS COM.INT. SWEDISH MATCH SWEDISH MATCH SWEDISH MATCH SWEDISH MATCH SWEDISH MATCH
5 0 OUROLUX SWEDISH MATCH SWEDISH MATCH OUROLUX OUROLUX ELGIN OUROLUX OUROLUX
o BV 96,2 95,3 88,7 96,2 96,9 95,7 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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NORDESTE
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-4,26

GRANDE
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SAOPAULO
INTERIOR
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

PRODUTO PARA AUTOS

BRASIL

VOLUME
TOTAL

TRADING CARE IND.E - TRADING CAREIND.E TRADING CARE IND.E TRADING CAREIND.E | TRADING CARE IND.E - TRADING CAREIND.E ' RADING CAREIND. f o G aRe IND. E
COM. DEPR COM. DEPR COM. DEPR COM. DEPR COM. DEPR COM. DE PR o COM. DE PR
FLAPS RODABRIL FLAPS FLAPS FLAPS RODABRIL RODABRIL RODABRIL
RODABRIL FLAPS RODABRIL RODABRIL RODABRIL FLAPS FLAPS FLAPS
PEROLA KHARS DO BRAS SC JOHNSON PEROLA PEROLA BRILHOLAC PEROLA PEROLA

TECBRILIND.QUIM.  F5IND.ECOM. QUIMILAUS F5 IND. E COM. LUXTRON nggg%slﬁh'gs” POLITRIZ F5 IND. E COM.
0,7 944 875 936 935 829 929 885

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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3,2

DF,GO,MTeMS

2,75

PR,SCeRS

-0,63

MG ESe

NORDESTE

RJINTERIOR

-6,95

GRANDE

0,72

RIO DE JANEIRO

GRANDE

1,74

SAOPAULO

SAQPAULO

INTERIOR
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

PRODUTO PARA MAQUINA DE LAVAR LOUGA

BRASIL
* RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER
2 0 BOMBRIL BOMBRIL UNILEVER BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL
ﬁ UNILEVER MULTIONIC BOMBRIL r] UNILEVER MULTIONIC UNILEVER UNILEVER
Basin e g
* rJ UNILEVER JIMO QUIMICA IND. UNILEVER MULTIONIC JIMO QUIMICA IND. rJ MULTIONIC
Busn s e L
59 LOB IND. ECOM. JIMO QUIMICA IND. LOBIND. E COM. MIX DISH rJ UNILEVER LOB IND. ECOM. JIMO QUIMICA IND.
L
VOLUME
iy 86,7 92,8 85,9 75,8 83,0 94,1 84,8 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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25,51

DF,GO,MTeMS

3,16

PR,SCeRS

14,51

MG ESe

NORDESTE

RJINTERIOR

-4,33

GRANDE

RIO DE JANEIRO

12,25

GRANDE

SAOPAULO

18,54

SAOPAULO
INTERIOR




Informacoes e pedidos: (11) 2106-0400

sac@nobeldobrasil.com.br - www.nobeldobrasil.com.br

Nobel do Brasil




N

5+

Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

PURIFICADORES VELAS AROMATIZANTES

BRASIL
MOROABA MOROABA MOROABA MOROABA MOROABA MOROABA JUPPAN MOROABA
IND. E COM. IND. E COM. IND. E COM. IND. E COM. IND. E COM. IND. E COM. IND. E COM.
0 ® SENDERD FAB.DE  ALLANJO ND. E COM. ®© ®© TRENTOOUIMICA MOROABA —
2° e VELAS SAO JUDAS DE VELAS e e IND. E COM.
OLVERAE  ALLANJOIND.COM. : SENDERD FAB.DE  SENDERD FAB. DE
B LTI DEVELAS RMAOSSOARES ' yEIaSSAOJUDAS  VELASSAOJupas 0 LARPROD. e e
@ ©® BRHOME SENDEROFAB.DE  SENDERO FAB.DE | SENDERD FAB.DE
* cherna e VELASSAOJUDAS ~ VELASSAOJUDAS | VELAS SAO.JUDAS
o IND.E COM.DE VELAS  IND.E COM.DE VELAS ®© ALLANJO IND. COM.
he FIORANI FIORANI e DEVELAS
VOLUME
TOTAL 86,1 90,7 56,9 89,5 97,6 20,3 100,0 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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-8,88

DF,GO,MTeMS

-5,93

PR,SCeRS

~4,B4

MG ESe

NORDESTE

RJINTERIOR

-21,86

GRANDE

-1,73

RIO DE JANEIRO

GRANDE

SAOPAULO

~4,24

SAQPAULO

INTERIOR
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

QUEIJOS ESPECIAIS / RALADO

BRASIL
NUTRIR PRODUTOS BARBOSAE PARMISSIMO CIA. LECO/
* R R CIA. LECO/ VIGOR A CALECO/VIGOR  CIALECO/VIGOR ~ Shris’s e CIA. LECO/ VIGOR
90 CIALECO/ VIEOR LATICINIOS PORTO LACTALIS LACTALIS LACTALIS CIA. LECO/ VIGOR LACTALIS LACTALIS
ﬁ BARBOSAEMARQUES  LACTALIS CIA. LECO/ VIGOR TEIXEIRA TEIXEIRA KUNZLER QUEIOS LELO m.?gjég
BARBOSAE e s My . s
* ADLALIM, HAROUES lpanemd, lpanemd lpahema LACTALIS ITAMBE lpanéma
0 LACTALIS ITAMBE GRAN PADANIADD  py ey py iy QUEIOSLELD SANTA CLARA 0 foesmyy | NUTRRPRODUTOS
ho BRASIL : panenc LACTEOS
VOLUME
et 60,5 59,6 13,8 83,0 10,7 62,8 66,5 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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-0,79

DF,GO,MTeMS

714

PR,SCeRS

4 44

NORDESTE

MG ESe

1,26

RJINTERIOR

GRANDE

-8,86

RIO DE JANEIRO

GRANDE
SAOPAULO

-0,76

SAOPAULO
INTERIOR




*Dados: NielsenlQ e APAS. Ra

Queijo. ' o
Missare ) ei e
Fatliho t

CATEGORIA RALADOS

CATEGORIA FATIADOS

Primeiro conquistamos a sua confianca, e agora a preferéncia de seus clientes.

AS NOSSAS LINHAS DE RALADOS E FATIADOS ESTAO NO

TOP 5 DE MARCAS MAIS VENDIDAS'

Nao deixe faltar a qualidade e a variedade Ipanema no seu PDV.
Acesse o QR Code e conheca todas as linhas!
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

QUEIJOS CREMOSOS

BRASIL

gl MONDELEZWNTL  CIALECO/VIGOR | CIALECO/VIBOR  CI.LECO/VIGOR  CIA.LECO/VIGOR LACTALIS CATUPIRY CIA. LECO/ VIGOR
90 POLENGHI LAT'CH'E%SR’E”RT“ POLENGH LACTALIS MONDELEZ INTL o Jose HONOELEL MONDELEZ INTL
3y e MONDELEZINTL  MONDELEZINTL  MONDELEZINTL LACTALIS CIA. LECO/ VIGOR T LACTALIS
il coeRy LATICINIO SCALA LAT'CL'}\'QE[‘]’ ERDE TIROLEZ LATICINIO SCALA TIROLEZ LACTALIS POLENGH
BY  CIA.LECO/VIGOR POLENGHI LACTALIS POLENGHI TIROLEZ POLENGHI POLENGHI TIROLEZ
739 679 718 804 715 769 724 688

QUEIJOS PORCIONADOS

BRASIL
L POLENGH POLENGH POLENGH POLENGH POLENGH POLENGH POLENGH
90 LACTALIS LACTALIS LACTALIS LACTALIS LACTALIS LACTALIS Clh, LECO7 LACTALIS
- VIGOR
FROMAGERIES  FROMAGERIES LAVACHE LAVACHE LAVACHE FROMAGERIES LACTALS LAVACHE
] PERREAULT OUIRIT QUL RIT OUIRIT PERREAULT OUIRIT
FROMAGERES ~ FROMAGERIES FROMAGERIES FROMAGERIES |  FROMAGERIES
ey CWLECO/VIGOR - CIA.LECO/VIBOR " peppry iy PERREAULT peRREAULT  CIALECOZVIGOR  “prppenyiy PERREAULT
o LAVACHE LAVACHE LAVACHE LAVACHE
5o oo ool CIA.LECO/VIGOR  CIA.LECO/VIGOR  CIA.LECO/ VIGOR oo ool CIA. LECO/ VIGOR
T8 000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000

RECHEIOS E COBERTURAS

BRASIL

' HARALD IND.E COM. HARALD IND.E CON. ' HARALD IND.E COM. '

N LRSI = T: LDIDE MONTEAZUL  GENERALBRANDS LDINDE NESTLE LDIDE NESTLE
90 WARALDNDECON. ND.DEPRODAUM. HARALDINDECOM. HARMLDNDECOM.  goyeou gpaps  PARALDINDECOM.  IND.DEPROD.ALI. | HARALDIND.ECOM

DEALIM. MAVALERID DEALIM. DEALIV. DEALIV, MAVALERID DEALIM.

IND. DE PROD. ALIM. . ' ' ' IND. DE PROD. ALIM.
) JPLFOODS NESTLE NESTLE NESTLE 2D ALIMENTOS NESTLE PR
* EMBARE INDS. ALIMS. | EWBARE INDS. aLms. D DEFRID AL wonte azuL MONTEAZUL ~ GENERALBRANDS = GENERALBRANDS | GENERALBRANDS

o IND. DE PROD.ALIM.  IND. DE PROD.ALIM.  IND. DE PROD. ALIM.
5o MONTE AZUL JAZAM GENERAL BRANDS AR RS e PR MONTE AZUL MONTE AZUL
VOLUME
0] 831 652 943 858 882 731 915 798

RECIPIENTES TERMICOS

BRASIL
* SOBRALINVICTA SOBRALINVICTA SOBRAL INVICTA SOBRALINVICTA SOBRALINVICTA TERMOLAR ﬁ\?\ﬁ'é?k SOBRAL INVICTA
z 4 TERMOLAR PMI SOUTH AMERICA MOR SANREMO SANREMO MOR SANREMO TERMOLAR
ﬁ SANREMO SOPRANO PMI SOUTH AMERICA SOPRANO SOPRANO SOBRALINVICTA SOPRANO SOPRANO
* SOPRANO ANTARES IND.COM. TERMOLAR MOR MOR PMI'SOUTH AMERICA TERMOLAR SANREMO
59 PMI'SOUTH AMERICA MOR SOPRANO TERMOLAR PMI SOUTH AMERICA SOPRANO MOR MOR
VOLUME
0] 782 819 910 874 826 864 841 797
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QUEIJOS FATIADOS EMBALADOS

| NORDESTE | RJrII%EE%{UR | GRANDERJ | GRANDESP | SPINTERIOR | PR/SC/RS | DF/GO/MS/MT |  BRASIL
12 LACTALIS LATICINS PORTO LACTALIS LACTALIS LACTALIS TIROL PIRACANJUBA LACTALIS
) USINA BENEFIC DE
0 PIRACANJUBA ITAMBE POLENGH BRF BRF PN LACTALIS TIROL
*§ -
COOP CENTRAL AGROP | S ¢ USINA BENEFIC DE
&ma,
) BRF LACTALIS ot POLENGHI ipan LACTALIS ITAMBE INABENEEIL
COOPCENTRALAGROP  LATICINIO MINAS COOPCENTRAL  COOPCENTRAL |  COOPCENTRAL
(A SUDOESTE GERAIS BRF TIROLEZ TIROLEZ AGROP SUDOESTE  AGROP SUDOESTE | - AGROP SUDOESTE
My My LATICINIO SILVAE
5o POLENGHI POLENGHI POLENGHI LASAROL] BRF BRF

699 900 893 804 738 559 787 526
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SABAO EM PO

BRASIL

* UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER

29 QUIMICAAMPARO | QUIMICA AMPARQ QUIMICA AMPARD (UIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPAROD QUIMICA AMPARD

30 AsA GTeX JEM. GTeX GTEX srwosot W ASA
* GUARANI ASA GTeX MIXING QUIMICA | MIXING QUIMICA W JEM. GTeX

5o JEM. JEM. ASA W m serrouniconed (ST EX W
T owe ws 95 se4 987 983 968 925

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

5,53

NORDESTE

7,69

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

0,63

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-2,69

GRANDE
SAOPAULO

8

SAOPAULO
INTERIOR

-0,25

PR,SCeRS
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NOVQSSABGES
EM PO MINUANO

Maxima eficiéncia para
limpar, perfumar e cuidar
das suas roupas

E
| MEA
EcﬂwéfdGE;'Lj

."C‘,q - *

Limpeza

LAY ROLPES CORCETITRAL
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Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

SABAO LiQUIDO + CAPSULA

BRASIL
* UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER
29 QUIMICA AMPARD CERAINGLEZA QUIMICA AMPARD P&G P&G P&G P&G P&G
ﬁ GTE'}( P&6 P&G QUIMICAAMPARD  QUIMICAAMPARD  QUMICAAMPARO | QUIMICAAMPARO |  QUIMICA AMPARO
* P36 wmcaaese . GTEX GTeX GTeEX GIRANDO SOL cramclezs | GTEX
REUNIDAS REUNIDAS
5o RAYMUNDO GTE'}( SOBEL MIXING QUIMICA MIXING QUIMICA EXTRABRASIL cp RAYMUNDO
DAFONTE DAFONTE
M3 32 749 900 855 845 886 86 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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8,26

DF,GO,MTeMS

-3,95

PR,SCeRS

4,66

NORDESTE

MG ESe
RJINTERIOR

-7,.05

GRANDE
RIO DE JANEIRO

~4,04

GRANDE
SAOPAULO

2,22

SAOPAULO
INTERIOR




LIDERES

prema
- Wiy PODIUM

s reaE————

DESCR. CATEG PRACA MARCA POSICAO

AGUA SANITARIA/ALVEJANTE BRASIL SUPREMA
AGUA SANITARIA/ALVEJANTE GRANDE SP SUPREMA
AGUA SANITARIA/ALVEJANTE INTERIOR DE 5P SUPREMA
USO GERAL OF, GODEMS SUPREMA

USO GERAL GRANDE R) SUPREMA

SABAO LIQUIDD+CAPSULA GRANDERJ SUPREMA
DETERGENTE LIQUIDOS BRASIL SUPREMA
DETERGENTE LIQUIDOS GRAMNDE 5P SUPREMA

DETERGENTE LIQUIDOS INTERIOR DE 5P SUPREMA

Agradecemos aos nossos clientes a oportunidade de estarmos presentes em
suas gondolas e aos nossos consumidores pela confianca em nossa marca.
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SAL DE COZINHA

BRASIL
*Q NORSAL (_)NORSAL (_})NORSAL (_)NORSAL (_)NORSAL niiorowan  {_) NORSAL |(_) NORSAL
REFINARIA REFINARIA REFINARIA  — REFINARIA REFINARIA
0 AL BRASISAL NACIONAL NACIONAL NacioNAL  (_) NORSAL  NACIONAL NACIONAL
: DESAL DE SAL DESAL DESAL DESAL
SOCIEDADE OESTE REFINARIA SERVSAL DO NE
i NACIONAL R SALDONE YoxiaumeNTOs MARANATA BENTO AZEVEDO MARANATA BRASISAL
: DESAL REPRES.
HENRIQUE
SERV SAL DO NE REFINARIA '
by ALCALIS UGEUNERADD G Gies  YOMALMENTOS ey ALCALIS EMILIO ROMAN
REFIMONETE
5o 0ASIS REFINARIA BRASISAL MARANATA CIMSAL SALINAS PERYNAS BRASISAL ALCALIS
SALMONETE
T se7 833 892 w4 905 635 939 742
I . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-1,69

NORDESTE

2,18

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-3,78

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-4,55

GRANDE
SAOPAULO

1,6

SAOPAULO
INTERIOR

1,22

PR,SCeRS
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O SALNUMERO "¢
UMMMMMMMM
COM ALTO TEOR DE
RECONHECIMENTO.

> ®

SALLEBRE | SALLEBRI ©  SALLEBR! :  SALLEBRI “‘!L‘:'-EE“E . SAL LEBRE
e "1::.. - PARBFLLA & LR = £ a0 B HAMALELS MARINHO

Tk : = o v 23 i

A Norsal tem muito orgulho de ser reconhecida
pelos consumidores como a maior especialista em
sal, sendo a lider da categoria a nivel Brasil na
Pesquisa Nielsen 2022.

Mossa linha de produtos segue padroes
incomparaveis de qualidade e pureza, tornando a
Sal Lebre a marca de sal preferida dos brasileiros -

o Sal Nimero Ummmm do pais! i

WWW.SALLEBRE.COM.BR (:} NORSAL SAL LEBRE
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SANDALIAS
BRASIL
* ALPARGATAS ALPARGATAS GRENDENE ALPARGATAS ALPARGATAS ALPARGATAS ALPARGATAS ALPARGATAS
90 GRENDENE GRENDENE ALPARGATAS GRENDENE GRENDENE GRENDENE GRENDENE GRENDENE
ﬁ EXPANSAO SOMLEXP DANPER DANPER CALGADDS AZALEIA DANPER KOCPITT KOCPITT
* DANPER ABS BORRACHAS PINPOLHO . DANPER
pe VSRR VEGEEN.E KAOMA ABS BORRACHAS

3 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-4,31

NORDESTE

-1,54

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-10,86

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-14,03

GRANDE
SAOPAULO

-2,09

SAOPAULO
INTERIOR

-12,08

PR,SCeRS
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Possui muitas opc¢des de Slides e Sanddlias :
com o menor valor da categoria.
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SORVETES IMPULSO + DOMESTICA

BRASIL
FROSTY FRONERI FRONERI FRONERI FRONERI FRONERI CREME MEL FRONERI

90 UNILEVER UNILEVER UNILEVER {gﬁg {gﬁ@ UNILEVER FRONERI UNILEVER
ﬁ CREME MEL crewEwgL  SLOOP PIRCOMDE UNILEVER UNILEVER PAVILOCHE UNILEVER {gﬁ@
* FRONERI GELLAKND. £ COM {gﬁ@ i i TRIVIALY ALIM. {gﬁg CREME MEL

Be STERBOM PERFEITD GENERAL MILLS SAINT LUIGER ALy LEIFFER EDIMAR VILELA FROSTY

Tora S 76,6 92,1 86,7 85,5 67,5 73,0 -

| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-1,06

NORDESTE

-4,57

DF,GO,MTeMS

MG ESe

RJINTERIOR

-25,62
-9,76 '

GRANDE
PR,SCeRS RIO DE JANEIRO

GRANDE
SAOPAULO

-12,8

SAOPAULO
INTERIOR
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Somos a BRGMN

Mais do que uma grande empresa, somos um grupo
que transforma diariamente a vida das pessoas,

trazendo solugdes para o seu negdcio e para 05 seus
clientes.

Somos um dos maiores grupos especializados em
produtos congelados do Brasil, e nosso objetivo €
oferecer produtos e servi¢os, com compromisso,
qualidade e vantagens para que vocé tenha resultados
efetivos, custos reduzidos e processos eficientes.

Entre as marcas que produzimos e representamos
estao: Sorvetes Jundia, Bacio di Latte, Jundia Foods,
JundSol logistica Congelada e Fuzzy Agai.

Estamos preparados para atender ao pequeno, médio
e grande empresario, e podemos juntos transformar a
sua logistica, distribuicdo e fabricacdo do seu produto.

ALTA
RENTABILIDADE

A MiDia
AMPLA DEVULGACAD
RACHIHAL FAl
DIVERSOS MIEBOS

ABASTECA SUA LOJA COM OS PRODUTOS DA
FAMILIA BRGMN E SUPREENDA SEUS CLIENTES

AGOES
DE PDV

£ GRUPO

=
e aRGn\ @Q w BAC m.:n ATTE
m CAEA



\

N

=4

0y J Ranking Brasil - concentracao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (volume total)

USO GERAL
BRASIL

* UNILEVER SUPER GLOBO UNILEVER UNILEVER RAJUA 0UiM|CA COM. UNILEVER UNILEVER UNILEVER

29 BECKER UNILEVER SC JOHNSON SC JOHNSON UNILEVER EXTRA BRASIL [Hﬁi?@m SUPER GLOBO
ﬁ TEIU CERAS PAULISTA RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER HIGIEX h::m?;a RECKITT BENCKISER | RAJUA UUiM|CA COM.
* ”::I::m CARLEZANI SOBEL HIGIEX SC JOHNSON RECKITT BENCKISER SOBEL HIGIEX

59 RECKITT BENCKISER ABOA IND.DE SABAQ MAUA RAJJAUUiMlCACUM. SXPRUDS.UUWCUS GLOBO DO BRASIL SC JOHNSON SC JOHNSON
875 871 987 943 90,9 918 907 -
| I

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

1,46

NORDESTE

-6,4

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

-17,48

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-12,09

GRANDE
SAOPAULO

-6,66

SAOPAULO
INTERIOR

14,32

PR,SCeRS
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MAIS UM ANO ENTRE 0S

MAIS VENDIDOS
DO BRASIL!

Eleito pelo RANKING NIELSEN

2° mais vendido no MS, GO e DF
32 mais vendido no Sul do Brasil
4° mais vendido no Nordeste

plsawm S 44 3241-8001

F

ree Way
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VASSOURAS
BRASIL
* ey BETTANIN BETTANIN iR A BETTANIN ey s
90 BETTANIN s ¥ BETTANIN BETTANIN i ? BETTANIN BETTANIN
ﬁ SANTA MARIA SANTA MARIA SANTAMARIA SANTA MARIA SANTAMARIA SANTA MARIA SANTA MARIA SANTAMARIA
LEOFASINOECOM. | YASSOURAS AWROSS! LMPPANOSA.  ppi e EOMEE, MULTILAR DALCIN AWROSS!
5o MULTILAR AWROSS mppunpss  FLOREACEINLE  MEPLICOMERCIAL | HLEVAPROD. O MET/;LETFIQ_I[EIEQ I
8] 729 557 738 829 868 752 780
| . |

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

-4,96

NORDESTE

-0,72

DF,GO,MTeMS

MG ESe
RJINTERIOR

2,21

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-9,6

GRANDE
SAOPAULO

-1,94

SAOPAULO
INTERIOR

-6,9

PR,SCeRS
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D 4

Condor

Todo cvidado para vocs o s casa

VASSOURAS CONDOR

O MELHOR E MAIS INOVADOR
SORTIMENTO PARA ACELERAR
SUAS VENDAS

Inovacao
continua

C O M PL E TA Chegou a nova linha de vassouras Condor, agora com
tecnologia de cerdas cruzadas, que agarra melhor a sujeira,

EM TUD O facilitando o trabalho de limpeza, seguindo as ultimas

tendéncias de cores que combinam com a decoragao de casa.

LIMPA CERDAS NOVAS
MAIS CRUZADAS CORES

condor.ind.br SAC08000 0476767 € OS50
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VINAGRE
BRASIL
REUNDASRAYHUNDD. anronio BORIN VINNOBLES ~ CASTELOALIMENTOS | CASTELOALIMENTOS HEINIG CASTELO ALIMENTOS | CASTELO ALIMENTOS
MARATA DICASA IND.COM OLDECAR VINAGRES CASTELO  VINAGRES CASTELO CHEMIM VINAGRES CASTELO | REUNDASRAIHUNDO
$.J.PEIXOTO VINABOM IND. COM. . ANTONIO .
LrExe VINNOBLES EMBAVI e At ANTONIOBORIN  CASTELOALIMENTOS NN ANTONIO BORIN
ANTONIOBORIN  CASTELOALIMENTOS CASTELOALIMENTOS  aNToNioBoRiN  VINIEDMIND. COM. PANIZZON OLDECAR VINAGRES CASTELO
pe ICALIMENTOS ~ VINAGREBELMONT | ANTONIO BORIN PALHINHA PALHINHA PRINZ VlN[fE\%XE%ECsUM' VINNOBLES
VOLUME
TOTAL 89.4 81,8 95,2 86,7 81,9 68,1 80,8 -

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«

3,89

DF,GO,MTeMS

-5,69

NORDESTE

N

MG ESe
RJINTERIOR

-9,7

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-8,82

GRANDE
SAOPAULO

-2,71

SAOPAULO
INTERIOR

-3,43

PR,SCeRS
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,,,,,

, pensou qualidade.

_ Pensou ‘C_’}IETEL

&7 Cross Merchandising

I Cames
D Peixes

£R Ly

‘R Cantinho do Churrasco
@ Produtos Gourmet

¥ OPORTUNIDADES
Produtos Naturais
@) Produtos Saudaveis

www.casteloalimentos.com.br

f CasteloAlimentosVidaleve

T el
T

Pensou em vinagre, pensou i

-

o,

© [dcasteloalimentos

g i ; e rl .
‘}‘,\% . Fal g i
3N ]

114589-7091

Patencialize a forca da marca Castele no segmento de Molhos
para Salada, exponde alternadamente com os Vinagres Castelo.

¢ Castelo Alimentos

A Linha Leve Vita Castelo
deve ser exposta em conjunta,

=1

vendas(dcasteloalimentos.com.br

in Castelo Alimentos
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VINHOS DE MESA

BRASIL
FANTE VINiCOLA VINICOLA COOP. VINICOLA COOP. VINICOLA COOP. VINICOLA COOP. VINICOLA COOP. VINICOLA
* CAMPESTRE CAMPESTRE AURORA AURORA AURORA AURORA AURORA
90 CAMCOLR,  BEBIDASRODRIGUES  cONCHAYTORO  VINHOSRANDON  VINHOSRANDON  CONCHAYTOR  VINICOLACAMPESTRE|  41hCoch.
ﬁ conchavtors  conchavtoro  PEBDASEOORIBUESyipagsaon  viNvos saLron CAMPO LARGO CAMPO LARGO CONCHA Y TORO
* COOF WaMCOLA - CODEIWICOLA viNiCOLAGALIOTTO  CONCHAYTORO  CONCHAY TORO PANIZZON PANIZZON FANTE
pe SA0BRAZ VINICOLAIRMADS | COOE VINCOLA oL PANIZZON VINHOS SALTON CONFIANGA VINHOS SALTON
VOLUME
T w6 me w1 W ¥4 324 401 307

Variagao de volume e importancia da categoria por regiao n«
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~4,04

DF,GO,MTeMS

-5,5

PR,SCeRS

-8,39

NORDESTE

MG ESe
RJINTERIOR

-11,86

GRANDE
RIO DE JANEIRO

-15,92

GRANDE
SAOPAULO

-10,52

SAOPAULO
INTERIOR




Cada um
com o seu,

todos com
Aurora.

['OVIVHIAOW INOD va3d |

ALTHEH LY

A Aurora fol destaque nas categorias:

vinho, espumante e cooler, na pesquisa
Nielsen, uma das principais do mercado.
A vinicola mais premiada do Brasil,

mais uma vez provou gue qualidade

e tradigdo fazem toda diferenga!
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CARNES NATALINAS

BRASIL
I LRI BRF BRF BRF BRF BRF BRF BRF
20 & eors) @ @& @& ers) eors) o)
-3 Ef&gﬂﬁg}gg RIVELLIALIM. REGINAVES AURORA ALIM. EF&%S’E'E.&%E ;F&gﬂmgg AURORA ALIM. EF&%BEB‘@E
g MY RGO AN GO wowon  weswn  own | awn
B2 AURORAALIM. E{ggﬂﬁ'&gg RIVELLI ALIM. ADORO ARIASTER FRIMESA E{B‘gﬂf‘&gg RIVELLI ALIM.
888 820 842 896 83 845 918 808

CERAS AUTOMOTIVAS

BRASIL

TRADING CARE IND.

TRADING CARE IND.

TRADING CARE IND.

TRADING CARE IND.

TRADING CARE IND.

TRADING CARE IND.

TRADING CARE IND.

TRADING CARE IND.

o Econ.ere ECOM. DEPR ECOM. DEPR ECOM. DEPR ECOM. DEPR ECOM. DEPR ECOM. DEPR ECOM. DEPR

99 SCJOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON
i LT RODABRILL FLAPS FLAPS FLAPS RODABRILL RODABRILL RODABRILL
ety e KRS DO pRAS RODABRILL RODABRILL PEROLA Fi%fﬂay PEROLA FLAPS

5o RODABRILL FLAPS PEROLA PEROLA RODABRILL FLAPS FLAPS PEROLA
902 932 94 970 964 857 953 Q15

CERAS PARA PISOS

BRASIL

il e CERAINGLEZA K& k&M K&M K& CERAINGLEZA K&

99 RECKITT BENCKISER K&M RECKITTBENCKISER  CERAINGLEZA CERAINGLEZA 6IRANDO SOL Fﬁ“ﬁﬁ CERAINGLEZA
3%y scuomson Fﬁ“ﬁﬁ SCJOHNSON  RECKITTBENCKISER RECKITTBENCKISER  CERAINGLEZA K&M RECKITT BENCKISER
hly s JAPYTTO CERA INGLEZA SC JOHNSON SC JOHNSON scaonnson MOKRRMABEON | sc jonnson

B9 CERAINGLEZA  RECKITTBENCKISER  JAPYTTO JAPYTTO  3XPRODSOUIMICOS RECKITTBENCKISER ~  JAPYTTO P‘;‘j‘}’ﬁf
831 971 988 964 969 906 776 848

COZINHA

BRASIL

0 RECKITTBENCKISER  RECKITTBENCKISER  RECKITTBENCKISER | RECKITTBENCKSER  RECKITT BENCKISER  RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER. | RECKITT BENCKISER
99 SCJOHNSON SC JOHNSON CERAINGLEZA SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON
g3l CERAMGLEA  CERAMGLEZA SC JOHNSON CERAINGLEZA  CERAINGLEZA UNILEVER CERAINGLEZA | CERAINGLEZA
el vwLEvER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER CERAINGLEZA UNILEVER UNILEVER
5o ANHEMBI CERAS PAULISTA BOMBRIL o o BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL
97 917 978 956 954 932 922 934
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INTERFQ))D

ABASTECA SEU NEGOCIO

COM NOSSO E-COMMERCE!

Q Os melhores vinhos, cervejas e destilados.
Q Entrega em todo o Brasil.
& Excelentes condicées de pagamento.

Q Ofertas imperdiveis toda semana.

B
Simples, facil,
rapido e online!

INTERFOOD.COM.BR
- -
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CURATIVOS ANTISSEPTICOS

BRASIL
JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON &
el oo JOHNSON JOHNSON JOHNSON JOHNSON JOHNSON JOHNSON JOHNSON
0 HIGIEPLUSIND.  FLEXICOTTON IND. N HIGIE PLUS IND. N
20 3 ECOM, Eeon Cremer NATURES ECon NATURES Cremer
-3 Cremer  Cremer | MOEFLEND. NATURES Cremer = Cremer 3M HEER
H ERS IND. COM PROD. NATURES ERSIND.COMPROD. i Topp HIGIE TOPP 3 Cremer NATURES
5o HIGIE TOPP M 3 3M 3 NATURES FLEXICOT FONIND. 3
VOLUME
U0 su7 874 900 854 895 920 917 866

DESINFETANTES
LT H

* INTERLANDIA cp GT@)( ~ TOTALOUIMICA TOTAL QUIMICA GIRANDO SOL QUIMICAAMPARD | TOTALQUIMICA

22 QUIMICAAMPARD CARLEZANI TOTAL QUIMICA scomson (GTEX BOMBRIL BOMBRIL GTeX
3ty soeRL CERAINGLEZA scaomison (ST X scJonnson TOTALQUIMICA ~ CENTROOESTE | QUIMICAAMPARD
i cP GTeX BOMBRIL BOMBRIL QUIMICA AMPARO cP cP

52 (GTEX  scJowson e cp BUFALO cp TOTAL QUIMICA BOMBRIL
547 418 591 680 658 G545 490 | 495

ESCOVA PARA DENTE

BRASIL

* cP cP cP cP cP cP cP cP
2° P&G P86 P&G P86 P&G P&G P86 P&G
) GREEN JOHNSON & JOHNSON & JOHNSON & i b e

ﬁ Conior JOHNSON JOHNSON JOHNSON Conuior Condor Condor

Lk T = JOHNSON & JOHNSON &

* DENTALCLEAN P JADE contior JOHNSON. JOHNSONGJOHNSON|  “jobeny
5o T RS JADE R JADE JADE T ST

TS 80 82 887 850 868 873 855 838

EXTRATO DE TOMATE

BRASIL
o S CARGILL CARGILL CARGILL CARGILL CARGILL CARGILL CARGILL
) v ,
X KRAFT HEINZ GOIASVERDE  ANTARESBRASIL  KRAFTHEINZ KRAFTHENZ  Predilecta, ~ GOIAS VERDE KRAFT HEINZ
) v ) )
g3ty tshm.Econ GOIAS ALIM. Predilecta. ~ FugNIAUM. FUGINI ALMS 60IAS VERDE KRAFT HEINZ GOIAS VERDE
) ) v v
GOIAS VERDE KARAMBI GOIAS ALIM. EKHAIND. Predilecta. FUGINI ALIM. FUGINI ALIM. Predilecta.
CONSERVAS ALIM. ediec edilec
. v v v
5o TAMBAU Predilecta, ~ FuNAN.  Predilecta, Sty KRAFTHENZ  Predilecta, | AshND.ECOM.
VOLUME
04 870 869 906 886 891 932 939 808
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FEIJAO
BRASIL
CNA- CENTRAL NAC. PONTAROLLO COM.
MA. CODIL COOP cential MA. M.A. L MA. MA.
0isis M.A. MA. CAMIL CAMIL STIVALLALIMIND- e wo. e com. CAMIL
MM CON. JMJ COM. DE CNA- CENTRAL NAC.
NJF IND. E COM. @ COMBRASIL .con BROTO LEGAL WEMLIE  pRasas aTac. DE AL, | PN~ CERTRY
riR DIsTRBUIDORA | VASCONCELBSIND- gy gy, CORTESIRERODS. - ARRGZEIR® RHADS CAMIL LR OESTE NJF IND. E COM.
o CEREALISTATERRA CEREALISTA  CORTESIA PRODS. PRODS REIIND.COM. | CORTESIAPRODS.
5¢ D0SOL GAIDSD E SILVA CAMIL PANTERA ALIMS. BSB ALIM. ALIMS.
VOLUME
U0 s42 34 572 735 544 429 493 | 381

BRASIL
* BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL
20 QUIMICA AMPARD (UIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD (UIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD
ﬁ SCHWANKE IND. LIMPPAND S.A. LIMPPAND S.A. SCHWANKE IND. SCHWANKE IND. SCHWANKE IND. SCHWANKE IND. SCHWANKE IND.
REUNIDAS RAYMUNDO ALIANGA VAREJOS .
* DA FONTE BETTANIN BOSSAN COM. IND. LIMPPANO S.A. INDEFENDENTES PRYMA DO BRASIL LIMPPAND S.A.
0 ALIANGA VAREJOS
5o LIMPPAND S.A. @ SCHWANKE IND. INDEPENDENTES LIMPPAND S.A. LIMPPAND S.A. ZUPPANI BOSSAN COM. IND.
VOLUME
U0 995 991 988 964 985 984 990 986
LEITE CONDENSADO
BRASIL
N\ N\ N N\ N\ N\ G
wil'sm Rtalac Italac Italac Italac [Italac Italac  rrewws | [talac
0 . CEMIL-COOP CENTRAL . . . N\ .
2° NESTLE HINEIRADE NESTLE NESTLE NESTLE PIRACANJUBA italac NESTLE
ﬁ PIRACANJUBA PIRACANJUBA PIRACANJUBA MARAJOARA MARAJOARA TIROL NESTLE PIRACANJUBA
* BETANIA NESTLE NOVA MIX PIRACANJUBA PIRACANJUBA NESTLE MARAJOARA MARAJOARA
0 : : : . CEMIL-COOP .
5o MARAJOARA ITAMBE ITAMBE ITAMBE [TAMBE FRIMESA CENTRAL MINEIRA DE ITAMBE
VOLUME
0] 855 746 921 866 860 842 816 754

LEITE COM SABOR

BRASIL
S LR PORTO ALEGRE PEPSICO PEPSICO Italac TIROL PIRACANJUBA PEPSICO
90 PEPSICO oyl oC0P  pmacmnvet [alac PEPSICO PRCUB:  [talac NESTLE
o3 italac PEPSICO. NESTLE NESTLE NESTLE JoopR CENTRAL PEPSICO. italac
bty s COOPVALEDORO g4l DANONE DANONE NOUA ESPERANCA NESTLE PIRACANJUBA
5O MARMOARA QUATA QUATA MARAJOARA MARAJOARA PEPSICO MARAJOARA DANONE
736 633 816 794 744 640 845 607
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LIMPA-VIDRO

BRASIL

gy RECKTTBENCKISER  RECKITTBENCKISER  RECKTTBENCKISER  RECKTTBENCKISER - RECKTTBENCKISER RECKTT BENCKISER ~ RECKTT BENCKISER | RECKTT BENCKISER

o REUNDASRAYMUNDO

20 DAS R (Start) UNILEVER BOMBRIL UNILEVER BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL
S8y WERAOA  cERANGLEA BOMBRIL UNILEVER BOMBRIL UNILEVER UNILEVER UNILEVER
bty omRL UNILEVER GTexX ommer GTEX aCie CERAINGLEZA |  CERAINGLEZA

5o [ Start) BOMBRIL CERANGLEZA  SCJOHNSON crameens | scamson GTEX | EED
VOLUME
U0 753 8.8 827 921 885 786 790 | 734

LIMPADORES COM BRILHO

BRASIL

* RECKITT BENCKISER

CERAINGLEZA

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

28 . CERAINGLEZA  RECKITTBENCKISER  CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA  CERANGLEZA CERAINGLEZA |  CERAINGLEZA
3 (Start) (Start SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON Nais (Start SC JOHNSON
4 IND.COM.SABAD | - CARLEZANIIND.E KeM KeM KeM SC JOHNSON SCJOHNSON (Start)

LI v TR Start SRR RN S Start) KaM b e
83,2 90,2 95,7 90,3 90,9 95,5 88,8

LIMPADOR SANITARIO

BRASIL
* SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON
2 [ RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITTBENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER
ﬁ rj LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A. BOMBRIL BOMBRIL ANHEMBI ANHEMBI BOMBRIL
* BOMBRIL ANHEMBI BOMBRIL I-J rj BOMBRIL I-J LIMPPANO S.A.
5o ANHEMBI BOMBRIL rj ANHEMBI LIMPPANO S.A. BOMBRIL rj
1000 999 1000 999 999 1000 1000 996

LUSTRA-MOVEIS

BRASIL

* MANUF. PRODS. KING

RECKITT BENCKISER

MANUF. PRODS. KING

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

RECKITT BENCKISER

2°

RECKITT BENCKISER  MANUF. PRODS. KING | RECKITT BENCKISER ~ MANUF. PRODS.KING ~ MANUF. PRODS. KING | MANUF.PRODS. KING  MANUF. PRODS. KING | MANUF. PRODS. KING
SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON
* QUIMICA AMPARO CERA INGLEZA QUIMICAAMPARO ~ QUIMICAAMPARO  QUIMICAAMPARO ~ OQUIMICAAMPARD ~ OQUIMICAAMPARO | QUIMICAAMPARO
CERAINGLEZA  QUIMICA AMPARD P%%LDASRgmlfé‘[‘]‘s CERAINGLEZA CERAINGLEZA ol CERAINGLEZA CERAINGLEZA
97,5 954 88,8 94,7 97,1 928 942

VOLUME
9.8
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LUVAS
BRASIL
gt omwvconmeexe  [UVSENNE  CpPaNOSA.  DANNYCOMIMP.EXP. DANNYCOMIMPEXP  LINPPANOS.A.  DANNY COMIMP EXP. [ DANNY COMMP.EXP
20 A0 ROQUE LIMPPANDS.A.  DANNY COMIMPEXP. 3 LIMPPAND'S. A BETTANIN A0 ROQUE LIMPPANDSA.
ﬁ 3M DANNY COM.MPEXP.  LEIN[®EN =] SAO ROQUE SAOROQUE  DANNYCOM.IMP.EXP.  LIMPPANOS.A. MUCAMBO
T L MUCAMBO SA0 ROQUE M LIMPPANO S.A. 3M MUCAMED M SA0 ROQUE
B2 LmpranosA Gl A0 ROQUE MUCAMBO BETTANIN SEOROQUE  EDIOJOROFERRERA|  BETTANNN
VOLUME
U0 ss8 883 893 754 807 854 787 | 784
MANTEIGA
BRASIL
NUTRIRPRODUTOS | COOP CENTRAL
ot UGS erpmumMSOEWs  LACTAUS  CONGALVESSALLES | GONGALVESSALLES  LACTAUS PIRACANJUBA | GONCALVES SALLES
0 COOP CENTRAL COOP. CENTRAL PROD.
20 . OSCARSALGADD  PORTOALEGRE  pooo0r CENTRAL —ipcrays LACTALIS TIRoL P CENTRAL P LACTALIS
COOP AGROP : PORTUGALLANAE ~ COOP CENTRALDE | COOP CENTRAL DE COOP AGROP VALE DO | NUTRIR PRODUTOS
3% eerunon  EMBAREWDSALIMS. eqyrves LATDOESTSP LATDOESTSp  CONCALVESSALLES ™" pypycary LACTEDS
i COOP CENTRAL i i N2 | coorcentraL
gdeSy LTCSINTAMARA  DANYLATICNOS  GONGALVESSALLES  FRIZZOLATIC JOPCENTRAL  Lamcs.siouoio  [talaC | pronhathaL
5o CBL LATIC.VENEZA  MOREALLATICINIOS ~ TIROLEZ COOP. CENTRAL FRIMESA LATICINIOS BIANA | PIRACANJUBA
- : PROD. RURAS DE 1
TR 579 528 619 638 556 733 597 413

MARGARINA

BRASIL

BRF

BRF

BRF

BRF

BRF

BRF

@»

BRF

L.
20 [Sears)

VOLUME
99,9

MASSAS INSTANTANEAS

[Sears) [ear) [Sears) [Sears) [Sears) BRF [Sears)
M.DISBRANCO  CIA.LECO/VIGOR  CIA.LECO/VIGOR  CIA.LECO/VIGOR ~ CIA.LECO/VIBOR  CIA.LECO/VIGOR I LECO/ CIA. LECO/ VIGOR
CIA. LECO/ VIGOR UPFIELD UPFIELD UPFIELD UPFIELD UPFIELD SINAALIM. M. DIAS BRANCO
COOP,AGROP. COOP. AGROP. COOP,AGROP. COOP, AGROP.
UPFIELD SINAALIM. SINAALIM. MOURROENSE MOURAENSE MOURROENSE MOURROENSE UPFIELD
980 1000 994 992 939 995 987

BRASIL

* NISSIN NISSIN NISSIN NISSIN NISSIN NISSIN NISSIN NISSIN

20 MARATA SANTA AMALIA MARATA LUANOVA LUANOVA ;@;’ MARATA MARATA
ﬁ M. DIAS BRANCO VILMA ;ﬁ' M. DIAS BRANCO ;ﬂ" MARATA GSA M. DIAS BRANCO
* 6SA = M. DIAS BRANCO ;ﬁ" M. DIAS BRANCO GERMANI GRUPO FOKUS ;&'

he PARATI GSA LUA NOVA APTIALIM. MARATA APTIALIM. ;ﬂ" LUANOVA
988 862 935 925 915 898 901 885
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MASSAS REFRIGERADAS + PIZZAS

BRASIL

Ly MASSAREML FAGR. BRF MASSAS NAPOLES MEZZANI MEZZAN BRF GERMANA BRF

T IR T T
el ruSSAFORTE JOSELITO MEZZANI VEPNASSASPI VGRMASSASP ROMANHA BRF AR
G INESCORDERODE gy gpeygy  GROSSON COM.GEN BRF SIBERIANAIND.  yagsas RoteNA BONNA SR
T 72,0 57,4 731 68,7 69,1 555 768 | 512

MISTURAS ALCOOLICAS

BRASIL
wity weo  ambev ambev ambev ambev ambev ambev | ambev
20 ambev  wiosreg  BEBDASTORIGUES DIAGED DIAGED DIAGED DIAGED DIAGED
w3y tium BB R UES DIAGED MOLLER MOLLER 10100 BRASIL  GRUPO IMPERIAL MOLLER
BEBIDAS RODRIGUES JOAQUIN THOMAZ DE ~ BEBIDAS RODRIGUES | BEBIDAS RODRIGUES " BEBIDAS RODRIGUES
L T DIAGE AQUING FILHO ESILVA ESILVA MULLER DOMTAPPARD ESILVA
5o HORIZONTE MOLLER SAMBEB COCA-COLA  BEBIDASASTECA  VINICOLAGRASSI MOLLER 10100 BRASIL
VOLUME
U0 49 900 886 898 858 852 801 | 824

MISTURA PARA BOLOS E SALGADOS

BRASIL
* J. MACEDO BUAIZ MOINHOPACIFICO | MOINHOPACIFICO  MOINHO PAULISTA APTIALIM. APTIALIM. MOINHO PACIFICO
¢
90 APTIALIM. VILMA M. DIAS BRANCO BUNGE BUNGE TONDO |ta|éé BUNGE
i MOINHO ' ANTONIAZZI
ﬁ MARATA M. DIAS BRANCO VERACRUZ MOINHO PAULISTA  MOINHO PACIFICO YT BUNGE MOINHO PAULISTA
? ¢
4 |ta|éé |ta|aé BUNGE J.MACEDO M. DIAS BRANCO ROSEFLOR ABFOODS M. DIAS BRANCO
5O MOASBRANCO  MONHOPAULISTA  MoHoPauLisTa  MONHODE FRIGO J. MACEDD ABFOODS TULIPA APTIALIM.
VOLUME
04 31 512 513 629 553 600 605 424

MULTIUSO

BRASIL

* RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITTBENCKISER = RECKITTBENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER
29 QUIMICA AMPARD CERAINGLEZA CERAINGLEZA CERAINGLEZA QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD CERAINGLEZA CERAINGLEZA
ﬁ CERAINGLEZA QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPARD CERAINGLEZA CERAINGLEZA QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARO
* UNILEVER [ Start) UNILEVER UNILEVER UNILEVER e UNILEVER UNILEVER
5 a TEI UNILEVER BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL UNILEVER BOMBRIL BOMBRIL
VOLUME
T0H 754 907 907 911 905 853 879 861
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PANOS DE LIMPEZA

BRASIL
* KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK
2 4 LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A. LIMPPANO S.A.
ﬁ SCHWANKE IND. SCHWANKE IND. SCHWANKE IND. SCHWANKE IND. SCHWANKE IND. BETTANIN SCHWANKE IND. SCHWANKE IND.
* CLT IMP.EEXP. BETTANIN OBER BETTANIN BETTANIN SCHWANKE IND. CLT IMP.EEXP. BETTANIN
5 a BETTANIN 0BER BETTANIN CLT IMP.EEXP. CLT IMP.EEXP. PANOSUL TEXTIL M CLT IMP.EEXP.
VOLUME
U7 s25 863 912 882 868 85 829 855

PRODUTO PARA HIGIENE iNTIMA

BRASIL

il @

BIOCLASS IND.DE

SANOFI-AVENTIS

KIMBERLY-CLARK

CcP

Topz

Topz

cP

COSHS.

28 . BEIERSOORF P KIMBERLY-CLARK cp KINBERLY-CLARK cp P KIMBERLY-CLARK
S8y KMBERLICLARK  SANOFLAVENTIS cp BEERSDORF SANOFIAVENTIS  BEERSDORF  KIMBERLY-CLARK | SANOFI-AVENTIS
ey SNOFLVENTIS  KIMBERLY-CLARK SuISsA SANOFI-AVENTIS oty kmeerLy-cLar  MOPHCOSLINDE | Topz

5o Topz kevherrz - MOPRECSLIND. - Topz Topz SANOFI-AVENTIS  BEIERSDORF BEIERSOORF
42 563 738 663 620 753 555 610

PURE + POLPA + TOMATE S/ PELE

BRASIL

* KRAFT HEINZ CARGILL ANTARES BRASIL CARGILL CARGILL PORTO A PORTO LAVIOLETERA CARGILL
zg CARGILL LAVIOLETERA GRANORO OLE OLE A. ANGELONI PORTO A PORTO OLE
3y ssmo.ECon 0Lt CARGILL KRAFTHENZ ~ Preditecta, 0Lt Predilecta. |  KRAFTHENZ
el LAvOLETERA preditecta. 0Lt Predilecta.  KRAFTHENZ CARGILL CARGILL Prediecta.
59 PORTO A PORTO FUGINI ALIM. A. ANGELONI LAPASTINA LAVIOLETERA CIRIO FUGINI ALIM. LAVIOLETERA
574 422 537 537 587 400 460 451

PURIFICADOR DE AR/ROUPA

BRASIL
* SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON
2° RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER = RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER
SOIN SOCIEDADE SOIN SOCIEDADE SOIN SOCIEDADE SOIN SOCIEDADE SOIN SOCIEDADE SQIN SOCIEDADE SOIN SOCIEDADE
ﬁ INDUSTRIAL ALOP INDUSTRIAL INDUSTRIAL INDUSTRIAL INDUSTRIAL INDUSTRIAL INDUSTRIAL
mhim 20 WEH weos  CHESOS opgmes gy | e
B MRS wewos  CHMIT HMIT EMID CMEDS MSEe| o
985 985 979 979 986 953 984 972
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REFRIGERANTES + BEBIDAS MISTAS GASEIFICADAS

BRASIL

ol coocon COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA

20 ambev ambev ambev ambev ambev ambev ambev ambev
Sty nowises PEPSICO PEPSICO DOLLY PEPSICO PEPSICO PEPSICO PEPSICO
whly P BEBIDAS MESTRE ROGRANE PEPSICO BEBIDAS POTY FRUKI INDAIA BRASIL DOLLY

B2 BEBDASSAOMIGUEL  ROGRANE PAKERA BEBIDAS POTY DOLLY HUGO CINI FUNADA INDAIA BRASIL
907 899 962 942 880 924 927 874

REPELENTES DE INSETOS COSMETICOS

BRASIL

el scoommson SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON SC JOHNSON

99 RECKITTBENCKISER RECKITTBENCKISER RECKITT BENCKISER RECKITTBENCKISER RECKITTBENCKISER RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER | RECKITT BENCKISER
Sy CHMCABHRUEL FLORA chmcassruel  ABOVE  ABOVE  ABOVE — ABOVE | ABOVE
4 ABOVE  sansinp. quiica DEXTER NOBEL DO BRASIL FLORA FLORA FRANCEEARMAIND. FLORA

5o MURIEL ABOVE CIMED CHIMICA BARUEL DEXTER SANS IND. QUIMICA FLORA CHIMICA BARUEL
VOLUME

T 964 %2 971 967 982 95 986 957

SABAO EM BARRA

BRASIL
* QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPARD (UIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD (UIMICA AMPARO QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPARD
0 IND. E COM. DE GRANDE RIO ALIM.
2° SABAD GUARANI RAZZ0 LTDA. FLORA FLORA GIRANDO SOL FLORA FLORA
( CENTRO OESTE OLED
-3 FLORA FLORA GTeX RAZZ0 GTEX  awresoLcoguinica OUINICA LToA GTeX
GRANDE RIO ALIM. CEREALISTA SOL IND, E COM. DE
whtn GTeX LTDA. sosee GTEX RAZZ0 FLORA NASCENTE SABAD GUARANI
' GRANDE RIO ALIM.
5o ASA IND. E COM. GTE)( FLORA DM&DIMP.EEXP. | DM&DIMP.EEXP. = BERTOLINIGIONGO | ALPESOLEOQUIMICA LTOA.
WS 79 811 928 865 922 888 876 729

VEGETAIS CONGELADOS

BRASIL
. LT PIF PAF Ieara) GRANO ALIN. GRANOALM.  COOPAGRONDLLAR  COPACOL GRANO ALIN.
20 DAUCY BemBrasit  granoan, DAUCY DAUCY Ieara) DAUCY DAUCY
g3y CO0PAGROINDL LR G5B COPAGRONDLLR &SR fSeara) COPACOL feara) fSeara)
phiy <@ BRF PRATIGEL PRATIGEL PRATIGEL GRANOALIM.  COOPAGROINDLLAR | COOP AGROINDL LAR
B0y it OAY ower RIS oeweonEERREY oo | comont
666 768 600 658 674 607 598 582
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Primeiro P6s-APAS SHOW
debateu os destaques

e resultados da 362

edicao do maior evento
supermercadista do mundo

« texto DANIELA GUIRALDELLI
daniela.quiraldelli@supervarejo.com.br

iscutir os temas abordados no Congresso
de Gestao, que teve como ponto central
o mote “O Essencial ¢ Humano”, bem
como apontar as tendéncias em produ-
tos e servicos apresentadas pelos 819
expositores durante a APAS SHOW —
feira realizada entre os dias 16 e 19 de
maio no Pavilhdo do Expo Center Norte, em Sao Paulo
(SP) — foi o tema principal da primeira edicdo do en-
contro P6s-APAS SHOW, realizado no més de junho
na sede da APAS (Associacdo Paulista de Supermer-
cados), na capital paulista, através de uma parceria
entre a SuperVarejo e a Escola APAS.

Prestigiaram o encontro membros da industria, além
de expositores e painelistas, e os trabalhos foram con-
duzidos por Olegario Araujo, cofundador da Inteligén-
cia360. O evento foirealizado no Auditério do Espaco
APAS, e teve inicio com o discurso de boas-vindas
de Carlos Correa, superintendente da Associacao
Paulista de Supermercados. Depois foi a vez de
Cristiano Eloi, gestor das plataformas SuperVarejo,
dar sequéncia e reforcar os dados gerados pela fei-
ra. “Foram 36 mil metros quadrados de exposicao,
que contaram com a presenca de 819 expositores,

160 | SUPERVAREJO | julho 2022

empresas que apresentaram produtos e servicos tendo
como tema “Além de Alimentos”, relembrou.

Em seguida, Mauricio Munhoz, gestor da Escola APAS,
reforcou aimportancia das palestras que aconteceram
durante o congresso principal e nos palcos tematicos
— que se dividiram em seis no total — cujos assuntos
abordados reforcaram, entre outros pontos, aimportan-
cia do ser humano na operacao dos supermercados. “A
APAS SHOW reforcou o aspecto da humanidade, uma
vez que o setor de supermercados é composto por pes-
soas. Se eu nao entender de pessoas, nao entendo do
meu negocio. No Congresso, foram 78 palestras e mais
de 3.684 congressistas”, ressaltou.

Fizeram parte da bancada que promoveu a discussao
nomes da cadeia de abastecimento, tais como: Bruno
Busquet, presidente do POPAI Brasil; Arthur Motta,
professor na FGV — Fundacao Gettlio Vargas, Centro
de Exceléncia em Varejo; Paulo Rogério Ferezin, socio
e lider para o segmento de Varejo da KPMG Brasil; Ri-
cardo Ono, sécio do Grant Thornton; Sérgio da Motta,
diretor da Kyndryl; Silvia Martins, diretora de progra-
mas para familias empresarias da Fundacao Dom Ca-
bral e Fabricia Botelho, fundadora da FABBO Futuros.

OLHAR ATENTO

Faz tempo que o mix do supermercado se ampliou,
acompanhando as necessidades dos consumidores,
que mudaram ainda mais os produtos buscados, bem
como seus hébitos de compras, no periodo da pan-

Fabricia, da FABBO Futuros destaca as inovagdes trazidas pela APAS SHOW



Painelistas se retinem ao fim do evento na sede da APAS, em Sao Paulo

demia. E para apontar as inovacdes trazidas pelas
empresas nos quatro dias da APAS SHOW, Fabricia
Botelho, da FABBO Futuros, “acompanhou os movi-
mentos” que se desenharam na area de exposicao.
“Mapeamos seis tendéncias, que se dividiram em
ESG (sustentabilidade, social, governanca e diver-
sidade em todos os lugares); tecnologia de ponta a
ponta (quase tudo que ja foi inventado em tecnologia
estd disponivel para o varejo); em rede (colaborar é
o caminho mais rapido para inovar); euforia (a ex-
citacao generalizada, que historicamente acontece
apos grandes catastrofes, estd acontecendo); primei-
ro, Eu! (o autocuidado ganhou grandes proporcgées
na pandemia, e essa preocupacao esta presente em
muitas categorias de produtos) e, por tultimo, o Grito
das Marcas, nesta ultima tendéncia em que todos
estavam com roupa de festa, uma vez que a feira se
tratou de um momento de reencontro, uma vez que
se passaram dois anos sem a realizacao do evento,
além da presenca de muitas empresas que estavam
14 pela primeira vez”, ressaltou.

Outra participacao importante foi a de Bruno Bus-
quet, presidente do POPAI Brasil, que deu um pano-
rama do que foi abordado no Auditério Experiéncia
de Compra. Ele ressaltou que a jornada do supermer-
cado comeca com a contratacdo dos colaboradores e
segue pela experiéncia de compra do cliente. “Cerca
de 60% das empresas que tém mais lucro focam na
experiéncia de compra do cliente. E 80% dos consu-
midores tomam a decisdo de compra digitalmente.

Pos-APAS SHOW

Isto significa que ele vai decidir como e onde comprar
depois de uma jornada digital, e nesse processo todo
mundo deixa um rastro”, disse.

Depois foi a vez de Silvia Martins, da Fundacao
Dom Cabral, destacar os temas abordados no Au-
ditério Formacao & Desenvolvimento, que tratou,
entre outros assuntos, de como humanizar a ope-
racao paraengajar pessoas de todas as geracoes em
empresas familiares. “Mais de 95% das empresas
do setor sdo de controle familiar. Trouxemos casos
de multinacionais e falamos de sucessao, pois faze-
mos a transferéncia do legado. Profissionalizacao é
construir processos para ter as pessoas nas funcoes
certas. Nasceu na familia, ja se deve comecar o tra-
balho de sucessao”, reforcou.

J& Paulo Rogério Ferezin, da KPMG Brasil, que
participou das atividades do Auditério Mix e Pri-
cing tratou sobre como deve ser a relagdo com 0s
produtos. Nessa linha, citou o trabalho de algumas
blogueiras e influencers, ressaltando que tudo isso €
possivel se vocé reline pessoas aos processos certos.
“Durante a pandemia houve uma alteracao na jorna-
da de compras, bem como na frequéncia e produtos
comprados pelo consumidor. Do lado do varejo, o
supermercadista passou a se fazer perguntas em
relacao a composicao do seu portfolio, sobre quais
produtos ter ou ndo”, disse.

Por outro lado, Sérgio da Motta, da Kyndryl, fez
uma analise sobre os temas abordados no Auditério
E-Commerce e Omnicanalidade. Ele ressaltou que
apesar do retorno presencial, o consumidor con-
tinuard a comprar online, seja através de portais,
aplicativos, WhatsApp, entre outras ferramentas.
“Hoje também passou a se vender por redes sociais,
além do metaverso, que se trata das vendas dentro
dos jogos, fazendo com que o mundo gamer chegasse
em nossas vidas. Outro ponto abordado no painel
foram as tendéncias que se materializam do mundo
digital para o fisico. Porém, existem coisas a serem
desenvolvidas e resolvidas. O supermercado virou
um centro de eventos”, disse. ©
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"0 FUTURO E AGORA"

b2 edicao do NEXT Supermarket Generation
acontecera em agosto, em Sao Paulo, e reunira
supermercados e empresas de tecnologia

NEXT Supermarket Generation, evento
de tecnologia realizado pela APAS (Asso-
ciacdo Paulista de Supermercados), ja tem
data e local confirmados. Sera dia 16 de
agosto de 2022 no WTC Golden Hall, em
Sao Paulo (SP), das 8h as 18h. As quatro
edicoes anteriores do evento de tecnolo-
gia ja somaram mais de 2.500 participantes; cerca de 50
palestras; reuniram visitantes que vieram de mais de 16
cidades e contaram com a presenca de mais de 70 empre-
sas patrocinadoras. O evento cresce a cada ano por estar
alinhado aos constantes avancos tecnolégicos aplicados
ao setor de supermercados, e a edicao € realizada com
mais participantes do setor de tecnologia, que buscam
oferecer solucdes voltadas a operacao do supermercado
e dovarejo em geral. “Um dos efeitos da pandemia, certa-
mente, foi a aceleracdo na adocdo de tecnologias e estraté-
gias que talvez ainda levassem mais algum tempo para se
tornarem realidade nas empresas supermercadistas. Nao
¢é exagero afirmar que, nos dois tltimos anos, avancamos
muito mais do que meros dois anos, nesse sentido. E esse
encontro antecipado do presente com o futuro € a nossa
proposta para ser o mote central em 2022”, afirma Carlos
Correa, superintendente da APAS.

Os temas abordados nesta edicao do evento aconte-
cerao simultaneamente, divididos em quatro palcos. A
palestra de abertura terd como tema: “O Varejo na Eco-
nomia Digital”. No palco 1 os assuntos abordados serao:
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Virtualizacao, Conexao e Convergéncia Digital (manha)
e Desafios e Riscos na Sustentacdo do Negocio (tarde).
No palco 2, a discussao tera como mote: Tecnologia: da
retaguarda ao consumidor final (manha) e O futuro na
préatica de hoje (tarde). No palco 3, as palestras trardao
temas como: Além do fisico: o varejo mais digital e mais
humano (manha) e A loja 4.0 conectada com o consu-
midor digital (tarde). E no ultimo palco, o de niumero 4,
os assuntos debatidos serao: Como construir uma jor-
nada de compras memoravel (manha) e Experiéncias
inovadoras no chao de loja e no mundo virtual (tarde).
O evento sera encerrado com a palestra: Praticando o
impensavel: as transformacdes no varejo.

EDICAO ANTERIOR: VAREJO DIGITAL

Em sua ultima edicao — que foi realizada antes da pan-
demia, no anode 2019 — estiveram presentes mais de
mil participantes, nimero composto por 60% de pes-
soas em cargos de decisdo. O site do evento teve mais
de oito mil acessos, e mais da metade dos inscritos
fizeram o download do aplicativo do evento.

Nessa mesma edicdo, diversas palestras foram
realizadas com especialistas que abordaram os
mais variados temas que impactam a tecnologia
do varejo, como e-commerce, big data, inteligéncia
artificial, meios de pagamento, LGPD (Lei Geral de
Protecao de Dados), blockchain, presenca online e
seguranca da informacao. o
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esta na mesa do mundo
todo e também pode estar

na mesa do seu consumidor.
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Tem coisa melhor do que comida
gostosa na mesa? E claro que tem:

saber que, além de ser deliciosa,
ela é feita com todo o cuidado,
respeitando os mais rigorosos
padrées de qualidade e requisitos
sanitdarios. Além de respeitar o
meio ambiente, minimizando o
impacto ambiental.

E com a Zanchettaq, € exatamente isso
gue vai para as mesas de mais de 40
paises e de todo o Brasil: sabor,
gualidade e sustentabilidade.

Fale com a gente:
comercial@zanchetta.com.br
Alliz - (15) 3363-9601

Mondelli - (14) 2106-1833

lalliz Mondelli  Jrangoeste



@U ru te @ A BLBIDA OFICIL DO BOLL

DRINKS

-)ﬁ\ham, na latinha.

Isso, vem prontinho.
Sim, é drink mesmo.

-

BEBA COM MODERACAO
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A bebida mais consumida entre os jovens do Brasil traz
uma grande novidade: o Corote Drinks Gin & Tonica, na
latinha de 269ml, gaseificado, com teor alcodlico de 6,5%
e pronto para beber bem gelado.

0 drink vem para fazer parte do rolé casal, do rolé

praia, piscina e sol, do role em casa, do role aleatdrio,
do rolé balada, ou seja, pro rolé gque habita em vocé.

@comteuficial www.corote,com. br



