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Conheca os fornecedores que se destacaram em 172 categorias
de produtos, em levantamento exclusivo que analisou mais
de 500 milhoes de notas fiscais no varejo alimentar
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Realizado pela NEOGRID/HORUS, o 192
ranking publicado com exclusividade
pela SuperVarejo aponta os movimentos
das cestas de produtos e revela os
fornecedores que mais se destacaram em

172 categorias no varejo alimentar
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justar o mix de produtos ofertados tem

sido parte fundamental na estratégia dos

supermercados no mundo pos-pandemia, uma
vez que os habitos de compras mudaram, fazendo com
que a estratégia nas lojas também fosse repensada.
Porém, para optar pelas indUstrias e produtos certas,
& necessario saber quais tém se destacado nos lares
das familias.

Para refletir o comportamento dos consumidores,
indicando os fabricantes preferidos e mais presentes
nas cestas de compras dos brasileiros, chega ao
mercado a 192 edigao do estudo 5+, trazido com
exclusividade pela Revista SuperVarejo que, nesta
edicao, foi editado pela NEOGRID/HORUS. O estudo foi
realizado por meio da anélise de dados de milhdes de
notas fiscais nos diversos canais do varejo alimentar,
no ano de 2022.

A pesquisa tem o objetivo de apontar as TOP
5indUstrias mais presentes nos carrinhos de
compras dos shoppers no Brasil. No total, foram
consideradas 172 cateqorias de produtos de bens
de consumo de alto giro e o estudo teve como base
uma amostra de mais de 500 milhdes de notas
fiscais obtidas em canais, como pequeno varejo,
supermercados, hipermercados e atacarejos.

Os cupons foram obtidos em mais de 60 mil
pontos de venda nas cinco regioes, trazendo
as diferencas nas preferéncias de compra dos
consumidares do Sul, Sudeste, Norte, Nordeste e
Centro-Oeste. Acompanhe os resultados do estudo
e veja se as industrias apontadas fazem parte do
portfalio da sua loja.

Boa leitura e bons negécios!
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PRESENCA GARANTIDA
NO CARRINHO DE COMPRAS

E NOS LARES
BRASILEIROS.

Segundo o ranking Horus/Neogrid, publicado
pela revista SuperVarejo, o Grupo Raymundo
da Fonte esta entre as Top 5 indistrias mais
presentes nos carrinhos de compras do Brasil.
Foram mais de 60 mil pontos de venda
pesquisados, em mais de 2.500 municipios,
avaliando a tendéncia de compras dos
consumidores em 2022.

12 lugar Brasil

12 lugar Nordeste

12 lugar Nordeste e 22 lugar Brasil

29 lugar Nordeste e 52 lugar Brasil

29 lugar Nordeste e 42 lugar Brasil

32 lygar Norte/Nordeste

32 lugar Nordeste

32 lugar Nordeste e 52 lugar Brasil

42 lugar Norte/Nordeste e 52 lugar Brasil

50 lugar Nordeste

k www.raymundodafonte.com.br Grupo
@ /ind-strias-reunidas-raymundo-da-fonte Raymundo da Fonte
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Laurent Delache, CEO da Foundever, fala sobre o trabalho da empresa,
que conta com quase 700 colaboradores nesta condicao, sendo a grande
maioria de venezuelanos, mas, também de pessoas vindas da Bolivia, Cuba,
Angola, Congo, Haiti, entre outros paises

« texto TATIANA FERRADOR « redacao@supervarejo.com.br

aurent Delache, CEO da Foundever Brasil & global head
of CX learning business, conta sobre a atuacao da com-
panhia, fundada em 1994, na Franca, inicialmente
como uma empresa de contact center, mas que hoje é
uma companhia global de atendimento ao cliente, com
ecursos tecnoldgicos e humanos voltados ao CX, certi-
ficada pelo Great Places To Work (GPTW) - Melhores Empresas
para se Trabalhar - e que atua como Agéncia de Acolhimento de
Refugiados (ACNUR) da Organizacao das Nacoes Unidas (ONU).
A Foundever fez as primeiras contratacées de colaboradores
em situacao de refigio em 2018, quando havia necessidade de
contratar pessoas fluentes em espanhol e francés para atendi-
mento. A partir dessa primeira experiéncia, pensou que pode-
ria unir o util ao agradavel: suprir a caréncia de profissionais
bilingues e criar oportunidades a refugiados que chegavam ao
pais em busca de oportunidades. “Faz parte do nosso DNA aco-
lher a diversidade de pessoas, caracteristicas que permearam
a historia da Foundever desde sua criacao, e trazer refugiados
para compor nosso time sé reforca nossa esséncia de valorizar e
priorizar os seres humanos que estdo no coracao das interacoes
com os consumidores que atendemos”, diz.
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Laurent Delache
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4 AR RN NN SRR proporciona um processo agil e . e
eficiente devido ao modelo de importagdo de frutas que facilita a2 venda
diretamente ao supermercado. Tudo isso € possivel gragas a expertise de
mais de 30 anos do diretor da empresa, Julio Cesar Zanardi.
Atualmente sdo realizadas importagies de mais de 24 paises, onde a
Garden Fruit conecta mais de 80 fornecedores com seus clientes, sempre
com todo o apoio necessdrio desde o inicio do processo até o final,
garantindo a qualidade das frutas que chegam ao consumidor. Entre
nossos fornecedores, destacamos as renomadas macgas Marlene, da
Italia, e os citricos incompardveis da Bollo Fruits, diretamente da
Espanha.

e®® ¢
. e ©

Especializada na produgdo e distribuicdo de citricos de qualidade
incomparavel, além dos meldes e outras frutas. Com sede na Espanha, a
empresa se destaca pela sua expertise no cultivo e selecdo de frutas
citricas, oferecendo uma ampla variedade de produtos, como laranjas e
tangerinas. Conhecida por sua dedicagdo aos padries de gqualidade,
desde o cultivo até a colheita e embalagem das frutas. Seus produtos sdo
selecionados, garantindo sabor e frescor aos consumidores.

As magds Marlene® vém do sul do Tirol, Italia, no lado ensolarado
dos Alpes. As condigdes climaticas sdo perfeitas para desenvaolver
o sabor (nico e delicioso. A interagao entre o clima alpino e
o sal mediterraneo é fundamental para a qualidade dessas
macds. O solo extremamente favordvel e a grande diferenca
de temperatura entre a noite e o dia oferecem as macas
Marlene® sua cor e crocancia. Se destaca pela ampla
variedade, que vao da suculenta Gala a doce Fuji.
Uma marca que oferece a maga certa para cada
paladar, caracterizada pela alta qualidade e
sabor dnico.

& www.gardenfruit.com.br
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SV: Como surgiu a Foundever e a ideia da contra-

tacao de refugiados e minorias? A Foundever
foi fundada em 1994, na Franca, por dois amigos,
Laurent Uberti e Olivier Carmino, inicialmente como
uma empresa de contact center. Ao longo dos anos
e por meio da visdo empreendedora de seus fun-
dadores, a empresa cresceu organicamente e tam-
bém com a aquisicio de outras empresas ao redor do
mundo. Assim, em maio deste ano passamos por um
rebranding, passando de Sitel Group para nova mar-
ca Foundever. Somos uma empresa lider global de
atendimento ao cliente, com recursos tecnoldgicos
e humanos voltados ao CX. No Brasil, por exemplo,
somos certificados pelo GPTW e somos associados
a ACNUR, da ONU.

SV: Quando aconteceramas primeiras contratagées
de refugiados? Em 2018, quando havia neces-
sidade de contratar pessoas fluentes em espanhol
e francés para atendimento. Um nativo tem muito
mais fluidez no seu préprio idioma e, ainda assim,
oferecemos uma oportunidade para quem chegou ao
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nosso pais de conseguir um emprego formal e com
boas condicdes de trabalho. Faz parte do nosso DNA
acolher a diversidade de pessoas.

SV: Atualmente, quantos refugiados e pessoas
de outras minorias compéem o quadro de cola-
boradores da Foundever? Vindos de quais locali-
dades? Hoje, a Foundever conta com quase
700 colaboradores refugiados, a grande maioria
¢ de venezuelanos (cerca de 13%), mas, também,
temos refugiados da Bolivia, Cuba, Angola, Con-
go, Haiti, dentre outros paises. Outras minorias
também compdem nossa diversidade, valor es-
sencial em nossa empresa.

SV: Como é feita a captacao dessas pessoas?
A contratacao de refugiados acontece por meio de
parcerias, a partir da ACNUR e da Tent for Refu-
gees, e temos suporte de ONGs (Organizacdes Nao
Governamentais) de acolhimento e integracdo de
refugiados. Além disso, somos participantes do Fo-
rum Empresas com Refugiados e do Pacto Global da



ONU no Brasil. E grande parte das nossas contrata-
coes de refugiados acontece porindicacdo de pes-
soas nestas condicoes que ja trabalham conosco.

SV: Como funciona a capacitacao desses cola-
boradores? Muitos dos nossos colaboradores
refugiados deixaram suas carreiras ja consolida-
das em seus paises em outras areas de atuacao,
como advogados, arquitetos, engenheiros, profes-
sores e até médicos, mas, independentemente da
experiéncia anterior, todos recebem treinamento
especifico para as func¢des que irdao executar, no
idioma de origem deles.

SV: Quais sao os maiores desafios quando fala-
mos em contratacao de refugiados? A falta
de documentagao. Muitos chegam ao Brasil sem
alguns documentos que sao obrigatérios para a
admissdo no pais. Para estas situacoes, contamos
com o apoio de ONGs parceiras. E para o refugiado,
o idioma € um desafio. Por nao falarem portugués
eles tém dificuldades na comunicacao, e oferece-
mos todo o atendimento ao candidato durante o
processo seletivo e contratacao em espanhol ou
inglés, assegurando, assim, que essa barreira da
lingua ndo aconteca. Para atender a essa deman-
da, reestruturamos todo o time de RH e areas de
suporte para o atendimento bilingue.

SV: A questao do idioma é um dos maiores
entraves e a vulnerabilidade social e econémica?
Por favor, fale um pouco sobre esses fatores.
Notamos a vulnerabilidade dessas pessoas em
muitos aspectos e a sociedade em geral ainda
ndo estd preparada para essa convivéncia com
diferentes culturas, apesar de termos um grande
fluxo de estrangeiros no pais. O refugiado tem
dificuldades em encontrar uma moradia e ser
inserido no mercado de trabalho. E, mesmo
qgquando contratados, ainda assim continuam
vulnerdveis quanto a moradia e outros fatores
governamentais que, infelizmente, enquanto
instituicdo privada nao podemos intervir, mas
buscamos ao maximo dar o suporte junto a
ACNUR e organizac¢oes nao governamentais.

SV: Como uma lider global de CX, quais sao os prin-

cipais ganhos (ou diferenciais, por assim dizer) de co-
laboradores vindos de todas as partes do mundo?
A cada ano notamos mais ganhos com a con-
tratacao de refugiados em nossa empresa. Essa
pluralidade de culturas e origens nos faz mais
sensiveis as diferencas, nos leva a criar conexoes
de valor, trazendo ainda mais qualidade e exce-
léncia em nossos servicos. Conseguimos somar
as qualidades e expertises de varios povos em
um unico lugar, agregando ainda mais valor aos
nossos servicos. Nao ha como voltar atras nesta
nossainiciativa. Com eles, a companhia ganhou
motivacao, engajamento, lealdade e forca para
sua cultura interna.

SV: Ha informacao de pessoas atuando no varejo
supermercadista? Nossas operagoes sao exer-
cidas presencialmente em nossos hubs (no Brasil e
ao redor do mundo) ou pelo modelo remoto. Nossa
oferta “work from anywhere” também busca aprovei-
tar os talentos sem a barreira geografica. Prestamos
servicos para empresas de segmentos diversos e,
muitas vezes, para o setor varejista. Além do servico
de atendimento e relacionamento, atuamos com a
oferta de solucoes de tecnologias em CX, solucdes
de treinamentos e solucoes digitais. o
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88 NSG | NEXT SUPERMARKET GENERATION

CONECTADO

NSG 2023 (NEXT Supermarket Generation)

acontecerd no dia 15 de agosto, no Sao Paulo

EXPO, em Sao Paulo. O objetivo é promover,

durante um dia inteiro, palestras que tragam

contetidos exclusivos, boas praticas, promovam

relacionamento, além da integraco e exposicao
de solucdes direcionadas ao setor de supermercados.

As cinco edicOes anteriores do evento ja somaram mais de
4 mil participantes, cerca de 90 palestras, reuniram visitantes
que vieram de todo o Brasil e contaram com a presenca de
mais de 100 empresas patrocinadoras. O NSG cresce a cada
ano, uma vez que esta alinhado aos avancos tecnologicos
aplicados ao varejo brasileiro e retine, em um mesmo espaco,
empresas supermercadistas e representantes da industria,
além de nomes “reconhecidos” no campo da tecnologia, que
desenvolvem solucdes focadas no canal.

Na 6° edicdo do evento, as palestras principais serao minis-
tradas por nomes que sdo considerados referéncia na area,
como Marcos Pontes, Senador da Republica do Brasil e astro-
nauta, ou mesmo Martha Gabriel, especialista e uma das prin-
cipais vozes da tecnologia, que falara sobre estratégias digitais
denegocios. “A cada edicdo, o NEXT Supermarket Generation
aumenta sua relevancia junto ao setor supermercadista, uma
vez que, nos ultimos anos, avancamos muito no campo da
tecnologia dentro das empresas, quando a pandemia impul-
sionou essa necessidade. Hoje, as solucdes estao presentes em
todos os setores do supermercado, da gestdao ao atendimento
aocliente. Ndo existe retrocesso, s6 evolucio e constante reno-
vacdo para quem deseja se manter competitivo”, afirma Carlos
Correia, diretor geral da APAS.

Assim comona edicdo doano passado, as palestras aconte-
cerao simultaneamente, em um palco 360 que se dividira nos
temas: Da TIbasica as tecnologias emergentes; Cultura de ino-
vacdo e aceleracao digital; Expansdo omnichannel e evolucéo
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Em sua 6° edicao e com nova identidade visual,
0 NSG 2023 sera realizado em agosto, em Sao Paulo,
e reunira supermercados e empresas de tecnologia

« DAREDAGAO - redacao@supervarejo.com.br

do supply chain. Entre os nomes que ja confirmaram presen-
canos painéis, estdo: Rodrigo Bauer, head T1 & transformacao
digital no GPA; Gabriel Fernandes, head de mercado ACATE
V. Varejo & CEO na CD2 e Instivo; André Faria, CEO Bluesoft;
Ageu Pedro Junior, diretor tech/produtos digitais Leroy Merlin;
Alfredo Lopes, CEO do Grupo Pereira; Joaquim Garcia, VP TI
Drogaria Pague Menos, entre outros. ©

12 horas de evento

34 palestrantes

37 patrocinadores

+ de 1000 participantes

40% dos presentes em cargos de decisao

+de 332 CNPJ’s Gnicos

+ de 10 caravanas regionais de todo o estado de SP

Contara com:
+ de 1200 participantes
30 palestrantes
18 palestras
Empresas supermercadistas e varejo em geral
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Modernizagao .. |

Arede Boa Supermercados, com 16 unidades no \ ,'
Estado de Sao Paulo, iniciou um forte trabalho de :
modernizagao de suas lojas com foco na experiéncia
do cliente. Ja foram reinauguradas 6 unidades,
sendo a ultima delas localizada na regido da Coldnia
(Jundiai).

GRUPO COUTINHO

Expansao

Dando sequéncia ao plano de expansao na regido metropolitana
do Espirito Santo, o Grupo Coutinho, controlador das bandeiras
Extrabom, Atacado Vem e Extraplus, anunciou a aquisi¢ao de
dois supermercados em operagao no municipio de Vila Velha, que
pertenciam a Rede Super Faé. Com a efetivagao deste negoécio, a
companhia passa a contar com 45 lojas no Espirito Santo, entre
supermercados e atacarejos.
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MONIARI
Novidade
/ Arede Moniari abre as portas de sua 92

loja. 0 novo supermercado, localizado no
bairro Portinho, em Laguna(SC), conta com

uma éarea de loja de 1.100 m?, 70 vagas de
estacionamento e mix completo de produtos,
gerando cerca de 100 empregos diretos e 200
indiretos. 0 investimento para a inauguragao

foi de RS 3 milhdes distribuidos em compra e
reforma do espago.

CARREFOUR EXPRESS
° Proximidade

0 Grupo Carrefour Brasil estreia no sistema
de franquias com o0 modelo. E o investimento
para os empreendedores interessados inicia

em R$ 150 mil, mas varia de acordo com o tipo
de operacgao escolhida, seja ela loja de rua,
centros ou condominios. 0 Carrefour Express é
uma evolucao do modelo atual, com ambiente
e estrutura mais modernos e preparados para
tornar a experiéncia de compra dos clientes
mais fluida.

FOTOS: DIVULGACAO
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automatizadas aumentam a eficiéncia e a agilidade dos processos contabeis e fiscais.
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do Grupo uma experiéncia de servico diferenciada e resultados superiores.
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Realizado pela NEOGRID/HORUS, o 192 ranking publicado com
exclusividade pela SuperVarejo aponta os movimentos das
cestas de produtos e revela os fornecedores que mais se
destacaram em 172 categorias no varejo alimentar

o texto DANIELA GUIRALDELLI « daniela.quiraldelli@supervarejo.com.br

N

m busca de refletir o comportamento dos
consumidores brasileiros, indicando os
fabricantes preferidos e mais presentes nas

principais cestas de compras das familias no

anode 2022, por meio da analise de dados de

milhdes de notas fiscais nos diversos canais do

varejo alimentar, chega ao mercado o estudo 5+, editado
pela NEOGRID/HORUS, que aponta as Top 5 industrias
mais presentes nos carrinhos de compras dos shoppers
noBrasil. “Paraa NEOGRID, uma empresacom mais de 24
anos de histdria, ¢ umainovacao ter a HORUS no portfélio.
Sempre operamos com dados privados e a HORUS traz
informacoes de pesquisas e dados publicos, coletados
diretamente de cupons fiscais. Com essas informacaes,
varejo e industria podem entender o comportamento de
compra e adequar seu mix de produtos de acordo com
a preferéncia do shopper, o que, nos tempos atuais, € de
suma importancia para as empresas”, afirma Robson
Munhoz, diretor de customer success da NEOGRID.
O estudo 5+ tem como base uma amostra de mais
de 500 milhoes de notas fiscais obtidas no varejo ali-
mentar brasileiro, em canais como pequeno varejo, su-
permercados, hipermercados e atacarejos. Os cupons
foram obtidos em mais de 60 mil pontos de venda nas
cinco regioes, trazendo as diferencas nas preferéncias
de compra dos consumidores do Sul, Sudeste, Norte,
Nordeste e Centro-Oeste. A amostra esta distribuida
por todo o pais, de forma a representar cada uma das
regioes, sendo os dados oriundos de mais de 2.500
municipios. No total, foram consideradas 172 cate-
gorias de produtos de bens de consumo de alto giro.

IMPORTANCIA DAS CESTAS

O estudo 5+, que estd em sua 19° edicao,
classifica as categorias de produtos das cestas
em alimentos industrializados, bebidas nao
alcodlicas, limpeza, higiene e beleza, bebidas
alcoolicas e pet shop. A incidéncia das cestas
indica a presenca percentual de, pelo menos,
um produto daquela categoria, considerando as
notas fiscais de todas as cestas. “Por exemplo, a
incidéncia de bebidas alcoodlicas refere-se a pro-
porcao de notas fiscais com, pelo menos, uma
bebida alcodlica em relacao ao total de notas
fiscais. Aincidéncia das cestas apresenta varia-
¢Oes entre os canais. Pode-se perceber que pro-
dutos de limpeza e bebidas alcodlicas apresen-
tam uma incidéncia significativamente maior
no canal atacarejo em comparacao aos demais,
sugerindo a busca do consumidor por economia
por meio de compras
em maior volume de
produtos propicios para
estocagem”, ressalta
Luiza Zacharias, dire-
tora de novos negécios
da NEOGRID/HORUS.

Ja aincidéncia das ca-
tegorias é calculada em
relacao a sua respectiva

cesta, ou seja, de acor- ROBSON MUNHOZ
do com a presenca per-  diretorde customer
success da NEOGRID

centual de, pelo menos,

julho 2023 | SUPERVAREJO |15
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um produto daquela categoria, considerando ape-
nas as notas fiscais das cestas a que pertencem. Por
exemplo, a incidéncia de cerveja refere-se a propor-
cdo de notas fiscais com, pelo menos, uma cerveja em
relacao ao total de notas de bebidas alcodlicas. A inci-
déncia conjunta dos Top 5 fabricantes é calculada em
relacdo a sua respectiva categoria, ou seja, indica a
presenca percentual de, pelo menos, um daqueles fa-
bricantes em todas as notas fiscais que contém algum
item daquela categoria. Por exemplo, a incidéncia dos
Top 5 fabricantes de actcar é de 74,8%, indicando que
a cada 100 carrinhos de compras que contém acucar,
cerca de 75 levam, pelo menos, um desses fabricantes.

NOTA FISCAL

O olhar para a nota fiscal permite indicar a pre-
senca percentual de cestas, categorias e fabricantes
no carrinho de compras do shopper. Ou seja, a inci-
déncia indica, a cada 100 notas fiscais emitidas, em
quantas hé a presenca de, pelo menos, um produto
de uma cesta ou categoria ou fabricante. “A incidén-
cia das cestas indica a presenca percentual de, pelo

ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS

81,5%

BEBIDAS
NAO ALCOOLICAS

38,37

BEBIDAS
ALCOOLICAS

14,5%

CARNES
E AVES

15,7%

menos, um produto daquela cesta, considerando to-
das as notas fiscais de todas as cestas. Por exemplo,
a incidéncia da cesta de bebidas alcodlicas refere-se
a proporcao de notas fiscais com, pelo menos, uma
bebida alcodlica em relacao ao total de notas fis-
cais”, afirma Luiza, diretora da NEOGRID/HORUS.

Com base nos dados desse estudo, os varejistas po-
dem embasar suas decisoes relacionadas ao mix ideal
que resulte em uma gondola que retrate a realidade das
regides e que va ao encontro dos anseios e das necessi-
dades do consumidor. A industria, por sua vez, podera
saber se fez parte dos Top 5 fabricantes no carrinho de
compras dos brasileiros e ajustar suas estratégias para
0s préximos meses. “Quando o consumidor nao encon-
tra o produto nas lojas, em metade das vezes ele deixa
de comprar. Na outra metade, ele troca de produto. E
uma relacao perde-perde: perde a industria, pois o con-
sumidor trocou de produto, e perde o varejo porque ele
abandonou o carrinho. Conhecer os habitos de compra
¢ decisivo para a industria e o varejo se tornarem mais
competitivos, fidelizarem clientes e venderem mais,
com mais margem”, afirma Munhoz, da NEOGRID.o

-
p=
\.' 4
LIMPEZA HIGIENE E
BELEZA

20,0%

\.E/E .. -|
HORTIFRUTI PET SHOP

28,2% 2,2%

FONTE: HORUS | GEOGRAFIA: BRASIL | PERIODO: 2022] VISAQ POR CESTAS HORUS
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L
w ’
LIMPEZA HIGIENE
E BELEZA

BEBIDAS NAO
ALCOOLICAS

ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS

54%  152%

NN
~ . ‘
— -
BEBIDAS CARNES E HORTIFRUTTI PET SHOP
ALCOOLICAS AVES

1350%  156%  302%  12%

PEQUENO AUTOSSERVIGO (AS 1-4)

189%  204%

131%  16,0%  274% 2,2%

SUPER/HIPERMERCADO (AS 5+)

315%  257%  22]1%

19.1% B1%  287%  28%

ATACAREJO (C&C)

FONTE: HORUS | GEOGRAFIA: BRASIL | PERIODO: 2022] VISAQ DE CESTAS HORUS POR CANAL DO VAREJO ALIMENTAR

CENARIO MICRO E MACRO

O ano de 2022 foi desafiador, com fatores que
impactaram o mercado e o consumidor: guerra,
inflacao, juros elevados, alta taxa de inadimpléncia e
desaceleracaodaeconomia. Os precosdos alimentosede
outros produtos de alto giro apresentaram uma escalada
crescente ao longo do ano, sendo crucial acompanhar
de perto a evolucao de suas vendas e de sua presenca

no carrinho de compras do consumidor. Nesse cenario,

em que o poder de compra do consumidor esteve mais
restrito e que o desembolso tende a ser mais moderado,
foi fundamental acompanhar seu comportamento.
A sensibilidade aos precos fica alta e o consumidor
busca formas de economizar, disposto a consumir
alternativas mais baratas, o que abre oportunidade

para fortalecimento de marcas mais econdmicas.

No periodo, o grupo “alimentacao no domicilio”
acumulou inflacao de 13,23%, medida pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), bem
superior ao indice geral, castigando, principalmente,
a populacdo mais pobre, visto que a compra de
alimentos consome uma fatia maior do orcamento
dessas familias na comparacao com faixas de
renda mais elevadas. Como resultado da alta de
precos, o brasileiro precisou reduzir a quantidade
de itens no carrinho de compras para caber em seu
orcamento. Segundo o estudo, no primeiro semestre
de 2022, a média de itens no carrinho era de 13,7,
tendo reduzido para 10,5 no segundo semestre.

julho 2023 | SUPERVAREJO |17
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13,5%
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Incidéncia da categoria por regiao (em%)
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(S Camil

Nutrindo relacoes

que deixam a vida mais
saborosa todos os dias

Ha mais de 50 anos, a Camil Alimentos esta presente no dia a dia
dos brasileiros com produtos de qualidade e marcas fortes.

Agradecemos a todos pelo reconhecimento como
fornecedor lider em Agucar, Adocante em Po g Arroz.

@ uniao) (> [EHA  mabel.

www.camilalimentos.com.br



—
pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

AGUA SANITARIA, ALVEJANTE COM CLORO, CLORO

_ QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD
INDUSTRIAS " ] INDUSTRIAS INDUSTRIAS ]
0
2° ANHEMBI INTERLANDIA QUIMICA AMPARD ANHEMBI ANHEMBI QUIMICA AMPAROD
ZUPPANI ] ] INDUSTRIAS
INDUSTRIAL QUIMICA AMPARD BRINORT QUIMICA AMPARD GIRANDO SOL ANHEMB!
INDUSTRIAS 5 SUPER GLOBO AGUA R
CANDURA ANHEMBI INTERLANDIA SANITARIA UNILEVER INTERLANDIA
; . SUPER GLOBO AGUA
0 |
5o TOTAL QUIMICA TEIO GTEX CANDURA BIOLAB SANITARIA
VOLUME o, 0, o, 0, o, o,
TOTAL 84,8% 88.4% 78.2% 58,.4% 87.2% 62,5%
I O —

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

10,0%

NORDESTE

55%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

4,4%

SUL

41%

SUDESTE

N

22| SUPERVAREJO | julho 2023



el

Além das Gguas sanitarias, a Anhembi tem outros
produtos que fazem o malor sucesso com as consumidoras.

Leve a linha completa Super Candida e Qboa para sua loja.

As clientes sentem o resultado na limpeza da casa.
E vocé, nas vendas.

A MEGAPROMOGAO “SUA CASA DE CASA NOVA"
DE QBOA E SUPER CANDIDA ESTA BOMBANDO!

Aproveite para dar ainda mais forga para as suas vendas.

oL
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ALISUL ALIMENTOS

98,5%

RECKITT BENCKISER
UNILEVER

QUIMICA AMPARD

wiff

BOMBRIL

91.3%

VOLUME
TOTAL

DORIALIMENTOS

GENERALMILLS

SANTAHELENA
PEPSICO

ENOVAF0OODS

88,5%

VOLUME

—
=]
=
=
=
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MARS
NESTLE
GRUPO RAGOES REIS
AU AU ALIMENTOS PARA CAES

KELCO PET CARE

93.5%

MARS

NESTLE
VITTAMAX
MATSUDA PET

GRUPQ RAGOES REIS

97.9%

GRUPO RMR
NUTRIAVE ALIMENTOS
COLIBRI AGROPECUARIA

DANREAL

MOINHO BRASILIA

85,3%

RECKITT BENCKISER
UNILEVER
QUIMICA AMPARQ

GTeX

INDUSTRIAS ANHEMBI

95,3%

DORIALIMENTOS

GENERAL MILLS

SANTAHELENA
PEPSICO

ENOVAF0ODS

93.9%

MARS

PRF LOPES AGRD\NDUSTRIAE
COMERCIO

NESTLE
GRUPO RAGOES REIS

VITTAMAX

84,0%

MARS
NESTLE
VITTAMAX
IMBRAMIL

GUABI PETCARE

91.4%

GRUPQ CARAMURU
TRADIPET
ZAELIALIMENTOS

MOINHO BRASILIA

DUDY ALIMENTOS IMPORTAGAO E
EXPORTACAD

89,2%

RECKITT BENCKISER
UNILEVER
QUIMICA AMPARD
BOMBRIL

FCOLIVEIRA

96,3%

DORIALIMENTOS
ENOVAF0ODS
GENERAL MILLS
SANTAHELENA

TEMPERO BUJARI

90,0%

MARS
NESTLE
GRUPO RAGOES REIS
KELCO PET CARE

GRUPO LUPUS

89,1%

MARS
NESTLE
GRUPO RAGOES REIS
ADIMAXPET

NUTRIDANIALIMENTOS

96,1%

PACHA ALIMENTOS
INDUSTRIAS GRANFINO
PRODUTOS AGUIA
COVELIINDUSTRIA E COMERCIO

COMPANHIA PASSARO FORTE

79,9%

RECKITT BENCKISER
UNILEVER
QUIMICA AMPARQ

GTex

CANDURA

93,2%

PEPSICO
SANTAHELENA
DORIALIMENTOS
GENERALMILLS

AMENDUPA ALIMENTICIOS

761%

MARS
NESTLE
GRUPO RAGOES REIS

KELCO PET CARE

TOTALALIMENTOS

91,6%

MARS
NESTLE
NUTRIAVE ALIMENTOS

CBS ALIMENTOS

KELCO PET CARE

95,9%

GERIBAALIMENTOS
CBS ALIMENTOS
PRODUTOS AGUIA

DANREAL

BEIJAFLOR ALIMENTOS

84,1%

RECKITT BENCKISER
UNILEVER
QUIMICA AMPARD
GIRANDO SOL

BOMBRIL

97,9%

PEPSICO
GENERAL MILLS
DORIALIMENTOS

SANTAHELENA

DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS

875%

v
MARS

NESTLE
GRUPO RAGOES REIS

KELCO PET CARE

GRUPO LUPUS

88,6%

v
MARS

NESTLE
GRUPO RACOES REIS

VITTAMAX

ADIMAXPET

94,7%

v
PACHA ALIMENTOS

GRUPO RMR
INDUSTRIAS GRANFINO

PRODUTOS AGUIA

COVELIINDUSTRIA E COMERCIO

65,7%

v
RECKITT BENCKISER

UNILEVER
QUIMICA AMPARO
GTEX

BOMBRIL

94,3%

v
PEPSICO

DORIALIMENTOS
SANTAHELENA
GENERALMILLS

AMENDUPA ALIMENTICIOS

19,1%
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ANTI MOFO
|

D E SO

2° LEVE BRISA
LIMPPAND
DURASOL

59 POLITRIZ

88,5%

SOIN
) GUARANI
LEVE BRISA
LIMPPANO

SANILAR

18,.3%

SANILAR
SOIN
LIMPPANO
LEVE BRISA

INQUISA

83,2%

SOIN
LIMPPANO
LEVE BRISA

TOTAL QUIMICA

KI-AROMA

170%

SOIN
LIMPPANO
LEVE BRISA
DURASOL

SANY DO BRASIL

93.9%

v
SOIN

LIMPPANO

LEVE BRISA

SANILAR

() GUARMNT
T11%

e Feo
29 BIC

* SWEDISH MATCH DO BRASIL
* UNILEVER
5!_1 START QUIMICA

VOLUME
99,9%

P&G
BIC
SWEDISH MATCH DO BRASIL
UNILEVER

BELLIZ COMPANY

100,0%

P&G
BIC
START QUIMICA
SWEDISH MATCH DO BRASIL

UNILEVER

98,8%

P&6
BIC
SWEDISH MATCH DO BRASIL
UNILEVER

SUPER-MAX

99,1%

P&6
BIC
SWEDISH MATCH DO BRASIL
UNILEVER

coTy

99,9%

P&G

BIC

SWEDISH MATCH DO BRASIL

UNILEVER

SUPER-MAX

99,3%

INDUSTRIA DE BEBIDAS
PARATUDO

29 GRUPQ CAMPARI
* BACARDI & COMPANY
* CRS BRANDS

59 FANTE

VOLUME
991%

GRUPQ CAMPARI

BACARDI & COMPANY

INDUSTRIA DE BEBIDAS
PARATUDO

DUBAR INDUSTRIA E COMERCIO
DE

BEBIDAS
FANTE

92,1%

GRUPQ CAMPARI

BACARDI & COMPANY

INDUSTRIA DE BEBIDAS
PARATUDO

FANTE

OLDEN BLEND

86,3%

INDUSTRIA DE BEBIDAS
PARATUDO

GRUPO CAMPARI
BACARDI & COMPANY

CRS BRANDS

DUBAR INDUSTRIA E COMERCIO
DE BEBIDAS

86,6%

GRUPQ CAMPARI
BACARDI & COMPANY
FANTE
GRUPO THOQUINO

OLDEN BLEND

94,0%

INDUSTRIAHE BEBIDAS
PARATUDO

GRUPO CAMPARI
BACARDI & COMPANY

CRS BRANDS

DUBAR INDUSTRIA E COMERCIO
DE BEBIDAS

84,9%

* FORNO DE MINAS ALIMENTOS

2° BEM BRASIL ALIMENTOS
* GRUPO JBS
* MCCAIN

5o DUDPERATIVAEE&?UINDUSTRIAL

VOLUME
712%

FORNO DE MINAS ALIMENTOS
SUCRE
LATICINIOS CATUPIRY
MARICOTA ALIMENTOS

GRUPO JBS

66,8%

FORNO DE MINAS ALIMENTOS
BOM PORTO
BEM BRASIL ALIMENTOS
NACHO LOCO

LATICINIOS CATUPIRY

7312%

FORNO DE MINAS ALIMENTOS
BEM BRASIL ALIMENTOS
GRUPO JBS
MCCAIN

MARICOTA ALIMENTOS

52,9%

FORNO DE MINAS ALIMENTOS
MCCAIN
GOLDEN FOODS ALIMENTOS
MOMIL ALIMENTOS

BEM BRASIL ALIMENTOS

67,0%

v
FORNO DE MINAS ALIMENTOS

BEM BRASILALIMENTOS
GRUPO JBS
MCCAIN

LATICINIOS CATUPIRY

53.5%

* CAMILALIMENTOS
29 CRISTAL ALIMENTOS
COMPANHIA DE DISTRIBUICKO
ARAGUAIA
JOAQUIM OLIVEIRA

* PARTICIPAGOES
5o URBANO AGROINDUSTRIAL

VOLUME
TOTAL 80,7%

CAMILALIMENTOS

JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPAGOES

URBANO AGROINDUSTRIAL
NELSON WENDT ALIMENTOS

FUMACENSE ALIMENTOS

69,5%

ARROZEIRA PELOTAS

CAMILALIMENTOS

JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPAGOES

COOPERJA

URBANO AGROINDUSTRIAL

66,0%

CAMILALIMENTOS

JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPAGOES

PIRAHY ALIMENTOS
URBANO AGROINDUSTRIAL

SOLITO ALIMENTOS

57,3%

CAMIL ALIMENTOS

JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPAGOES

TORDILHO
PIRAHY ALIMENTOS

SANTALUCIA ALIMENTOS

70,3%

v
CAMILALIMENTOS

JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPAGOES

URBANO AGROINDUSTRIAL
PIRAHY ALIMENTOS

FUMACENSE ALIMENTOS

55,4%
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AMACIANTES PARA ROUPAS

_ QUIMICA AMPARD
LR
_ UNILEVER

- BOMBRIL
g2 GTEX

VOLUME
86'2%

son]ﬂ QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD

QUIMICA AMPARD P&G GTG'X UNILEVER UNILEVER

P&G UNILEVER UNILEVER P&G P&G
UNILEVER BOMBRIL P&G GIRANDO SOL GTeX

: GTQ)( BRINORT BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL
80,5% 19.5% 85,3% 88,0% 79,8%

1,.3%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

1.4%

NORDESTE

NORTE
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CENTRO-OESTE

2.4%

SUL

0.9%

SUDESTE
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22 MAIOR |
' MARCA NO
\  BRASIL. |
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Baby Soft aumentara a presencga
nas redes sociais, apresentando
seus beneficios e o movimento
#AmeSuasRoupas, em defesa
de uma moda mais sustentavel.
.+_‘.

Reforce seus estoques e
aproveite para vender mais!

gtexbrasil.com.br/baby-soft

ﬂ ﬁ‘snuhabysuft

Fere o o

\\ Perfumacio

E ||} duradoura por

A : ! até 100 dias.*
R

Amaciante
Concentrado

mais vendicda

500ml, 1L e 1,

Agora nas volumetrias

5

5L.2

Testado e aprovado

por 9 em cada 10

consumidores

das marcas lide

Fontes

axclusy

res,d

i

. =TT Amaciantes dilidos
y die produto realiza
1 LsUArkos regulares de ama ncantrados.
5. 4 Atributo

vo da linha de Amaciantes Concentrados.
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GOMES DA COSTA GOMES DA COSTA GOMES DA COSTA GOMES DA COSTA GOMES DA COSTA GOMES DA COSTA
_ ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS
29 CAMIL ALIMENTOS CAMILALIMENTOS CAMIL ALIMENTOS CAMILALIMENTOS CAMIL ALIMENTOS CAMILALIMENTOS
- PRAMESA ZUPPA ZUPPA GPA REQUINTE DO SUL GPA
59 GPA REQUINTE DO SUL SMG INDUSTRIAL PRAMESA SMG INDUSTRIAL PRAMESA
VOLUME o, o, o, o, o o,
99,9% 99,2% 100,0% 99,3% 99,9% 99,.2%
. |

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

1.8%

NORDESTE

1.4%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

3,0%

SUL

1,.3%

SUDESTE

N
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A Crusee solidificou sua posicao comoima das ernpresas
miais respeitadas e bem quistas nosetor de pescadosnio Brasil
Cormum historicode excelénea e compromisso com bom
atendimento, boaspolificas comerciais, bom atendimenteo,
inovacioequalidade, a Robinson Crusoe congquistou um
lugar de destague entre as trés empresas preferidas pelos
compradores do grande varejo em todo o pais. Nosso catilogn
diversificado de produtes. incluinde diversss peixes comao,
Atum. Sardinha, Salmdo e outros itens de alta gualidade, tem
sitto um diferencial notdvel para consumidores exigentes,
Alem disso, a Robinson Crusoe se destaca pela transparéncia
em suas prabicas de pesca sustentivel, contribuindo para

a preservacao dos coossisternas marinhos e para a oferta

(/ff_g,{_._{{_ﬁf, 5_4_??1

nossas redessociais!

\}\) Ondas de sucesso
em um

ar de
de

de produtos de origem responsavel em confunto com s
comunidades comasquais interagimos A reputacacda
Rebinsan Crusoe & resultado de nossa grande dedicacio

em oferecer produtos de primeira linha e um atendimento
personalizado aos clientes. A conflanca conguistada

ao longo dos anos € fruto de um trabathe incansavel

e manter altos padroes de qualidade, aliado a uma
abordagem responsavel e sustentavel em todas as ctapasde
sua cadeia produtive Assim, nos da Robinson Crusoe temos
nos destacado como uma escolha segura e confidivel pars

os compradores do varejo, que reconhecem e valorizama
excalentia e o camprometimento da empresa em fornecer
pescados de qualidade

A vida vai bem, com
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VOLUME
TOTAL

o
(=]

VOLUME
TOTAL

NACOM GOYA
LAPASTINA
KRAFTHEINZ COMPANY

IRMAOS RAIOLA & CIA

*

100,0%

PEPSICO
NESTLE
GENERAL MILLS

KODILAR

APTIALIMENTOS

96,1%
AZEITONAS
|

LA PASTINA
LAVIOLETERA
NACOM GOYA

KRAFTHEINZ COMPANY

IRMAOS RAIOLA & CIA

99,4%

PEPSICO
GENERAL MILLS
NESTLE
GRUPO RMR

NUTRIMENTAL

94,2%

LAPASTINA
KRAFTHEINZ COMPANY
NACOM GOYA

VALE FERTIL

*

100,0%

PEPSICO
NESTLE
GENERAL MILLS
CAMPILAR ALIMENTOS

APTIALIMENTOS

95,9%

LAVIOLETERA
LAPASTINA
VALE FERTIL

KRAFTHEINZ COMPANY

IRMAOS RAIOLA & CIA

93,2%

PEPSICO
GENERAL MILLS
NESTLE
APTI ALIMENTOS

KODILAR

90,3%

NACOM GOYA
KRAFTHEINZ COMPANY
LA PASTINA
LAVIOLETERA

IRMAQS RAIOLA & CIA

100,0%

PEPSICO
GENERAL MILLS
NESTLE
NATURALE

CBS ALIMENTOS

95,7%

v
LAVIOLETERA

LAPASTINA
NACOM GOYA
KRAFTHEINZ COMPANY

VALE FERTIL

93.5%

v
PEPSICO

GENERAL MILLS
NESTLE
APTIALIMENTOS

KODILAR

91,6%

TEEnE
(-] (=]

VOLUME
TOTAL

RIVOLI
VALE FERTIL
PRAMESA
LAVIOLETERA

NACOM GOYA

801%

RIVOLI
VALE FERTIL
NACOM GOYA
LAVIOLETERA

PRAMESA

7512%

VALE FERTIL
LAVIOLETERA
RIVOLI
NACOM GOYA

CAMPILAR ALIMENTOS

N4&%

PRAMESA
RIVOLI
VALE FERTIL
LAVIOLETERA

IRMAOS RAIOLA & CIA

13,5%

VALE FERTIL
RIVOLI
NACOM GOYA

LAVIOLETERA

UNIAGRO INDUSTRIA E COMERCIO
DE PRODUTOS ALIMENTICIOS

92,6%

v
RIVOLI

VALE FERTIL
PRAMESA
LAVIOLETERA

NACOM GOYA

T41%

5o
VOLUME
TOTAL

FINI
DORIALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
PERFETTI VAN MELLE

ARCOR

851%

FINI
DORIALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
PERFETTI VAN MELLE

HARIBO BRASIL

82,6%

DORIALIMENTOS
FINI
MONDELEZ INTERNATIONAL
PERFETTI VAN MELLE

HARIBO BRASIL

16,3%

FINI
DORIALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
RICLAN

ARCOR

70,0%

FINI
DORIALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
ARCOR

PERFETTI VAN MELLE

82,3%

v
FINI

DORIALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
PERFETTI VAN MELLE

ARCOR

13.5%

V0

=

UME
AL

—
=l
=

COCA-COLA
GENERALMILLS
LACTALIS
YAKULT

VIGOR ALIMENTOS

99,8%
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COCA-COLA
GENERAL MILLS
VIGOR ALIMENTOS
YAKULT

LACTALIS

99,8%

COCA-COLA
VIGOR ALIMENTOS
GENERAL MILLS
LACTALIS

AGRONIPPO

99,9%

COCA-COLA
AGRONIPPO
GENERALMILLS
VIGOR ALIMENTOS

YAKULT

96,9%

COCA-COLA
GENERAL MILLS
VIGOR ALIMENTOS
LACTALIS

COCAMAR

99,8%

v
COCA-COLA

GENERALMILLS
AGRONIPPO
VIGOR ALIMENTOS

YAKULT

977%
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ke ey
0 COMPANHIA MOLLER DE

2' BEBIDAS

¥t e

0 MISSIATO INDUSTRIA E
5' COMERCIO

VOLUME
82,3%

VINICOLA AURORA

AMBEV
DIAGED
COMPANHIA MULLER DE
BEBIDAS
ARBOR BRASIL

ENGENHO DOM TAPPARQ

11,8%

AMBEV
MISSIATO INDUSTRIA E
COMERCIO
COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS
DIAGEO

ENGENHO DOM TAPPARO

81,0%

AMBEV
ARBOR BRASIL
COMPANHIA MULLER DE
BEBIDAS
DIAGED

CASADICONTI

65,8%

AMBEV
MISSIATO INDUSTRIA E
COMERCIO
DIAGEOD
VINICOLA AURORA

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

85,3%

v
AMBEV

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

DIAGEO
ARBOR BRASIL

MISSIATO INDUSTRIA E
COMERCIO

65,2%

RED BULL
2° COCA-COLA

* GLOBALBEV

* BEBIDAS GRASS!
52 SOL BEBIDAS

VOLUME
TOTAL

92,3%

RED BULL

COCA-COLA

GRUPOQ ISM
BEBIDAS GRASSI

AMBEV

86,8%

RED BULL
COCA-COLA
INDUSTRIA DE BEBIDAS
QUINARI
SOL BEBIDAS

FEMAR

871%

COCA-COLA
RED BULL
GRUPO PETROPOLIS
VIBE ENERGY DRINK

BEBIDAS GRASSI

82,9%

COCA-COLA
RED BULL
BEBIDAS GRASSI
AMBEV

GRUPO PETROPOLIS

97.4%

v
COCA-COLA

RED BULL
BEBIDAS GRASSI
GRUPQ PETROPOLIS

AMBEV

84,4%

M. DIAS BRANCO

29 MARILAN
* PANDURATA ALIMENTOS
* PEPSICO

59 CAPRICCHE

VOLUME
TOTAL

95,4%

M. DIAS BRANCO
MARILAN
CAPRICCHE
NESTLE

PANDURATA ALIMENTOS

96,2%

M. DIAS BRANCD
MARILAN

HILEIA ALIMENTOS

INDUSTRIAS ALIMENTICIAS

LIANE
OCRIM

94,9%

M. DIAS BRANCO
MARILAN
PANDURATA ALIMENTOS
J,;".-nm

ARCOR

89,6%

M. DIAS BRANCO
MARILAN
MOINHO GERMANI
PARATI

TONDO

93,0%

v
M. DIAS BRANCO

MARILAN

PANDURATA ALIMENTOS

i,

ARCOR

90,2%

NESTLE
2° MONDELEZ INTERNATIONAL
* PANDURATA ALIMENTOS
* M. DIAS BRANCO

52 MARILAN

1]
92,9%

M. DIAS BRANCO
NESTLE
MONDELEZ INTERNATIONAL
PANDURATA ALIMENTOS

MARILAN

90,9%

NESTLE

M. DIAS BRANCO

MONDELEZ INTERNATIONAL

PANDURATA ALIMENTOS

ARCOR

89,2%

MONDELEZ INTERNATIONAL
M. DIAS BRANCO
NESTLE
PANDURATA ALIMENTOS

ARCOR

90,6%

MONDELEZ INTERNATIONAL
NESTLE
M. DIAS BRANCO
PANDURATA ALIMENTOS

ARCOR

92,3%

v
M. DIAS BRANCO

MONDELEZ INTERNATIONAL
NESTLE
PANDURATA ALIMENTOS

ARCOR

90,3%

MONDELEZ INTERNATIONAL

2° MARILAN
* JMACEDO
* BISCOITOS BELA VISTA

52 M. DIAS BRANCO

96,3%

MONDELEZ INTERNATIONAL
MARILAN
JMACEDO
M. DIAS BRANCO

BISCOITOS BELA VISTA

951%

MONDELEZ INTERNATIONAL

MARILAN
M. DIAS BRANCO
JMACEDO

BISCOITO AFA

92,5%

MONDELEZ INTERNATIONAL

MARILAN
BISCOITOS BELA VISTA
M. DIAS BRANCO

ARCOR

92,7%

MONDELEZ INTERNATIONAL

MARILAN
BISCOITOS BELA VISTA
BISCOITOS ZEZE

M. DIAS BRANCO

90,8%

v
MONDELEZ INTERNATIONAL

MARILAN
BISCOITOS BELA VISTA
M. DIAS BRANCO

JMACEDO

92,0%
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AZEITE
|
_ GALLO WORLDWIDE SOVENA GROUP GALLO WORLDWIDE SOVENA GROUP SOVENA GROUP SOVENA GROUP
29 SOVENA GROUP GALLO WORLDWIDE SOVENA GROUP GALLO WORLDWIDE GALLO WORLDWIDE GALLO WORLDWIDE
_ BORGES WINES BORGES WINES BORGES WINES BORGES WINES BORGES WINES BORGES WINES
- COCINERO COCINERO COCINERO 0-LIVE 0-LIVE 0-LIVE
59 0-LIVE 0-LIVE AJINOMOTO COCINERO COCINERO COCINERO
VOLUME o o, o o o, o,
90,3% 85,9% 89,6% 80,9% 94,8% 84,6%
. |

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

4,4%

NORDESTE

3,2%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

51%

SUL

3,5%

SUDESTE

N
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“3 A marca de azeites
MAIS CONSUMIDA

ALLO pelos brasileiros

.

AZETE (aissco ) weena

TIPOLINIC mwmm :I:I'F.A VJF{GEM

= (i" N\ TDP OF MIND

MARCA PORTUGUESA \ GA 1.0 _/ DA CATEGORIA
DE AZEITES!

+ pr /¥
O MUNDO 9% CONHECEM GALLO!
|

www.azeitegallo.com.br | @ @azeitegallo | @ /azeitegallo

FONTES

MEELSEN = SHARE VOLUME FY2022

EXTRA VIRGMN OLUVE OIL WORLD RANKING (ENOOWR| - 2020
BRAND EQLETY TRACKING - GFK, 200
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BATATA CONGELADA

BEM BRASIL BEM BRASIL BEM BRASIL BEM BRASIL

BEM BRASIL

ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS MCCAIN ALIMENTOS
BEM BRASIL
0
90 MCCAIN MCCAIN MCCAIN MCCAIN ALIENTOS MCCAIN
GOLDEN FOODS
UM BATATA GRUPO BRF UM BATATA \LIHENTOS UM BATATA UAI BATATA
GOLDEN FOODS GOLDEN FOODS
— AURORA ALIMENTOS \LIHENTOS GRUPO BRF UAI BATATA EASYCHEF FOODS JLIHENTOS
GOLDEN FO0DS GOLDEN FOODS
0
5o JLINENTOS UAI BATATA PETISCO & MARA GRUPO BRF ALINENTOS GRUPO BRF
VOLUME o o o o o 0
TOTAL 85,1% 78,6% 75,9% 13.3% 81,7% 75,3%
I I ——

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

21%

NORDESTE

1,6%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

4,9%

SUL

2.4%

SUDESTE

N

36 | SUPERVAREJO |julho 2023



www.mccain.com.br mccainbrasil



A primeira batata
congelada que o cliente

pede é Bem Brasil.
€ a sequnda? Tambeéem.

Batata Bem Brasil.
Lider de vendas na categoria

de batatas congeladas'.



Mais uma vez, a alegria, o sabor e a crocancia falaram mais alto. A pesquisa
Horus/Neogrid, aléem de confirmar a nossa lideranga na Categoria de Batatas
Congeladas, apontou que a Bem Brasil tambem esta entre as primeiras
em vendas na Categoria Aperitivos e Salgadinhos.

‘Uma conquista que compartilhamos com todos que acreditam na for¢a de uma
marca que aposta em qualidade, inovagao e mix de produtos.

n'udfginntﬂ

Batatas

Carinhas

. Crinfle
r ®

1 2

Uariedade de mix
com sabor inconfundivel.

emBrasil

Alimentando bons momentos

batatasbembrasil  © bembrasilfood W bembrasilind.br
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BISCOITO WAFER

PANDURATA PANDURATA PANDURATA PANDURATA PANDURATA
— ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS
29 GRUPO ITAMARATY M. DIAS BRANCO PARATI M. DIAS BRANCO M. DIAS BRANCO M. DIAS BRANCO
— RANCHEIRO MARILAN M. DIAS BRANCO GRUPO ITAMARATY PARATI PARATI
— PARATI CAPRICCHE NESTLE PARATI GRUPO ITAMARATY GRUPO ITAMARATY
59 M. DIAS BRANCO PARATI RANCHEIRO PANCO TONDO NESTLE
85,1% 86,6% 83,5% 75,8% 85,4% 171%
. |

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

5,2%

NORDESTE

4,0%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

1.4%

SUL

4,6%

SUDESTE

N
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VTN

CONCORRA A
PREMIOS QUE

g COMBINAM COM
[~y SEU BAUDUCCO®
CHOCO BISCUIT

TODO DIA TODA SEMANA?

msoo CAIXA

AORK  EDPECIAL o

EXCLUSIVA E BAUDUCCO® CHOCO BISCUIT

SORTEIO FINAL*

ns250 ML

1 ANO DE BAUDUCCO® CHOCO BISCUIT

COMPRE E CADASTRE

QUALQUER PRODUTO SEUCUPOM FISCAL EM
= BAubucco —— BAUDUCCOTODODIA.COM.BR

W : ““ﬁ
I'.' e ByLN “ - N

PARTICIPE DAS 12H DODIA 5/7/2023 ATE 31/8/2023. CONSULTE FORMAS DE PARTICIPAGAD, REGULAMENTOS E CERTIFICADOS DE AUTORIZAGAD NO
SITE WWW.BAUDUCCOTODODIA.COM.BR. IMAGENS ILUSTRATIVAS. ' POR DIA DE PARTICIPACAD. * POR SEMANA DE PARTICIPAGAD. * PREMIOS
ENTREGUES EMCREDITO PICPAY, SEM DIREITO A SAQUE, E/OU EM VOUCHERS DE USO EXCLUSIVOCOM O EMISSOR. * PREMIOS ENTREGUES EMCREDITO
PICPAY SEM DIREITO A SARUE. *OFERTA DE NGMERDS DA SORTE EM DOBRO VALIDA APENAS PARA 0 SORTEN.

ESCANEIE E PARTICIPE
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M DIAS BRANCO

29 PANDURATA ALIMENTOS

MONDELEZ INTERNATIONAL
NESTLE

59 MARILAN

VOLUME
81.2%

M DIAS BRANCO
PANDURATA ALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
MARILAN

NESTLE

80,7%

M DIAS BRANCO
PANDURATA ALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
NESTLE

MARILAN

195%

M DIAS BRANCO
PANDURATA ALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
NESTLE

PANCO

16,3%

M DIAS BRANCO
PANDURATA ALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL
NESTLE

PARATI

84,9%

v
M DIAS BRANCO

PANDURATA ALIMENTOS
MONDELEZ INTERNATIONAL

NESTLE

MARILAN

78.5%

* BIMBO BRASIL
2° PANDURATA ALIMENTOS
* SEVEN BOYS
* M DIAS BRANCO
5o i
978%

PANDURATA ALIMENTOS
BIMBO BRASIL
MDIAS BRANCO
SANTA EDWIGES

CASA SUICA

91.2%

PANDURATA ALIMENTOS
BIMBO BRASIL
SEVEN BOYS

PASTIFICIO SELMI

CASASUICA

94,1%

BIMBO BRASIL
ljz-nrj
PANDURATA ALIMENTOS
SEVEN BOYS

SANTA EDWIGES

91,9%

BIMBO BRASIL
l;z-n‘j
PANDURATA ALIMENTOS
SEVEN BOYS

SANTA EDWIGES

95,2%

v
BIMBO BRASIL

J,'E-n,j
PANDURATA ALIMENTOS

SEVEN BOYS

M DIAS BRANCO

90,6%

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

INDUSTRIAS REUNIDAS DE BEBIDAS
TATUZINHO 3 FAZENDAS

o
-]

INDUSTRIA DE BEBIDAS PARIS

ENGARRAFAMENTO PITU

it 88,7%
CAFE CAPPUCCINO

=
=

VoL
T

=l
=
=

ENGARRAFAMENTO PITU

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

DIAGED

EMPRESA BRASILEIRA DE
BEBIDAS

INDUSTRIA DE BEBIDAS PARIS

82,1%

COMPANHIAMULLER DE
BEBIDAS

MISSIATO INDUSTRIA E
COMERCIO

INDUSTRIAS REUNIDAS DE BEBIDAS

TATUZINHO 3 FAZENDAS

DIAGED

GRUPQ THOQUINO

19.3%

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

INDUSTRIAS REUNIDAS DE BEBIDAS

TATUZINHO 3 FAZENDAS

ENGARRAFAMENTO PITU

INDUSTRIA DE BEBIDAS PARIS

MISSIATO INDUSTRIA E
COMERCIO

19,4%

COMPANHIAMULLER DE
BEBIDAS

INDUSTRIAS REUNIDAS DE BEBIDAS

TATUZINHO 3 FAZENDAS

INDUSTRIA DE BEBIDAS PARIS

INDUSTRIAL BOITUVA DE
ALIMENTOS

PERNOD RICARD

88,2%

CUMPANHImﬂLLER DE
BEBIDAS

INDUSTRIAS REUNIDAS DE BEBIDAS
TATUZINHO 3 FAZENDAS

ENGARRAFAMENTO PITU

INDUSTRIA DE BEBIDAS PARIS

DIAGEO

11.9%

| |
* GRUPO 3 CORACOES
2° MELITTA GROUP
LASANTE

FAMILIA DO SiTIO

NESTLE

95,0%

VOLUME
TOTAL

GRUPO 3 CORAGOES
MELITTA GROUP
NESTLE
GRUPQ MARATA

LINEAALIMENTOS

99,1%

GRUPO 3 CORAGOES
MELITTA GROUP
NESTLE
GRUPQ MARATA

LINEAALIMENTOS

99,2%

GRUPO 3 CORAGOES
MELITTA GROUP
NESTLE
LASANTE

CAFE MERIDIANO

98,6%

GRUPO 3 CORAGOES
MELITTA GROUP
NESTLE
LINEA ALIMENTOS

ITALAC

100,0%

v ~
GRUPO 3 CORACOES

MELITTA GROUP
NESTLE
GRUPO MARATA

LASANTE

98,3%

GRUPO 3 CORAGOES

NESTLE

N
1©

VOLUME
TOTAL

a1
]
P

100,0%
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v
NESTLE

STARBUCKS
GRUPO 3 CORAGOES
GRUPO MARATA

SAD BRAZ

100,0%

GRUPO 3 CORAGOES
NESTLE
GRUPO MARATA
SAO BRAZ

STARBUCKS

100,0%

GRUPO 3 CORAGOES
NESTLE
STARBUCKS

GRUPO MARATA

100,0%

GRUPO 3 CORAGOES
NESTLE
STARBUCKS

SAO BRAZ

100,0%

v ~
GRUPO 3 CORACOES

NESTLE
GRUPO MARATA
SAO BRAZ

STARBUCKS

100,0%
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CAFE EM CAPSULAS
| |

VOLUME
TOTAL

GRUPO 3 CORAGOES
NESTLE
JOE
STARBUCKS

BAGGIO CAFE

99,3%

GRUPO 3 CORAGOES
NESTLE
JOE
STARBUCKS

MELITTA GROUP

98,6%

GRUPO 3 CORAGOES
NESTLE
JOE
STARBUCKS

MELITTAGROUP

99,7%

NESTLE
JDE
GRUPO 3 CORAGOES
STARBUCKS

BAGGIO CAFE

94,7%

NESTLE
GRUPO 3 CORACOES
JDE
STARBUCKS

MELITTAGROUP

99,1%

v =
GRUPO 3 CORACOES

NESTLE
JDE
STARBUCKS

BAGGIO CAFE

96,3%

3

B O

[
TOTAL

MARVI

HARALD

DR OETKER

PREDILECTA ALIMENTOS

SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

817%

MARVI
DR OETKER
STER BOM
PREDILECTA ALIMENTOS

HARALD

13.0%

DR OETKER
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
PREDILECTA ALIMENTOS
DU PORTO

DUAS RODAS INDUSTRIAL

89,2%

HARALD
DR OETKER
MARVI
PREDILECTA ALIMENTOS

SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

59,4%

DR OETKER
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
HARALD
DUAS RODAS INDUSTRIAL

GENERAL BRANDS

671%

v
HARALD

DR OETKER

MARVI

PREDILECTA ALIMENTOS

SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

61,8%

VOLUME
TOTAL

COPACOL
SAQ SALVADOR ALIMENTOS
AURORA ALIMENTOS
GRUPO BRF

BOUA

971%

AURORA ALIMENTOS
GRUPO BRF
COPACOL
GRUPO JBS

FAZENDAFUTURO

45,0%

CASTANHAS E OLEAGINOSAS

3

B

!;2
TOTAL

3
4
!;9
TOTAL

USIBRAS - USINA BRASILEIRA

DE OLEQ E CASTANHA

CASTANHAS DO CAJU
GENERALMILLS
UNILEVER

LAVIOLETERA

31,3%

KRAFTHEINZ COMPANY
UNILEVER
PREDILECTA ALIMENTOS
CEPERA ALIMENTOS

EKMA

92,8%

USIBRAS - USINA BRASILEIRA
DE OLEQ E CASTANHA

ENOVAFOODS

GENERAL MILLS

PEQUENA MARIA CASTANHA DO
BRASILLTDA

LAVIOLETERA

481%

KRAFTHEINZ COMPANY
ASA INDUSTRIA E COMERCIO

UNILEVER

TAMBAU INDUSTRIA
ALIMENTICIA

DUSUL ALIMENTOS

88,4%

AURORAALIMENTOS
GRUPO BRF
COPACOL
GRUPO JBS

SAO SALVADOR ALIMENTOS

68,8%

ENOVAFOODS

USIBRAS - USINA BRASILEIRA
DE OLEQ E CASTANHA

GENERALMILLS
UNILEVER

LAVIOLETERA

79,3%

KRAFTHEINZ COMPANY
UNILEVER
ASA INDUSTRIA E COMERCIO
ALIMENTOS WILSON

ANGELO AURICCHIO & CIA

86,7%

GRUPO BRF
AURORA ALIMENTOS
COPACOL
GRUPO JBS

FAZENDAFUTURO

96,3%

CASTANHAS DO CAJU

ENOVA FOODS

BRASIL FRUTT
UNILEVER

GENERAL MILLS

22,2%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
UNILEVER
PRAMESA

CEPERAALIMENTOS

85,6%

GRUPO BRF
AURORA ALIMENTOS
COPACOL

GRUPO JBS

C VALE - COOPERATIVA
AGROINDUSTRIAL

99,9%

ENOVAFOODS

USIBRAS - USINA BRASILEIRA
DE OLEQ E CASTANHA

UNILEVER

UNIAGRO INDUSTRIA E COMERCIO
DE PRODUTOS ALIMENTICIOS

LAVIOLETERA

391%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
UNILEVER
CONSERVAS ODERICH

CEPERAALIMENTOS

93.9%

v
GRUPO BRF

AURORA ALIMENTOS
COPACOL
GRUPO JBS

SAQ SALVADOR ALIMENTOS

181%

USIBRAS - usm BRASILEIRA
DE OLEO E CASTANHA

ENOVAFOODS
UNILEVER
GENERALMILLS

CASTANHAS DO CAJU

30,9%

v
KRAFTHEINZ COMPANY
UNILEVER
PREDILECTA ALIMENTOS
ASA INDUSTRIA E COMERCIO

PRAMESA

81,0%
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- GRUPO 3 CORAGOES GRUPO 3 CORAGOES GRUPO 3 CORAGOES GRUPO 3 CORAGOES MELITTA GROUP GRUPO 3 CORAGOES
2° JOE GRUPQ MARATA JOE JDE GRUPO 3 CORACOES JOE
MELITTA GROUP JDE MELITTA GROUP MELITTA GROUP JOE MELITTA GROUP
RANCHEIRO MELITTA GROUP GRUPO MARATA COOXUPE NESTLE GRUPO MARATA
CAFE LOPES . , , _ ,
5o et SAD BRAZ CAFE DO NORTE CAFE BOM DIA GRUPO 2 IRMAOS COOXUPE
VOLUME o, o o, o, o, o,
TOTAL 87.2% 96,7% 95,4% 89,7% 99,0% 90,0%
I |

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

12,7%

NORDESTE

8,7%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

1,5%

SUL

8,2%

SUDESTE

N
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3coracoes

Segundo a pesquisa “As Cinco Mais” da Horus, o Grupo
dcoracoes é mais uma vez lider nacional nas categorias

Café, Cappuccino, Café com Leite e Cafés em Capsulas.
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CAFE SOLUVEL
|

- NESTLE GRUPO 3 CORAGOES NESTLE NESTLE NESTLE NESTLE
— GRUPO 3 CORAGOES NESTLE GRUPO 3 CORAGOES GRUPO 3 CORAGOES GRUPO 3 CORAGOES GRUPO 3 CORAGOES
— JOE GRUPO MARATA MELITTA GROUP JOE MELITTA GROUP JOE
— MELITTA GROUP JOE JOE MELITTA GROUP JOE MELITTA GROUP

5o GRUPQ MARATA MELITTA GROUP GRUPQ MARATA REAL CAFE STARBUCKS GRUPQ MARATA

99,7% 93,7% 99,4% 99,4% 100,0% 97,8%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

3,2%

NORDESTE

1.7%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

4,0%

SUL

1.2%

SUDESTE

N
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/ NESCAFE.
GOLD

DC senudos ao scu calc.

NESCAFE® Gold Espresso Soluvel € fruto de graos nobres
torrados com autoralidade e precisao. Nossos mestres de
torra combinam técnicas e intuicao gue revelam o melhor
das intensidades dos nossos cafés, combinado a crema
perfeita do espresso soluvel.

CONHECA NOSSAS - :
INTENSIDADES:

GRACS HOBRES TORRADODS A PERFEIC A H'El'i'ﬂ

NESCAFE
GOLDHi

ESPRESS

| ?NESCAFE:_
. GOLD

ESPRESSO

TQEEJ"J. l"-l1 ED| A

EQUILIBRADO

FENSO © TEXTL AL CREMOBA

CAFE soLUVEL EM F
100g

100g

SUAVE INTENSO
INTENSIDADE 06 INTENSIDADE 09
Um café delicado, EQU 1 LIBRADO Encarpado, com notas

cam nuances frutados INTEMNSIDADE D8 de chocolate amargo.

Harmonioso, com notas ;
de caramelo. Vi
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CERA PARA ASSOALHO
| |

VOLUME
TOTAL

32
4
59

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

2°

VOLUME
TOTAL

RECKITT BENCKISER
START QUIMICA
CASAKM

Al inglies
COLGATE-PALMOLIVE

81,6%

NESTLE
KELLOGGS COMPANY
ALCAFOODS
AMAVITA ALIMENTOS

SUPERBOM

99,5%

COCA-COLA
AMBEV
BRITVIC PLC
FAMIGLIA ZANLORENZI

WOW NUTRITION

99,9%

NESTLE

DR OETKER
APTIALIMENTOS

MAVALERIO

HARALD

87,9%

S0coco

DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS

COCO DO VALE
COCO INDIANO

LAVIOLETERA

94,2%
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RECKITT BENCKISER
START QUIMICA
Ladrbnglirs

COLGATE-PALMOLIVE

CASAKM

18,1%

NESTLE
KELLOGGS COMPANY
SAO BRAZ
SUPERBOM

ALCAFoODS

97.3%

COCA-COLA
AMBEV
BRITVIC PLC
FAMIGLIA ZANLORENZI

CASA MADEIRA

99,7%

NESTLE

DR OETKER
MAVALERIO
UNILEVER

LIOTECNICA

85,4%

$0C0co

COCO DO VALE
COCO INDIANO

BOM COCO

91,8%

DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS

CASAKM
RECKITT BENCKISER
START QUIMICA
BRINORT

POLITRIZ

68,3%

NESTLE
KELLOGGS COMPANY
ALCAFOODS
SUPERBOM

KELLOGGS

99,6%

COCA-COLA
AMBEV
FAMIGLIA ZANLORENZI
BRITVIC PLC

WOW NUTRITION

98,5%

NESTLE
APTIALIMENTOS
DR OETKER
UNILEVER

MAVALERIO

83.9%

$0C0CO
DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS
C0CO DO VALE
ZAELI ALIMENTOS

COPRA INDUSTRIA ALIMENTICIA

96,1%

RECKITT BENCKISER

CASAKM

Ladrbnglirs

START QUIMICA

COLGATE-PALMOLIVE

87.2%

NESTLE
KELLOGGS COMPANY
ALCAFO0DS
AMAVITA ALIMENTOS

SUPERBOM

95,7%

COCA-COLA
AMBEV
BRITVIC PLC
WOW NUTRITION

REI DO MATE

98,7%

NESTLE
DR OETKER
APTI ALIMENTOS
CACAU FOODS

MAVALERIO

70,3%

$0C0Co
DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS
C0CO DO VALE

COPRA INDUSTRIA ALIMENTICIA

VITALIS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS

88,4%

COLGATE-PALMOLIVE

v
RECKITT BENCKISER RECKITT BENCKISER
CASAKM CASAKM
Ladrbnglirs Ladrbnglirs

GIRANDO SOL

93,1%

NESTLE
KELLOGGS COMPANY
ALCAFOQDS

SUPERBOM

AMAVITA ALIMENTOS

991%

COCA-COLA

AMBEV
BRITVIC PLC

FAMIGLIA ZANLORENZI

WOW NUTRITION

99,9%

NESTLE

DR OETKER
APTI ALIMENTOS

MAVALERIO

UNILEVER

COLGATE-PALMOLIVE

89,6%

s0coco

DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS
C0CO DO VALE
QUALICOCO

APTIALIMENTOS

94,2%

START QUIMICA

85,0%

v
NESTLE

KELLOGGS COMPANY
ALCAF00DS
SUPERBOM

AMAVITAALIMENTOS

96,7%

v
COCA-COLA

AMBEV
BRITVIC PLC

WOW NUTRITION

REI DO MATE

98,9%

v
NESTLE

DR OETKER
APTIALIMENTOS

MAVALERIO

HARALD

755%

v
$0coco

DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS
C0CO DO VALE

COPRA INDUSTRIA ALIMENTICIA

COCO INDIANO

90,4%
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COGUMELOS EM CONSERVA
| |

il
20
A
L

5o

VOLUME
TOTAL

NACOM GOYA

AICA AGROINDUSTRIA DE
CONSERVAS ALIMENTICIAS

SAKURA ALIMENTOS

ANGELO AURICCHIO & CIA

VALE FERTIL

819%

NACOM GOYA
GRUPO MARATA
LAVIOLETERA

CEPERAALIMENTOS

IRMAOS RAIOLA & CIA

70,5%

NACOM GOYA

AICA AGROINDUSTRIA DE
CONSERVAS ALIMENTICIAS

PREDILECTA ALIMENTOS
VALE FERTIL

ANGELO AURICCHIO & CIA

16,2%

AICA AGROINDUSTRIA DE
CONSERVAS ALIMENTICIAS

VALE FERTIL

SANDELEH ALIMENTOS
PRAMESA

NACOM GOYA

62,9%

AICAAGROINDUSTRIA DE
CONSERVAS ALIMENTICIAS

NACOM GOYA

VALE FERTIL

UNIAGRO INDUSTRIA E COMERCIO
DE PRODUTOS ALIMENTICIOS

KRAFTHEINZ COMPANY

95,1%

AICA AGROINDUSTRIA DE
CONSERVAS ALIMENTICIAS

NACOM GOYA
VALE FERTIL
PRAMESA

SANDELEH ALIMENTOS

67,0%

5o

VOLUME
TOTAL

JOHNSON & JOHNSON
FLORA
MURIEL COSMETICOS
KIMBERLY-CLARK

KANITZ 1900

89,0%

GRANADO
JOHNSON & JOHNSON
BARUEL
MURIEL COSMETICOS

BETULLA COSMETICOS

84,5%

BETULLA COSMETICOS
KIMBERLY-CLARK
BARUEL
JOHNSON & JOHNSON

GRANADO

671%

JOHNSON & JOHNSON
MURIEL COSMETICOS
KANITZ 1900
KIMBERLY-CLARK

FLORA

73'8%

JOHNSON & JOHNSON
KIMBERLY-CLARK
PERFUMS DANA

BETULLA COSMETICOS

BARUEL

100,0%

v
GRANADO

JOHNSON & JOHNSON
BARUEL
MURIEL COSMETICOS

BETULLA COSMETICOS

15,1%

VOLUME
TOTAL

UNILEVER
P&6
GRUPO L OREAL
FLORA

COLGATE-PALMOLIVE

90,7%

UNILEVER
GRUPO L OREAL
COLGATE-PALMOLIVE
P&G

FLORA

86,1%

UNILEVER
GRUPQ L OREAL
COLGATE-PALMOLIVE
P&G

FLORA

86,5%

UNILEVER
P&6
GRUPO L OREAL
COLGATE-PALMOLIVE

FLORA

86,3%

UNILEVER
P&6
GRUPO L OREAL
FLORA

COLGATE-PALMOLIVE

89,0%

v
UNILEVER

P&6
GRUPO L OREAL

COLGATE-PALMOLIVE

FLORA

871%

GENERALMILLS
AJINOMOTO
UNILEVER
KODILAR

MIKA ALIMENTOS

877%

GENERAL MILLS
AJINOMOTO
GRUPO MARATA
GRUPO 3 CORAGOES

SAO BRAZ

69,9%

AJINOMOTO
GENERAL MILLS
DONA CARMINHA

CAMPILAR ALIMENTOS

DUDY ALIMENTOS IMPORTACAO E
EXPORTACAD

67,9%

GENERALMILLS

AJINOMOTO
VITALIS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS

KISABOR

HIKARI INDUSTRIA E COMERCIO

62.2%

GENERAL MILLS
AJINOMOTO
UNILEVER
KODILAR

KISABOR

80,9%

v
GENERALMILLS

AJINOMOTO

KISABOR

VITALIS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS

BRUPO 3 CORAGOES

59,3%

GRUPQ CAMPARI

COMPANHIA MULLER DE
BEBIDAS

GRUPO THOQUINO
PDC VINOS Y LICORES

VINICOLA SALTON

100,0%

GRUPO CAMPARI

GRUPO THOQUINO

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

PDC VINOS Y LICORES

SOGRAPE VINHOS

99,7%

COMPANHIAMULLER DE
BEBIDAS

GRUPO THOQUINO
MISSIATO INDUSTRIA E
COMERCID
GRUPO CAMPARI

SOGRAPE VINHOS

97,6%

GRUPO CAMPARI
PDC VINOS Y LICORES

GRUPO THOQUINO

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

PASSARIN BEBIDAS

99,6%

GRUPO CAMPARI
PDC VINOS Y LICORES
GRUPO THOQUINO
COMPANHIA MULLER DE
BEBIDAS
VINICOLA SALTON

99,5%

v
GRUPOQ CAMPARI

GRUPO THOQUINO

PDC VINOS Y LICORES

COMPANHIA MOLLER DE
BEBIDAS

PASSARIN BEBIDAS

991%
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

CEREAL EM BARRAS

90 GLOBALBEV BANANA BRASIL ENOVAFOODS ~ RITTERALIMENTOS SA @ RITTER ALIMENTOS SA
— RITTER ALIMENTOS SA GLOBALBEV BANANA BRASIL GLOBALBEV ENOVA FOODS GLOBALBEV
_ ENOVA FOODS KOBBERALIMENTOS  KOBBER ALIMENTOS ENOVA F00DS BANANA BRASIL ENOVA F00DS

GO oseRaumEtos oot os RITTEREWENTOS O pavanagrasi  KOBBERALMENTOS  BANANABRASIL

90.5% 85.8% 91.0% 83.3% 94.6% 85,5%
— I ———

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

0.9%

NORDESTE

0.5%

NORTE

CENTRO-OESTE

1.7%

SUL

0.7%

SUDESTE
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¥ A BARRA DE
< CEREAL MAIS
'CONSUMIDA
DO BRASIL!

v Pioneira v A marca mais
no mercado de vendas presente nos
de barras em 2022 carrinhos de
de cereais compras dos

brasileiros




po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

CREME DE BARBEAR
| |

D S cory

2° P&G

* BEIERSDORF
* BASTON
59 UNILEVER

100,0%

LATICINIOS BELA VISTA

2
* NESTLE
K

LATICINIOS MOCOCA

50 LACTALIS

94,8%

CREME DENTAL
|

COLGATE-PALMOLIVE
2° P&
* UNILEVER

50 CONDOR

99,7%

VOLUME
TOTAL

coTy
P&G
BEIERSDORF
BASTON

UNILEVER

99,9%

LATICINIOS BELA VISTA
NESTLE
LATICINIOS MOCOCA

Ralac

LACTALIS

78,6%

COLGATE-PALMOLIVE
P&G
UNILEVER

Even

GSK

99,0%

CREME PARA ASSADURA
| |

KIMBERLY-CLARK

2° JOHNSON & JOHNSON
it PiRUEL
okt FreD

5? '

100%

CREMES PARA PELE
| |

e cory

2° BEIERSDORF
* JOHNSON & JOHNSON
* UNILEVER

59 GHIDINI

VOLUME
93.7%
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KIMBERLY-CLARK
JOHNSON & JOHNSON
GRUPO SUISSA
CIMED

BARUEL

98,4%

coty
BEIERSDORF
JOHNSON & JOHNSON
MURIEL COSMETICOS

UNILEVER

93.3%

coTy
P&G
BEIERSDORF
BASTON

AM PM COMESTIVEIS

98,6%

LATICINIOS BELA VISTA
NESTLE
LATICINIOS MOCOCA

Halac

LACTALIS

95,2%

COLGATE-PALMOLIVE
P&G
UNILEVER

GSK

Even
99,2%

KIMBERLY-CLARK
BARUEL
JOHNSON & JOHNSON
PHISALIA

CIMED

99,7%

coTY
BEIERSDORF
JOHNSON & JOHNSON
UNILEVER

MURIEL COSMETICOS

91,7%

coty
P&G
BEIERSDORF
BASTON

UNILEVER

99,3%

LATICINIOS BELA VISTA
NESTLE
LACTALIS

LATICINIOS MOCOCA

80,5%

COLGATE-PALMOLIVE
P&G
UNILEVER

G6SK

Even
99,0%

KIMBERLY-CLARK
JOHNSON & JOHNSON
PHISALIA
BARUEL

SUPER FRALDAS

98,2%

coTy
BEIERSDORF
JOHNSON & JOHNSON
UNILEVER

MURIEL COSMETICOS

89,6%

coTY
BEIERSDORF
P&G
BASTON

BIC

99,9%

LATICINIOS BELA VISTA
NESTLE
GRUPO CCBL

QUATA ALIMENTOS

19,9%

COLGATE-PALMOLIVE
UNILEVER
P&G
GSK

PHISALIA

99,8%

KIMBERLY-CLARK
JOHNSON & JOHNSON
BARUEL

CIMED

*

100,0%

coTY
BEIERSDORF
JOHNSON & JOHNSON
UNILEVER

DAVENE

98,5%

coTy
P&G
BEIERSDORF
BASTON

UNILEVER

99,6%

LATICINIOS BELA VISTA

italac

NESTLE

LATICINIOS MOCOCA

LACTALIS

811%

v
COLGATE-PALMOLIVE

P&G
UNILEVER

GSK

Even
99,1%

v
KIMBERLY-CLARK

JOHNSON & JOHNSON
BARUEL
PHISALIA

GRUPO SUISSA

98,5%

v
coTY

BEIERSDORF
JOHNSON & JOHNSON

UNILEVER

MURIEL COSMETICOS

91.8%




Werida e consumd proftrdons. pars menones de 18 anos
B

A pesquisa Neogrid consolidou o
Grupo HEINEKEN no podio da
Categoria Cervejas.

¥ BELGIAN
WHITE

Agradecemos a todos pela confianca
em nossas marcas e seguimos inovando
em nosso portfoélio.

’Ai'IElNEKEN




po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

CERVEJA

|
By ambev ambev ambev ambev ambev ambev

29 GRUPO HEINEKEN GRUPO HEINEKEN GRUPO HEINEKEN GRUPO HEINEKEN GRUPO HEINEKEN GRUPO HEINEKEN

— GRUPO PETROPOLIS GRUPO PETROPOLIS GRUPO PETROPOLIS GRUPO PETROPOLIS GRUPO PETROPOLIS GRUPO PETROPOLIS

CERVEJARIA CERVEJARIA CERVEJARIA CERVEJARIA CERVEJARIA CERVEJARIA
CIDADEIMPERIAL  CIDADEMPERIAL  CIDADEJMPERIAL  CIDADEIMPERIAL  CIDADEIMPERIAL  CIDADE JMPERIAL
PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS PETROPOLIS
CORPORACION HIJOS DE CORPORACION HIJOS DE CORPORACION HIJOS DE

5o RACION t BEBIDAS FRUKI CERPA ARBOR BRASIL RAoN i Ao o
VOLUME 5 5 - 5 5 -

TOTAL 98,4% 99,1% 99,1% 97.9% 97,6% 97,9%

— I

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

5,9%

NORDESTE

3,9%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

8,2%

SUL

7.0%

SUDESTE

N
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VAREJISTA, A SUA PARCERIA
E 0 NOSSO COMBUSTIVEL

O resultado da pesquisa As Cinco Mais;
realizada pela SuperVarejo em parceria
com a Horus, saiu e nos encheu de orgulho:
a Ambev alcancou o lugar mais alto do podio
nas categorias Cervejas e Isotonicos,

e o0 segundo lugar nas categorias
Refrigerantes e Chas Prontos!

Acreditamos que o momento de evoluir € sempre o agora,
por isso, lideramos mudancas e inovamos constantemente
para crescermos juntos com nossos clientes.

Estamos com vocé, parceiro varejista, nos melhores momentos.
Seguimos progredindo por todo esse tempo para unirmos forgas
e fortalecermos ainda mais os vinculos com 0s hossos consumidores.

E também no top 5 de outras categorias, como:
Bebidas Energéticas, Agua de Coco e Sucos Prontos

o

E okt
y nHr AHMHNAHH ﬂ (

e l\:‘mm

SPATEN

EM REFRIGERANTES
E CHAS PRONTOS

ambev
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA COCA-COLA
. BARAO DE
[']
90 DR OETKER GRUPO MARATA DR OETKER DR OETKER oo DR OETKER
CHAS NATURAIS DROTKER CHAS NATURAIS CHAS NATURAIS ERVATEIRA SEIVA CHAS NATURAIS
— REAL : REAL REAL PURA LTDA REAL
— GRUPO MARATA CHAS NATURAIS REAL GRUPO MARATA ot DR OETKER GRUPO MARATA
UHDE EMPACOTADORA E REAL BRASIL ]
5o oot GENERAL MILLS GENERAL MILLS OLEAA MADRUGADA BARAO DE COTEGIPE
VOLUME o o o o o o
TOTAL 97,7% 96,7% 92,7% 93,7% 79,5% 85,9%
I I ——

A\

N

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

1.2%

NORDESTE

0.5%

NORTE

CENTRO-OESTE

3,9%

SUL

2,0%

SUDESTE
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1
'.

De Ledo pra
ledozinho para
o lanchinho
do sev filho.

* Sem cafeina |

® Sem agcvcar

* Sem {om’enante's L

® E pratico, rdapido e pode ser
consymido em qualquer lvgar!

1 ( /

Acesse nossas
redes sociais:

@ @leaoinfusoes

n @leaoinfusoes
=35 =]
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

CHOCOLATE

INTERNATIONAL NESTLE INTERNATIONAL NESTLE |NTMEURNN[LT%§§AL NESTLE
.
HERSHEYS HERSHEYS HERSHEYS HERSHEYS HERSHEYS HERSHEYS
MARS MARS MARS MARS NEUGEBAUER MARS
5o FERRERO NEUGEBAUER NEUGEBAUER FERRERO FERRERO NEUGEBAUER
VOLUME o 0 0 o 0 o
94,8% 94,8% 95,8% 871% 92,0% 89,8%
— O

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

10,56%

NORDESTE

8,8%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

14,5%

SUL

10,8%

SUDESTE

N
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O chocolate mu-muito gostoso!
€) (O)QUERONEUGEBAUER



po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

CUIDADOS COM MAOS E PES
| |

* FARMAX
2° GRUPO CRUZEIRD
* BARUEL

BEIRA ALTA COSMETICOS

0 COMPANHIA NACIONAL DE
5' ALCOOL

VOLUME
85,2%

FARMAX
ACETONA JULIANA
BEIRA ALTA COSMETICOS

COMPANHIA NACIONAL DE
ALCOOL

GUARARAPES INDUSTRIAL

58,6%

FARMAX
MARCIA COSMETICOS
ALYNE COSMETICOS

MARCO BONI

MEREJE BRAZIL INDUSTRIA DE
METALURGIA DE PRECISAQ

67,0%

FARMAX

COMPANHIA NACIONAL DE
ALCOOL

IDEAL COSMETICOS

BEIRA ALTA COSMETICOS

BARUEL

76,2%

FARMAX
BARUEL
BEIRA ALTA COSMETICOS

CIMED

COMPANHIA NACIONAL DE
ALcooL

13.5%

v
FARMAX

COMPANHIA NACIONAL DE
ALCOOL

BEIRA ALTA COSMETICOS
BARUEL

IDEAL COSMETICOS

63.7%

B RECKITT BENCKISER
2° $C JOHNSON & SON
* UNILEVER
whtm @D
5o BOMBRIL
96,6%

CASAKM

COLGATE-PALMOLIVE

* BOMBRIL
B
5! S C JOHNSON & SON

63,6%

RECKITT BENCKISER
S C JOHNSON & SON
UNILEVER

L‘@

BOMBRIL

95,1%

COLGATE-PALMOLIVE
BOMBRIL
QUIMICA AMPARD
CASAKM

RECKITT BENCKISER

55,7%

RECKITT BENCKISER
S C JOHNSON & SON
UNILEVER
BOMBRIL
Lﬁl}
96,7%

CASAKM
COLGATE-PALMOLIVE
QUIMICA AMPARQ
BOMBRIL

RECKITT BENCKISER

65,0%

RECKITT BENCKISER
S C JOHNSON & SON
UNILEVER

L‘@

BOMBRIL

95,4%

CASAKM
COLGATE-PALMOLIVE
)
TOTAL QUIMICA

BOMBRIL

59,6%

RECKITT BENCKISER
S C JOHNSON & SON
UNILEVER

L‘@

BOMBRIL

97,2%

CASAKM
COLGATE-PALMOLIVE
S C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER

P
O,
65,0%

v
RECKITT BENCKISER

S C JOHNSON & SON

UNILEVER

L‘@

BOMBRIL

95,9%

v
CASAKM

COLGATE-PALMOLIVE
P
BOMBRIL

RECKITT BENCKISER

58,6%

* S C JOHNSON & SON
2° RECKITT BENCKISER
SOIN

3
4
59
TOTAL

MANUFATURA PRODUTOS KING

99,8%

S C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER

SOIN

MANUFATURA PRODUTOS KING

99,5%

S C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER
SOIN

BRASFIL INDUSTRIA E COMERCIO DE
PRODUTOS DE LIMPEZA

98,9%

S C JOHNSON & SON
SOIN

RECKITT BENCKISER

GRUPO CARREFOUR

98,9%

S C JOHNSON & SON

SOIN

RECKITT BENCKISER

COALAESSENCIAS AROMATICAS ~ COALA ESSENCIAS AROMATICAS ~ COALA ESSENCIAS AROMATICAS ~ COALA ESSENCIAS AROMATICAS — COALA ESSENCIAS AROMATICAS

MANUFATURA PRODUTOS KING

99,6%

v
S C JOHNSON & SON

RECKITT BENCKISER
SOIN
COALA ESSENCIAS AROMATICAS

MANUFATURA PRODUTOS KING

99,2%

PREDILECTA ALIMENTOS

SANTAHELENA

DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS

3
* VAL ALIMENTOS
59
TOTAL

CEPERA ALIMENTOS

84,4%
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ASA INDUSTRIA E COMERCIO

TAMBAU INDUSTRIA
ALIMENTICIA

SANTAHELENA
PREDILECTA ALIMENTOS

DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS

1,6%

PREDILECTA ALIMENTOS

ASA INDUSTRIA E COMERCIO

DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS

SANTAHELENA

TAMBAU INDUSTRIA
ALIMENTICIA

80,7%

SANTA HELENA
PREDILECTAALIMENTOS
GULOSINA ALIMENTOS
DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS
AMENDUPA ALIMENTICIOS

62,6%

PREDILECTA ALIMENTOS

DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS

SANTAHELENA
GUIMARAES BRASIL

VALALIMENTOS

85,0%

v
PREDILECTA ALIMENTOS

SANTAHELENA

DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS

ASA INDUSTRIA E COMERCIO

GULOSINA ALIMENTOS

62,3%




: y
“ [ns “ [l s@ HERSHEYS  HERSHEY'S

COFFEECREATIONS

PORTFOLIO VENCEDOR E
,IN[WAIIH PARA TABLETES

DS
...... '!_EE_SHI 3

------

(QUEPUXA 0 CRESCIMENTO DO MERCADD.

PARA INCREMENTAR 0 TICKET MEDID

eritre o 5K

Itern mais vendido
na Hershey

Garanta a marca lider de vendas no seu estabelecimento.
| SAC hhed 3 n
0800 707 7782 | MueSiShedvemic e
hersheys.com.br hersheysbr

Certificagoes para
cacau e agucar



po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

DOCES PASTOSO0S
|

VOLUME
TOTAL

FERRERO

PREDILECTA ALIMENTOS

ALIMENTOS TRIANGULO
MINEIRO

LATICINIOS AVIAGAD

ITALAC

82,4%

FERRERO
NESTLE
LATICINIOS AVIAGAD

PREDILECTA ALIMENTOS

ALIMENTOS TRIANGULO
MINEIRO

15,1%

FERRERO
PREDILECTAALIMENTOS
NESTLE

ITALAC

DACOLONIA ALIMENTOS
NATURAIS

83.1%

FERRERO

LATICINIOS AVIACAD

OLIVEIRA PRODUTOS
ALIMENTICIOS

PREDILECTA ALIMENTOS

NESTLE

70,9%

FERRERO
COOPERATIVA PIA
LATICINIOS AVIAGAQ
LATICINIOS TIROL

NESTLE

Nn,6%

v
FERRERO

LATICINIOS AVIAGAD

OLIVEIRA PRODUTOS
ALIMENTICIOS

NESTLE

PREDILECTA ALIMENTOS

70,6%

VOLUME
TAL

-
==
%%‘l ] II; |I%

ERVILHA EM CONSE

KRAFTHEINZ COMPANY

FUGINIALIMENTO

PREDILECTA ALIMENTOS

ANGELD AURICCHIO & CIA

UNILEVER

83,3%

KRAFTHEINZ COMPANY
FUGINIALIMENTO
PREDILECTA ALIMENTOS
UNILEVER

GOIAS VERDE ALIMENTOS

18,6%

RVA
|

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
GRUPO JBS

ANGELO AURICCHIO & CIA

80,7%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINI ALIMENTO
UNILEVER

ANGELO AURICCHIO & CIA

13,6%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
UNILEVER

ANGELO AURICCHIO & CIA

151%

v
KRAFTHEINZ COMPANY

PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
UNILEVER

ANGELO AURICCHIO & CIA

74,9%

VOLUME
TOTAL

o
(=]

VOLUME
TOTAL

KRAFTHEINZ COMPANY

UNILEVER

FUGINIALIMENTO

BONDUELLE

ANGELO AURICCHIO & CIA

84,1%

CRS BRANDS
VINICOLA AURORA

VINICOLA SALTON

RENATO PASSARIN & FILHOS

CASA PERINI

85,4%
EXTRATO DE TOMATE
| |

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
UNILEVER

GOIAS VERDE ALIMENTOS

84,1%

CRS BRANDS
VINICOLA SALTON
RENATO PASSARIN & FILHOS
GLOBAL WINES

CASA PERINI

80,2%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
ANGELO AURICCHIO & CIA

FUGINIALIMENTO

BONDUELLE

90,7%

CRS BRANDS
CASA PERINI
VINICOLA AURORA
GLOBAL WINES

VINICOLA SALTON

18,9%

KRAFTHEINZ COMPANY
PRAMESA
PREDILECTAALIMENTOS
FUGINIALIMENTO

UNILEVER

18,2%

CRS BRANDS
VINICOLA SALTON
VINICOLA AURORA

RENATO PASSARIN & FILHOS

CASA PERINI

78,6%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
UNILEVER
CONSERVAS ODERICH

FUGINIALIMENTO

19.3%

VINICOLA AURORA
CRS BRANDS
VINICULA GARIBALDI
VINICOLA SALTON

RENATO PASSARIN & FILHOS

80,4%

v
KRAFTHEINZ COMPANY

PREDILECTA ALIMENTOS
UNILEVER
FUGINIALIMENTO

PRAMESA

76,9%

v
CRS BRANDS

VINICOLA SALTON
VINICOLA AURORA
RENATO PASSARIN & FILHOS

CASA PERINI

76,8%

3
(-]

VOLUME
TOTAL

CARGILL

KRAFTHEINZ COMPANY

FUGINIALIMENTO

GOIALLI

GOIAS VERDE ALIMENTOS

94,6%
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CARGILL
ASA INDUSTRIA E COMERCIO
KRAFTHEINZ COMPANY
UNILEVER

FUGINIALIMENTO

90,6%

CARGILL
KRAFTHEINZ COMPANY
FUGINIALIMENTO
ANGELO AURICCHID & CIA

UNILEVER

93.3%

CARGILL
KRAFTHEINZ COMPANY
PRAMESA
FUGINIALIMENTO

PREDILECTA ALIMENTOS

94,7%

CARGILL
BUNGE
FUGINIALIMENTO
KRAFTHEINZ COMPANY

PRAMESA

94,2%

v
CARGILL
KRAFTHEINZ COMPANY
FUGINIALIMENTO
ASAINDUSTRIA E COMERCIO

PRAMESA

87,0%




po Ranking Brasil - concentrago dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

FARINHA DE MANDIOCA
| |

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

N
)

VOLUME
TOTAL

VoL
T

=l
=

=S

=1

E

=

GENERALMILLS

GADKIN ALIMENTOS S.A.

AMAFILALIMENTOS

PINDUCA ALIMENTOS

FELICE ALIMENTOS

65,8%
FARINHA DE TRIGO

J MACEDO
BUNGE
CRISTAL ALIMENTOS
SOTRIGO ALIMENTOS

MOINHOS CRUZEIRO DO SUL

78,6%

GENERALMILLS
KODILAR
KISABOR

PINDUCA ALIMENTOS

NJF INDUSTRIA E COMERCIO

97.4%

GADKIN ALIMENTOS S.A.
NJF INDUSTRIA E COMERCIO

CAMILALIMENTOS
CIA BRASIL CENTRAL COMERCIO
EINDUSTRIA

CRISTALALIMENTOS

79,9%
FERMENTO QUIMICO
| |

MONDELEZ INTERNATIONAL
JMACEDO
DR OETKER
AB BRASIL

APTIALIMENTOS

98,8%

0ASIS ALIMENTOS
ARCO VERDE
FAMILIA DO SITIO
ITAMBE

PRIMICIAS DO BRASIL INDUSTRIA
DE ALIMENTOS

46,0%

JMACEDO
M DIAS BRANCO
MOINHOS CRUZEIRO DO SUL
BUNGE

GRUPO MOTRISA

93,5%

GENERAL MILLS
KODILAR
ZAELIALIMENTOS
KISABOR

PINDUCA ALIMENTOS

92,5%

GADKIN ALIMENTOS S.A.
0ASIS ALIMENTOS
CAMILALIMENTOS

URBANO AGROINDUSTRIAL

JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPAGOES

65,6%

MONDELEZ INTERNATIONAL
DR OETKER
JMACEDO
ABBRASIL

APTIALIMENTOS

98,6%

JUTICA PRODUTOS DA
AMAZONIA

GRAO REAL
COLIBRI AGROPECUARIA

CASAVALLE PRODUTOS

CEREALISTAE INDUSTRIA SO
GRAOS LTDA

82,8%

MOINHOS CRUZEIRO DO SUL
JMACEDO
OCRIM

GRANDE MOINHO CEARENSE
S.A.

BUNGE

91,8%

GENERALMILLS
AMAFILALIMENTOS
CAMPILAR ALIMENTOS
ZAELIALIMENTOS

KODILAR

96,6%

GADKIN ALIMENTOS S.A.

NJF INDUSTRIA E COMERCIO

COMERCIAL KUMBUCA DE
CEREAIS

CAMILALIMENTOS

JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPAGOES

75.3%

MONDELEZ INTERNATIONAL
DR OETKER
JMACEDO
AB BRASIL

APTIALIMENTOS

99,5%

INDUSTRIAS GRANFINO
GENERALMILLS
TIPITY FARINHAS

ALNUTRI FOOD SERVICE

GADKIN ALIMENTOS S.A.

64,6%

JMACEDO
MOINHOS CRUZEIRO DO SUL
BUNGE

MOINHO GLOBO

AMANTE DO TRIGO COMERCIO DE
ALIMENTOS EIRELI

74,3%

GENERAL MILLS
BOM GOSTO CONDIMENTOS

KISABOR

VITALIS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS

HIKARI INDUSTRIA E COMERCIO

871%

GADKIN ALIMENTOS S.A.
CAMILALIMENTOS

URBANO AGROINDUSTRIAL

CIA BRASIL CENTRAL
COMERCIO E INDUSTRIA

SANES BRASIL

58,2%

MONDELEZ INTERNATIONAL
JMACEDD
DR OETKER
APTIALIMENTOS

ABBRASIL

97,3%

GENERAL MILLS
PINDUCA ALIMENTOS
FROHLICH
TORDILHO

AMAFILALIMENTOS

13.9%

MOINHO SANTA MARIA
MOINHOS CRUZEIRO DO SUL
TONDO
J MACEDO

TORDILHO

64,5%

GENERALMILLS
FROHLICH
PINDUCA ALIMENTOS
ZAELIALIMENTOS

CALDO BOM

91.8%

CAMIL ALIMENTOS
GADKIN ALIMENTOS S.A.
CAMNPAL
TORDILHO

FROHLICH

67,5%

MONDELEZ INTERNATIONAL
DR OETKER
JMACEDO

APTIALIMENTOS

AB BRASIL

97,8%

v
INDUSTRIAS GRANFINO

GENERALMILLS
TIPITY FARINHAS

GADKIN ALIMENTOS S.A.

0ASIS ALIMENTOS

L45%

v
JMACEDO

MOINHOS CRUZEIRO DO SUL
BUNGE
M DIAS BRANCO

PASTIFICIO SELMI

Nno0%

v
GENERALMILLS

KISABOR

BOM GOSTO CONDIMENTOS

VITALIS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS

HIKARI INDUSTRIA E COMERCIO

851%

v
GADKIN ALIMENTOS S.A.

CAMILALIMENTOS

URBANO AGROINDUSTRIAL

CIA BRASIL CENTRAL
COMERCIO E INDUSTRIA

0ASIS ALIMENTOS

55,1%

MONDELEZ IN:ERNATIUNAL
DR OETKER
JMACEDO
ABBRASIL

APTIALIMENTOS

97.9%

julho 2023 | SUPERVAREJO |63



|

pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

CREME DE QUEIJO
|
LACTALIS LATICINIOS TIROLEZ DANUBIO LATICINIOS TIROLEZ LACTALIS LATICINIOS TIROLEZ
90 DANUBIO INT”EURmETﬁ oL LATICINIOS TIROLEZ DANUBIO DANUBIO DANUBIO
— LATICINIOS TIROLEZ POLENGHI INTMEURm%gﬁ M LACTALIS LATICINIOS TIROLEZ LACTALIS
_ INTERNATIONAL DANUBIO LACTALIS INTERNATIONAL INTERNATIONAL INTERNATIONAL
5o POLENGHI LACTALIS POLENGHI POLENGHI POLENGHI POLENGHI
86,2% 80,8% 86,6% 78,5% 95,6% 81,8%
I O —

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

1.0%

NORDESTE

0.7%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

1.4%

SUL

0.9%

SUDESTE

N
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.
TIROLEZ)

Especialista na arte
de fazer queijos

www.lirolez.com
@tirolezqueijos

@ N°1em vendas no Brasil para a
categoria de Creme de queijo

@ Marca preferida pelos brasileiros

Tirolez é pioneira e lider absoluta
deste mercado*

@ Mix completo para seu negocio e
imperdivel para as suas vendas
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

DESODORANTE

— UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER

— BEIERSDORF BEIERSDORF BEIERSDORF coTy BEIERSDORF BEIERSDORF

— coTy coTy coty BEIERSDORF coty coTy
gty ABQVE ABOVE ABQOVE ABOVE ABQVE ABOVE

E sobie voré. E sobre voré.

5o PERFUMS DANA LEITE DE ROSAS LEITE DE ROSAS PERFUNS DANA LEITE DE ROSAS LEITE DE ROSAS
VOLUME o o o ° 9 o
90,9% 88,6% 90,4% 91,0% 95,1% 90,4%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

8,9%

NORDESTE

1.4%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

8,3%

SUL

4,2%

SUDESTE

N
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“PROMOGAO-

ABOVE

E sobre vocé.

\|EM IHEINIlR

NEYMAR Jn.

GARANTA JA 0S PRODUTOS R O
PARTICIPANTES DA PROMOCAD “'
E AUMENTE SUAS VENDAS.

BASTA ACESSAR
ECADASTRAR.

INTERNACIONAIS
ZACOMPANHANTE

et BASTON
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DETERGENTES

_ QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPAROD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPAROD QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPAROD

29 BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL

FLORA @ FLORA LIMPPANO FLORA FLORA
CENTRO OESTE
— OLEQ E QUIMICA FLORA @ FLORA LIMPPANO LIMPPANO

) ) BERTOLIN|
[ START QUIMICA TEIU BRINORT SOBEL INDUSTRIA QUIMICA 0
VOLUME o, o o o, s 9
974% 82,9% 91,4% 95,1% 94,2% 89,6%
D ]

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

12,6%

NORDESTE

11,3%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

16,.2%

SUL

9.2%

SUDESTE

N
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A PROMOGAQ MAIS AGUARDADA PELOS CONSUMIDORES
VOLTOU PARA MAXIMIZAR SUAS VENDAS

40 MIL PREMIOS

INSTANT.&NEOS

RS 5 NAHORA

MILHOES ) Tk
s

e
- T
¥h, =

PG _r) VILHAOES

"Ml h-'{ \ =>4 —] AOFINAL
YL MILRHUES g

EMUITO FACIL PARTICIPAR!

m TEREMOS UM SUPORTECOMPLETO | |,
ESTOQUE DE PRODUTOS DE TRADE PARA

('| DALINHACASAE GARANTA HI= b el bt ke | ALAVANCAR SUAS VENDAS
ADISPONIBILIDADE DOS | O PLANO DE
PRODUTOS DOBRADORES 1 3 e m

PARA SEUSCLIENTES V/ el
COMPRE UM PREMIDS : £fs
PRODUTO YPE INSTANTANEDS & TV/ MPDV BASICO  © 2

DE RS 50,00° MERCHANDISING EESPECIAIS  §&f

J:
e | _ i
% %é 2 @ 46 () INFLUENCER MIELOES S ol

— CADASTRE-SENO  CONCORRA NO PDV 3
SITEOU WHATSAPP  AOUTROS -t
m? I?&i?—ligc%h! 551131842644  PREMIOS - 138
G c ‘ -
A LINHA CASA* " PARTICIPE: WWW.PROMOGADYPE.COM.BR — @ MIDIA EXTERIOR ENCARTES ???
——
'}

I-IIEIF.IIE1 LIMPEZA E PERFUME SEHPHE PRESENTES NAS SUAS PR#.TE%.EIH&S E NOS LARES BRASILEIRDS.
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

EMPANADOS CONGELADOS

GRUPO BRF

y GRUPO JBS
SH0 SALVADOR

— ALIMENTOS

— AURORA ALIMENTOS

5o COPACOL
VOLUME
99'5%
.

COOPERATIVA

AURORA ALIMENTOS AGROINDUSTRIAL LAR

AURORA ALIMENTOS AURORA ALIMENTOS

GRUPO BRF GRUPO BRF
GRUPO JBS GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
COOPERATIVA
AURORA ALIMENTOS AGROINDUSTRIAL
LAR
FRIMESA COPACOL
97.9% 97,9%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

4,3%

NORTE

A\

N
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CENTRO-OESTE

4,8%

NORDESTE

3,2%

SUDESTE



S6 quem é LIDER garante o melhor PORTFOLIO

de EMPANADOS na sva loja!

BRF possui as marcas _ BRF
preferidas e as mais vendidas lidera com

do mercado de empanados.

MARCA PREFERIDA
Sadia 54,6+
m Participacio
em valor

PLRDRCAD

concorréncia
25,60+ 45,30 15,80

Fonte: Kantar Q4722 / Pesguisa Interna

Fonte: Nielsen 18123

PORTFOLIO COMPLETO!

Linha completa de empanados, com opgdes praticas para diversas ocasides de consumo: lanches,
refeicdo e compartilhar

Estratégia Bi-marca vencedora no PDV.

Tradicionais integros

Garanta o ESPACO ideal e SORTIMENTO
que o seu cliente procura!

. brf
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

ESCOVA DENTAL
|
COLGATE- COLGATE-
PALMOLIVE PALMOLIVE
90 P&G Pes
JOHNSON &
JOHNSON CONDOR
JOHNSON &
CONDOR JOHNSON

g2 JadePro RABBIT
95,5% 95,0%

COLGATE- COLGATE- COLGATE- COLGATE-
PALMOLIVE PALMOLIVE PALMOLIVE PALMOLIVE
Pas Pas Pas Pas
i JadePro CONDOR CONDOR
RABBIT JOHSON & JadePro JadePro
wow  owe e ow
89,6% 93,1% 96,2% 93.5%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

2.8%

3,2%

NORDESTE

NORTE

A\

31%

CENTRO-OESTE

1.5%

SUL

N
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SUDESTE




ENQUANTO VOCE

LE ESTA FRASE.

wais 5 T Max]

SAO VENDIDAS NO BRASIL
- e ~ ;‘E‘ S s o Eegunos
__I\ | G— \ e
\Jad E---———n. UddePro f muito mais SOorfisos

JadePro

PISCOU,
VENDEU
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

A\

N

MUNDIAL coTY MUNDIAL coTy coTY coTY
2° coTyY GRUPO L OREAL GRUPO L OREAL GRUPO L OREAL MUNDIAL MUNDIAL
GRUPO L OREAL MUNDIAL coTY MUNDIAL GRUPO L OREAL GRUPO L OREAL
DECOR INDUSTRIA E
_ LUDURANA BONYPLUS BONYPLUS COMERCIO LUDURANA LUDURANA
. . ‘ DECOR INDUSTRIA E
5o VULT COSMETICOS LUDURANA VULT COSMETICOS LUDURANA ALUMINIO OLIVEIRA COMERCIO
VOLUME o, 0, o, o, o, o,
99,6% 99,4% 100,0% 98,5% 99,8% 99,1%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

0,5%

NORDESTE

0,4%

NORTE

CENTRO-OESTE

01%

SUL

01%

SUDESTE
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COTY

SINCE 1904

A Coty € uma das principais empresas do setor de beleza no
mundo, com vasto e iconico portfélio. Com suas marcas, esta
presente em cerca de 70% dos lares brasileiros*!

1% lugar no Brasil 1° lugar no Brasil 3° lugar no Brasil
na categorioc esmaltes, na categoria creme de barbear, e 2° no Sudeste
com Risque. com Bozzano. na categoria desodorantes,

com Monange e Bozzano.

monange)  RISQUE [ ovozzane  PAIXAO ~ BIOCOIOR  fbronze  NY¥LOOKS

" \\ Py Feile
sanifill < ;.&M (:%!;{E@ﬁzm \"ﬁl{

P, o]
DESCOORANTLSE A 4

COMHECA MAIS:

"Fonbé: Nielien | Homeican | 1. Brasil | T. Coty Cross Categorny @ 1] shampoo, 2) pds shampoo, 31 protegdo solar, 4 creme de Barbear
) bogao pas barka, 6} devodorantes, 7) creme corposal, 8) orpnie facial, 9t sabonete Bquido ¢ 100 esmaltes; | MOV Q2 227




r——T

pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

ESPONJA

90 INBETTA INBETTA INBETTA INBETTA INBETTA INBETTA
LIMPPANO LIMPPAND LIMPPANO LIMPPAND LIMPPANO LIMPPAND
BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL BOMBRIL
SCHWANKE .
0
5o oUSTRIL 0 Wish WisH QUINICA AMPARD WisH
VOLUME - 5 5 5 5 5
TOTAL 87,0% 85,4% 89,0% 83,9% 94,0% 85,4%
— I

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

6,2%

NORDESTE

4,4%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

6,3%

SUL

3,2%

SUDESTE

N
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4 saiba mais!

B" ] te : : ' :lulare

MA MARCA LI
NJAS MAIS PRESENTE NOS

||||||

g 1.-.. ....

LIMPEZA PROFUNDA
MAIS RAPIDA***

vt Gy ‘ mﬂuummmmmmmmmmmwnm

AAZIPULASUUTSESIIZY P CAASUPEIFILIE



po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

FORMULA INFANTIL
| |

N L
:ZQ
3
[
!;9
TOTAL

NESTLE
MEAD JOHNSON & COMPANY
DANONE
NUTRIMENTAL

PARMALAT BRASIL

99,5%

NESTLE
PARMALAT BRASIL
MEAD JOHNSON & COMPANY
DANONE

NUTRIMENTAL

100,0%

FRALDA DESCARTAVEL
| |

DULEIT
NESTLE
DOBON
MEAD JOHNSON & COMPANY

DANONE

98,0%

NESTLE
MEAD JOHNSON & COMPANY
DANONE
NUTRIMENTAL

VALE CARIOCA

98,7%

NESTLE
MEAD JOHNSON & COMPANY
DANONE

ALIMENTOS TRIANGULO
MINEIRO

NUTRIMENTAL

100,0%

v
NESTLE

MEAD JOHNSON & COMPANY
DULEIT

PARMALAT BRASIL

DANONE

95,4%

VOLUME
T

=
=~
=

SOFTY'S
KIMBERLY-CLARK
P&G
SANTHER

CREMER

94,0%

KIMBERLY-CLARK
P&G
SOFTY'S

OL PAPEIS

CREMER

89,5%

SOFTY'S
KIMBERLY-CLARK
P&G
FACEPA

CREMER

88,9%

SOFTY'S
KIMBERLY-CLARK
P&G
GRUPO CARTA FABRIL

SANTHER

88,7%

SOFTY'S
KIMBERLY-CLARK
P&G
MiLI

CREMER

98,0%

v
KIMBERLY-CLARK

SOFTY'S

P&G

CREMER

GRUPO CARTA FABRIL

87,0%

VOLUME
TOTAL

3
o

VOLUME

—
E,':::
=
=
==

GENERAL MILLS
UNILEVER
GRUPO CARAMURU
FLOCAO GUARA

PEPSICO

66,3%

DROETKER

MONDELEZ INTERNATIONAL

J MACEDO

APTIALIMENTOS

PREDILECTA ALIMENTOS

98,2%

ASA INDUSTRIA E COMERCIO
GRUPO 3 CORAGOES
GRUPO MARATA
SAO BRAZ

GRUPO CORINGA

84,7%

DR OETKER
MONDELEZ INTERNATIONAL
JMACEDO
APTI ALIMENTOS

GENERAL BRANDS

98,8%

GRUPO 3 CORAGOES
GRUPO CARAMURU
UNILEVER
ADRAM

ASA INDUSTRIA E COMERCIO

195%

MONDELEZ INTERNATIONAL
DR OETKER
J MACEDO
APTIALIMENTOS

BRETZKE ALIMENTOS

99,0%

INDUSTRIAS GRANFINO
GENERAL MILLS
UNILEVER
GRUPO MARATA

GRUPQ CARAMURU

66,9%

DR OETKER
MONDELEZ INTERNATIONAL
JMACEDO
APTI ALIMENTOS

BRETZKE ALIMENTOS

95,7%

UNILEVER
GENERAL MILLS
GRUPO CARAMURU
PEPSICO

GRUPO 3 CORAGOES

79,0%

MONDELEZ INTERNATIONAL
DR OETKER
APTIALIMENTOS

JMACEDO

NEILAR

97,9%

v
UNILEVER
GRUPO MARATA
GRUPO 3 CORAGOES
GENERAL MILLS

GRUPQ CARAMURU

53,0%

v
DROETKER
MONDELEZ INTERNATIONAL
JMACEDO
APTI ALIMENTOS

BRETZKE ALIMENTOS

96,9%

VOLUME
TOTAL

QUEENSBERRY

RITTER ALIMENTOS SA
PREDILECTA ALIMENTOS
ANGELO AURICCHIO & CIA

SO FRUTA ALIMENTOS

97.2%

78| SUPERVAREJO |julho 2023

QUEENSBERRY
RITTER ALIMENTOS SA
GELEIAS HOMEMADE
PREDILECTA ALIMENTOS

SO FRUTA ALIMENTOS

87.8%

QUEENSBERRY
PREDILECTA ALIMENTOS
GELEIAS HOMEMADE
RITTER ALIMENTOS SA

CASA MADEIRA

94,1%

QUEENSBERRY
PREDILECTA ALIMENTOS
RITTER ALIMENTOS SA
GELEIAS HOMEMADE

CEPERA ALIMENTOS

82,3%

QUEENSBERRY
RITTER ALIMENTOS SA
PREDILECTA ALIMENTOS
BOM PRINCIPIO ALIMENTOS

SO FRUTA ALIMENTOS

98,8%

v
QUEENSBERRY
RITTER ALIMENTOS SA
PREDILECTA ALIMENTOS
GELEIAS HOMEMADE

CEPERA ALIMENTOS

85,8%




po Ranking Brasil - concentrago dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

GUARANA PRONTO
| |

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

VOLUM
TOTAL

VOLUME
TOTAL

GUARA MIX

MINALICE MINERAGAQ

YUMISUCOS
COCA-COLA

NUT BEBIDAS

100,0%

SOFTY'S
SANTHER
KIMBERLY-CLARK
DIAMANTE

CARTA FABRIL

94,0%

JOHNSON & JOHNSON
HIGIE-PLUS COTTONBABY
CREMER

YORK SA

COTONELA

92,9%

JOHNSON & JOHNSON

COLGATE-PALMOLIVE

P&G

HILLO

VIDAL LIFE INDUSTRIA E COMERCIO

DE COSMETICOS

93,6%

PROCAQ

TOTAL QUIMICA

TAPET

92,3%

GENE INDUSTRIA E COMERCIO
DE ALIMENTOS E BEBIDAS

GRUPQ RAGOES REIS

KELCO PET CARE

COCA-COLA

GUARA MIX MINALICE MINERAGAO

GENE INDUSTRIA E COMERCIO

MINALICE MINERACAD DE ALIMENTOS E BEBIDAS

BN MASCARENHAS GUARA MIX

*

100,0%

GRUPO ISM

96,9%

SOFTY'S SOFTY'S
SANTHER SANTHER
CARTA FABRIL FACEPA
ARPEL KIMBERLY-CLARK
IR

82,5% 82,4%

JOHNSON & JOHNSON JOHNSON & JOHNSON

HIGIE-PLUS COTTONBABY HIGIE-PLUS COTTONBABY

CREMER CREMER

HIGIE TOPP INDUSTRIA E COMERCIO

HIGIE TOPP INDUSTRIA E COMERCIO
DE PRODUTOS HIGIENICOS

DE PRODUTOS HIGIENICOS

MINALICE MINERACAO

ATIVPLUS
GUARACAMP
BEBA BRASIL

GRUPO CRAC

95,4%

SOFTY'S
SANTHER
KIMBERLY-CLARK
CVG

DIAMANTE

13,6%

JOHNSON & JOHNSON
HIGIE-PLUS COTTONBABY
CREMER

YORK SA

HIGIE TOPP INDUSTRIA E COMERCIO

COTONELA

911%

COTONELA

85,6%

JOHNSON & JOHNSON JOHNSON & JOHNSON

COLGATE-PALMOLIVE COLGATE-PALMOLIVE

P&G P&G

RABBIT POWERDENT

VIDAL LIFE INDUSTRIA E COMERCIO
DE COSMETICOS

94,2%

VIDAL LIFE INDUSTRIA E COMERCIO
DE COSMETICOS

93.0%

PROCAO PROCAQ

GRUPO RAGOES REIS TOTAL QUIMICA

TOTAL QUIMICA GRUPO RAGOES REIS

UNILEVER COVELIINDUSTRIA E COMERCIO

INTERBRILHO

72,0%

TAPET

86,1%

DE PRODUTOS HIGIENICOS

84,3%

JOHNSON & JOHNSON
COLGATE-PALMOLIVE
P&G

HILLO

UNILEVER

89,0%

TOTAL QUIMICA
PROCAD

GRUPO RAGOES REIS

COVELIINDUSTRIA E COMERCIO

TAPET

93.6%

COCA-COLA
MINALICE MINERAGAO
GRUPO CRAC

LACTO ALIMENTOS

GENE INDUSTRIA E COMERCIO
DE ALIMENTOS E BEBIDAS

99,7%

SOFTY'S
SANTHER
KIMBERLY-CLARK
CV6

MILI

86,0%

JOHNSON & JOHNSON
HIGIE-PLUS COTTONBABY
YORK SA
ERS INDUSTRIA

CREMER

91,2%

JOHNSON & JOHNSON
COLGATE-PALMOLIVE

P&G

VIDALLIFE INIJL'IST'RIA E COMERCIO
DE COSMETICOS

CONDOR

95,8%

PROCAO
TOTAL QUIMICA
GRUPQ RAGOES REIS
TAPET

EXPET

931%

v -
MINALICE MINERAGAOD

ATIVPLUS
GUARACAMP
BEBA BRASIL

COCA-COLA

86,6%

v
SOFTY'S

SANTHER
KIMBERLY-CLARK

FACEPA

CVG

69,9%

v
JOHNSON & JOHNSON
HIGIE-PLUS COTTONBABY

CREMER

HIGIE TOPP INDUSTRIA E COMERCIO
DE PRODUTOS HIGIENICOS

YORK SA

85,9%

v
JOHNSON & JOHNSON

COLGATE-PALMOLIVE
P&G

HILLO

VIDAL LIFE INDUSTRIA E COMERCIO

DE COSMETICOS

91.2%

v
TOTAL QUIMICA

PROCAQ
GRUPO RAGOES REIS

COVELIINDUSTRIA E COMERCIO

UNILEVER

871%
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

FILTRO DE PAPEL
|
MELITTA GROUP MELITTA GROUP MELITTA GROUP MELITTA GROUP MELITTA GROUP MELITTA GROUP
90 BRIGITTA GRUPO 3 CORAGES BRIGITTA BRIGITTA BRIGITTA BRIGITTA
— GRUPO 3 CORAGOES BRIGITTA GRUPO3CORAGOES ~ GRUPO3CORAGOES  GRUPO3CORAGOES  GRUPO3 CORAGOES
— FILTROS EXPORT ARPEL GRUPO MARATA JOE ATALAIA ALIMENTOS JOE
5o JOVITA GRUPO MARATA RANCHEIRD DS JAGUARI ARPEL
98,5% 98,3% 99,9% 97,8% 100,0% 97,8%
— I

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

2,3%

NORDESTE

2,0%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

4,0%

SUL

2,5%

SUDESTE

N
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S6 quem inventou a categoria de Filtros de Papel

pode oferecer a exclusiva tecnologia de microfuros,
dupla costura e uma linha completa para
passar rapidinho o melhor do café fresquinho.

AFE FRESQUINAD
HuS A VIDA!
o®° /melittobrasil | www.melitto.com.br

*Segundo Kantor | Painel de Consurmo. Total Brosil. Cotegorio de Flltros de Poped, 20632,
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- DIAGEO DIAGEO DIAGEO DIAGEO DIAGEO DIAGEO
90 Fante Fante Fante Fante Fante Fante
— STOCK DO BRASIL PERNOD RICARD PERNOD RICARD STOCK DO BRASIL BEBIDAS GRASSI STOCK DO BRASIL
— PERNOD RICARD STOCK DO BRASIL BEBIDAS GRASSI PERNOD RICARD STOCK DO BRASIL PERNOD RICARD
BACARDI & BACARDI &
59 BEBIDAS GRASSI COMPANY COMPANY BEBIDAS GRASSI PERNOD RICARD BEBIDAS GRASSI
VOLUME o 0, o o o, o
94,0% 94,4% 921% 871% 98,6% 89,9%
—— |

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

01%

NORDESTE

0.1%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

01%

SUL

01%

SUDESTE

N
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GIN

A MARCA QUE SE TORNOU SUCESSO DE VENDAS.

CONHEGA MAIS
LiDERES DE VENDAS. fante.com.br




po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

HIGIENE E LIMPEZA DO GATO
| |

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

KELCO PET CARE

GRUPO RAGOES REIS

GRUPO CARREFOUR
PROCAO

ALFAPET GRANULADOS

98,9%

KIMBERLY-CLARK
SANOFI-AVENTIS
BEIERSDORF

COLGATE-PALMOLIVE

VIDAL LIFE INDUSTRIA £
COMERCIO DE COSMETICOS

85,2%

LACTALIS
NESTLE
DANONE

VIGOR

LATICINIO CANTO DE MINAS

96,7%

AMBEV
COCA-COLA
GRUPQ PETROPOLIS
HYPERA PHARMA

POSITIVE MARKET

100,0%

BRUPO L OREAL
UNILEVER
P&G

FLORA

EMBELLEZE COSMETICOS

86,9%
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KELCO PET CARE KELCO PET CARE
GRUPO RAGOES REIS GRUPO RAGOES REIS
SOLEGATO nuss-ngﬁﬁiwﬁgggnénmos
PROCAQ PROCAQ
CARECAT INBETTA

951%

BEIERSDORF
KIMBERLY-CLARK
SANOFI-AVENTIS
COLGATE-PALMOLIVE

GOTA DOURADA

86,8%

NESTLE
LACTALIS
DANONE
BETANIALACTEQS

LATICINIOS BELO VALLE

911%

AMBEV
COCA-COLA
GRUPQ PETROPOLIS
HYPERA PHARMA

POSITIVE MARKET

100,0%

GRUPO L OREAL
UNILEVER
PaG
EMBELLEZE COSMETICOS
SKALA
80,1%

99,2%

SANOFI-AVENTIS

KIMBERLY-CLARK

COLGATE-PALMOLIVE
BEIERSDORF

CREMER

95,0%

NESTLE

DANONE

LACTALIS
I0GURTE FAZENDINHA

VIGOR ALIMENTOS

86,8%

AMBEV
COCA-COLA
GRUPQ PETROPOLIS
HYPERA PHARMA

KVAALIMENTOS

100,0%

GRUPO L OREAL
UNILEVER
P&G
EMBELLEZE COSMETICOS

DUTY COSMETICOS

81.2%

KELCO PET CARE
GRUPO RAGOES REIS
ALFAPET GRANULADOS
LEPETS

MIMO CAT

95,7%

SANOFI-AVENTIS
KIMBERLY-CLARK
COLGATE-PALMOLIVE
BEIERSDORF

FARMAX

83.8%

LACTALIS
NESTLE
DANONE

VIGOR ALIMENTOS

FRUTAP

89,3%

AMBEV
COCA-COLA
GRUPO PETROPOLIS
FLAMIN MINERAGAQ

HYPERA PHARMA

100,0%

GRUPO L OREAL
P&6
UNILEVER

SKALA

FLORA

82,6%

KELCO PET CARE
GRUPO RAGOES REIS
ALFAPET GRANULADOS
CARECAT

BEAUTY CAT

95,4%

SANOFI-AVENTIS
KIMBERLY-CLARK
BEIERSDORF

COLGATE-PALMOLIVE

GOTA DOURADA

96,2%

NESTLE

LACTALIS

DANONE
VIGOR ALIMENTOS

COOPERATIVA PIA

88,1%

AMBEV
COCA-COLA
GRUPQ PETROPOLIS
BEBIDAS FRUKI

HYPERA PHARMA

100,0%

GRUPO L OREAL
UNILEVER
P&6
FLORA

EMBELLEZE COSMETICOS

90,9%

v
KELCO PET CARE
GRUPO RAGOES REIS
ALFAPET GRANULADOS

LEPETS

CARECAT

92,2%

v
SANOFI-AVENTIS

KIMBERLY-CLARK
BEIERSDORF

COLGATE-PALMOLIVE

FARMAX

85,6%

v .
NESTLE

LACTALIS
DANONE

VIGOR ALIMENTOS

BETANIALACTEQS

86,0%

v
AMBEV

COCA-COLA
GRUPO PETROPOLIS
FLAMIN MINERAGAQ

HYPERA PHARMA

100,0%

v
GRUPO L OREAL

UNILEVER

P&G

SKALA

FLORA

82,4%
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

INSETICIDA E RATICIDA

— SC JOHNSON & SON BENCKISER SC JOHNSON & SON BENCKISER BENCKISER BEEEK&R
90 N 5 € JOHNSON & SON NI SCJOHNSON&SON  SCJOHNSON&SON S C JOHNSON & SON
— DEXTER LATINA &'}ﬂg{fﬁé’“&’r{%&”}t FLORA FLORA FLORA FLORA
_ KELLDRIN DEXTER LATINA MY PLACE BRASIL DEXTER LATINA DEXTER LATINA DEXTER LATINA
5o BASTON FLORA START QUIMICA SOIN Jlm?ugl{mﬁ“ SSI%TSEE(']N,?(}’RSJ R
99,5% 98,3% 98,0% 98,8% 99,1% 98,1%
— O

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

3,2%

NORDESTE

2,6%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

3,4%

SUL

1.5%

SUDESTE

N
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po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

BOMBRIL

QUIMICA AMPARQ

RELUZ INDUSTRIA E COMERCIO DE
INDUSTRIA DE AGO

START QUIMICA

5o
VOLUME
TOTAL

[N

100,0%

Ralac
NESTLE
* LATICINIOS BELA VISTA
!;9
VOLUME
TOTAL

LATICINIOS MOCOCA

CEMIL

89,3%

BOMBRIL
QUIMICA AMPARD
c0s
START QUIMICA

LIMPPANO

100,0%

NESTLE

ITALAC

LATICINIOS MOCOCA
LACTALIS

LATICINIOS BELA VISTA

18,1%

BOMBRIL

BOMBRIL BOMBRIL
QUIMICA AMPARO QUIMICA AMPARQ QUIMICA AMPARD
BRILHINOX INDUSTRIA E COMERCIO
LIMPPANO BRIL ODOR DE ACO INOXIDAVEL
* [N CRIVIALLI BRASIL

*

100,0%

RELUZ INDUSTRIA E COMERCIO DE
INDUSTRIADE ACO

100,0%

FERREIRA E MATOS

100,0%

Halac

NESTLE NESTLE NESTLE

LATICINIOS MOCOCA LATICINIOS BELA VISTA LATICINIOS BELA VISTA

LATICINIOS BELA VISTA LATICINIOS MOCOCA MEMPHIS

LACTALIS QUATA ALIMENTOS QUATA ALIMENTOS

v
BOMBRIL

QUIMICA AMPARQ
BRIL ODOR

[N

BRILHINOX INDUSTRIA £ COMERCIO
DEACO INOXIDAVEL

100,0%

alac

NESTLE

LATICINIOS BELA VISTA

LATICINIOS MOCOCA

931% 88,3% 82,8%

LACTALIS

82,5%

sococo

I E
2!

DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS

* £0CO DO VALE
okt Poncoto
59 COCO INDIANO

VOLUME
81.8%

N E NESTLE
LACTALIS
LATICINIOS BELA VISTA

Ialac

AURORA ALIMENTOS

98,4%

3
4
59
TOTAL

LEITE FERMENTADO
|

s0coco
DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS
COCO DO VALE
COCO INDIANO

COPRA INDUSTRIA ALIMENTICIA

89,0%

NESTLE

LACTALIS

EMBARE INDUSTRIAS
ALIMENTICIAS

GRUPO CCGL

LATICINIOS BELA VISTA

877%

sococo S0coco s0coco

DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS ~ DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS ~ DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS

FREDAO ALIMENTOS C0CO DO VALE £0C0 DO VALE
COPRA INDUSTRIA ALIMENTICIA ~ COPRA INDUSTRIAALIMENTICIA ~ COPRA INDUSTRIA ALIMENTICIA

COCO DO VALE

87,5%

COCO INDIANO

83.8%

COCO INDIANO

95,2%

NESTLE NESTLE NESTLE
LACTALIS LACTALIS LACTALIS
DOBON
DULEIT AURORA ALIMENTOS GRUPO CCBL
LATICINIOS BELA VISTA QUATAALIMENTOS AURORA ALIMENTOS

90,4% 86,3% 931%

v
sococo

DUCOCO PRODUTOS SAUDAVEIS
C0CO DO VALE
COPRA INDUSTRIA ALIMENTICIA

COCO INDIANO

86,8%

v p
NESTLE

LACTALIS

LATICINIOS BELA VISTA

EMBARE INDUSTRIAS
ALIMENTICIAS

86,6%

* NESTLE
2° LACTALIS

* YAKULT

* DANONE
5o VIGOR ALIMENTOS

VOLUME
94,7%
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LACTALIS
NESTLE
BETANIA LACTEOS
DANONE

YAKULT

94,8%

LACTALIS LACTALIS LACTALIS
NESTLE NESTLE NESTLE
DANONE YAKULT DANONE
YAKULT DANONE YAKULT

VIGOR ALIMENTOS VIGOR ALIMENTOS VIGOR ALIMENTOS

96,7% 91,2% 97,6%

v
LACTALIS
NESTLE
DANONE
YAKULT

VIGOR ALIMENTOS

90,8%




po Ranking Brasil - concentrago dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

LENGO DE PAPEL
|

KIMBERLY-CLARK
29 SOFTY'S
SANTHER

CLINOFF DO BRASIL

5¢ '

VOLUME
100,0%

SOFTYS
SANTHER
BELLIZ COMPANY
MILI

KIMBERLY-CLARK

100,0%

KIMBERLY-CLARK
SOFTY'S
BELLIZ COMPANY
SANTHER

PERSONALIDADE BABY

99,4%

KIMBERLY-CLARK
SOFTY'S
SANTHER
MILI

PERSONALIDADE BABY

100,0%

KIMBERLY-CLARK
SOFTY'S
SANTHER

BELLIZ COMPANY

MiLI

100,0%

v
KIMBERLY-CLARK

SOFTY'S
SANTHER
BELLIZ COMPANY

MLl

99,9%

KIMBERLY-CLARK

29 GRUPO FW
P&G

GRUPO CARTA FABRIL

59 JOHNSON & JOHNSON

VOLUME
TOTAL 82,9%

* STOCK DO BRASIL
2° COINTREAU

* DISTELL

* DIEGO ZAMORA
59 BEBA BRASIL

VOLUME
TOTAL 91,4%

KIMBERLY-CLARK
GRUPO FW
JOHNSON & JOHNSON
P&G

GRUPO CARTA FABRIL

181%

STOCK DO BRASIL
DIEGO ZAMORA
DISTELL
DIAGED

COINTREAU

96,4%

KIMBERLY-CLARK
SOFTY'S
P&G
JOHNSON & JOHNSON

HIGIE-PLUS COTTONBABY

185%

STOCK DO BRASIL
DISTELL
DIEGO ZAMORA
DIAGEO

COINTREAU

95,8%

KIMBERLY-CLARK
GRUPOFW
P&6
GRUPO CARTA FABRIL

JOHNSON & JOHNSON

12,0%

STOCK DO BRASIL
DISTELL
DUBAR INDUSTRIA E COMERCIO
DE BEBIDAS
DIAGED

DIEGO ZAMORA

87,0%

KIMBERLY-CLARK
P&6
SOFTY'S
GRUPO FW

JOHNSON & JOHNSON

11,0%

STOCK DO BRASIL
DISTELL
COINTREAU
DIAGEO

JAGERMEISTER

99,8%

v
KIMBERLY-CLARK

GRUPO FW
P&G
JOHNSON & JOHNSON

GRUPQ CARTA FABRIL

13.9%

v
STOCK DO BRASIL
DISTELL
DIAGED
DIEGO ZAMORA

DUBAR INDUSTRIA E COMERCIO
DE BEBIDAS

86,1%

N RECKITT BENCKISER
2° BOMBRIL

* UAU INGLEZA

* UNILEVER
5o GTeX

VOLUME
87.9%

RECKITT BENCKISER
BOMBRIL
INTERLANDIA

UNILEVER

817%

RECKITT BENCKISER
BOMBRIL
UNILEVER

S C JOHNSON & SON

<
83,3%

RECKITT BENCKISER
BOMBRIL
UNILEVER

UAU INGLEZA

GTeX
83,2%

RECKITT BENCKISER
UNILEVER
BOMBRIL

UAU INGLEZA

S C JOHNSON & SON

91,6%

v
RECKITT BENCKISER

BOMBRIL

UNILEVER

UAU INGLEZA

19,9%

RECKITT BENCKISER

2° QUIMICA AMPARD

S\
4

59 UNILEVER

VOLUME
95,5%

BOMBRIL

RECKITT BENCKISER

QUIMICA AMPARD

LAY

INTERLANDIA

BOMBRIL

84,3%

RECKITT BENCKISER
QUIMICA AMPARQ
BOMBRIL

UNILEVER

96,3%

RECKITT BENCKISER
QUIMICA AMPARQ
UNILEVER

BIOLAB

89,9%

RECKITT BENCKISER
QUIMICA AMPARD
UNILEVER

BIOLAB

96,1%

v
RECKITT BENCKISER

A

QUIMICA AMPARQ

UNILEVER

BOMBRIL

89,8%
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

LEITE UHT

BETANIA LACTEOS LACTALIS

90 LAT'CL'Tgi BELA LACTALIS LACTALIS QUATA ALIMENTOS m LACTALIS
LCTALS LAT|C:’;:£§ BELA LATlc\ilrggi BELA LCTALS NESTLE LATIC\wgﬁ BELA
— NESTLE m COOPERJURITI  LATICINIOSBELAVISTA  LATICINIOS TIROL NESTLE
5o LATICINIOS TIROL NESTLE NESTLE NESTLE COOPERMRA SANTA quaTi ALIMENTOS
83.0% 85,7% 93,0% 67,4% 13.5% 64,4%
— 1

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

12,5%

NORDESTE

12,0%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

175%

SUL

13,5%

SUDESTE

N
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po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

LIMPEZA SANITARIA
| |

5o
VOLUME
TOTAL

S C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER
LEVE BRISA
LIMPPANO

SOIN

87,5%

S C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER
INQUISA
LIMPPANO

LEVE BRISA

85,5%

S C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER
INQUISA
LIMPPANO

0-0DOR

79,0%

S C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER
LIMPPANO
INQUISA

ATREVIDA INDUSTRIA

11,6%

$ C JOHNSON & SON
RECKITT BENCKISER
LIMPPANO
BERTOLINI INDUSTRIA QUIMICA

LEVE BRISA

881%

v
S C JOHNSON & SON

RECKITT BENCKISER
LIMPPANO
INQUISA

LEVE BRISA

80,9%

* MANUFATURAPRODUTOSKING ~ MANUFATURA PRODUTOSKING =~ MANUFATURAPRODUTOSKING ~ MANUFATURA PRODUTOS KING

29
3
L
59
TOTAL

RECKITT BENCKISER

QUIMICA AMPARQ
$C JOHNSON & SON

UAU INGLEZA

99,9%

RECKITT BENCKISER
S C JOHNSON & SON
QUIMICA AMPARD

UAU INGLEZA

99,6%

RECKITT BENCKISER
QUIMICA AMPARQ
S C JOHNSON & SON

UAU INGLEZA

99,9%

RECKITT BENCKISER
QUIMICA AMPARD
S C JOHNSON & SON

UAU INGLEZA

97,4%

RECKITT BENCKISER
MANUFATURA PRODUTOS KING
QUIMICA AMPARQ
$ C JOHNSON & SON

UAU INGLEZA

99,8%

v
MANUFATURA PRODUTOS KING

RECKITT BENCKISER
QUIMICA AMPARD
S C JOHNSON & SON

UAU INGLEZA

98,6%

3

4

59
TOTAL

GRUPO BRF
GRUPO JBS
VIGOR ALIMENTOS
UNILEVER

BUNGE

100,0%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
MDIAS BRANCO
VIGOR ALIMENTOS

UNILEVER

97.1%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
VIGOR ALIMENTOS
UNILEVER

M DIAS BRANCO

100,0%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
VIGOR ALIMENTOS
UNILEVER

MDIAS BRANCO

99,9%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
VIGOR ALIMENTOS
UNILEVER

COAMO

100,0%

v
GRUPO BRF

GRUPO JBS
VIGOR ALIMENTOS
UNILEVER

M DIAS BRANCO

99,7%

5o
VOLUME
TOTAL

NISSIN FOODS
GRUPO 6SA
GRUPQ MARATA
PASTIFICIO SELMI

M DIAS BRANCO

97.2%

MILHO EM CONSERVA
|

NISSIN FOODS
M. DIAS BRANCO
GRUPO MARATA

PARATI

M.DIAS BRANCO

98,5%

NISSIN FOODS
GRUPO GSA
GRUPO MARATA
PASTIFICIO SELMI

PARATI

98,6%

NISSIN FOODS
ljz-nrj
M DIAS BRANCO
PASTIFICIO SELMI

GRUPO MARATA

96,6%

NISSIN FOODS
PASTIFICIO SELMI
GRUPQ MARATA
MOINHO GERMANI

APTIALIMENTOS

96,2%

v
NISSIN FOODS

J,E—H,j
GRUPQ MARATA
PASTIFICIO SELMI

M DIAS BRANCO

94,2%

KRAFTHEINZ COMPANY
2° FUGINI ALIMENTO
PREDILECTA ALIMENTOS
ANGELO AURICCHIO & CIA

59 UNILEVER

90,4%
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KRAFTHEINZ COMPANY
FUGINIALIMENTO
PREDILECTA ALIMENTOS
UNILEVER

GOIAS VERDE ALIMENTOS

81,3%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTAALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
ANGELO AURICCHIO & CIA

UNILEVER

92,4%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
UNILEVER

ANGELO AURICCHIO & CIA

81,0%

KRAFTHEINZ COMPANY
PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
UNILEVER

ANGELO AURICCHIO & CIA

831%

v
KRAFTHEINZ COMPANY

PREDILECTA ALIMENTOS
FUGINIALIMENTO
UNILEVER

ANGELO AURICCHIO & CIA

82,0%




po Ranking Brasil - concentrago dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

MILHO PARA PIPOCA
| |

GENERAL MILLS
2° GADKIN ALIMENTOS S.A.

GRUPD GSA
KODILAR

59 KISABOR

95,0%

GENERALMILLS
GADKIN ALIMENTOS S.A.
BRUPO 3 CORAGOES
GRUPORMR

0ASIS ALIMENTOS

87,6%

GENERALMILLS
CAMPILAR ALIMENTOS
GADKIN ALIMENTOS S.A.

GRUPO 3 CORACOES

DONA CARMINHA COMERCIO DE
PRODUTOS ALIMENTICIOS EIRELI

84,9%

GENERALMILLS
VITALIS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS
INDUSTRIAS GRANFINO
KISABOR

ALNUTRI FOOD SERVICE

83,5%

GENERAL MILLS
FROHLICH
TORDILHO
KISABOR

BEIJAFLOR ALIMENTOS

96,0%

v
GENERALMILLS

VITALIS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS

INDUSTRIAS GRANFINO
GADKIN ALIMENTOS S.A.

KISABOR

80,.2%

Halac

29 JMACEDO
AB BRASIL

APTI ALIMENTOS

59 DROETKER

VOLUME
85,6%

JMACEDO
GRUPO MARATA

M DIAS BRANCO

talac

DROETKER

12,0%

J MACEDO
ABBRASIL
DR OETKER

PASTIFICIO SELMI

86,3%

JMACEDO
AB BRASIL
APTIALIMENTOS

DR OETKER

11.9%

JMACEDO
DR OETKER
AB BRASIL

APTIALIMENTOS

18,0%

v
JMACEDO

alac

ABBRASIL

DROETKER

APTIALIMENTOS

75,4%

KRAFTHEINZ COMPANY

2° FUGINI ALIMENTO
* CARGILL
* PREDILECTA ALIMENTOS
52 PRAMESA

VOLUME
88,2%

KRAFTHEINZ COMPANY
CARGILL
GRUPO MARATA
TAMBAU IND ALIMENTICIA

FUGINIALIMENTOS

181%

KRAFTHEINZ COMPANY
CARGILL
FUGINIALIMENTO
PREDILECTA ALIMENTOS

PRAMESA

87.0%

KRAFTHEINZ COMPANY
CARGILL
FUGINIALIMENTO
PREDILECTAALIMENTOS

PRAMESA

87,9%

KRAFTHEINZ COMPANY
CARGILL
FUGINIALIMENTO
PREDILECTA ALIMENTOS

BUNGE

86,8%

v
KRAFTHEINZ COMPANY

CARGILL
FUGINIALIMENTO
PREDILECTA ALIMENTOS

PRAMESA

82,5%

* CARGILL

29 KISABOR
* SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
* CASTELO ALIMENTOS

59 UNILEVER

VOLUME
92,7%

CARGILL
KISABOR
GRUPO MARATA
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

UNILEVER

95,7%

CARGILL
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
GRUPO MARATA
KISABOR

CASTELO ALIMENTOS

94,1%

CARGILL
KISABOR
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
CASTELO ALIMENTOS

UNILEVER

92,1%

CARGILL
KISABOR
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
GRUPO MARATA

CASTELO ALIMENTOS

97,5%

v
CARGILL

KISABOR
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
CASTELO ALIMENTOS

GRUPO MARATA

91,3%

* GRUPQ BRF
2° GRUPO JBS
* AURORA ALIMENTOS
* COPACOL

59 MARBA

VOLUME
TOTAL

911%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORAALIMENTOS
FIPEL

GOSTOSINHA

93.3%

GRUPOQ BRF
GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
FRIMESA

GRUPO AMERICANO

92,7%

GRUPO BRF
GRUPD JBS

AURORAALIMENTOS

TROPICAL INDUSTRIA DE
ALIMENTOS

MARBA

881%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
EXCELSIOR ALIMENTOS
GRUPQ QUINTADO VALE
ALIMENTOS

84,9%

v
GRUPO BRF

GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
EXCELSIOR ALIMENTOS

FIPEL

85,2%
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GRUPO BRF GRUPO BRF GRUPO BRF GRUPO BRF GRUPO BRF GRUPO BRF
29 GRUPO JBS GRUPO JBS GRUPO JBS GRUPO JBS GRUPO JBS GRUPO JBS

— AURORA ALIMENTOS AURORA ALIMENTOS AURORA ALIMENTOS AURORA ALIMENTOS AURORA ALIMENTOS AURORA ALIMENTOS

— Sﬁm"EL,}’ﬁggR FRIMESA FRIMESA FRIMESA FRIMESA FRIMESA
N FRIGORIFICO CASTROLANDA PAMPLONA CASTROLANDA
0 COPACOL GUJAO ALIMENTOS COOPERATIVA COOPERATIVA
5 SAUDALI AGROINDUSTRIAL ALIMENTOS AGROINDUSTRIAL
VOLUME
89,2% 87,6% 90,7% 85,1% 85,7% 85,5%
I I ——

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

8,6%

NORDESTE

6,7%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

10,3%

SUL

6,6%

SUDESTE

N
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vantagem para falar,
que é melhor marcar
um churrasco. v A

Um produto com tanta Frl mesa

Lo LE AN

Por que ter sempre as Linguicas
Frimesa na prateleira?

G Marca reconhecida
pelasuculéncia #»
e pelo sabor

B Item de alto giro

) ‘y’ariédnde de tipos e tamanhos

Feitr.l_cl::-m cortes e carnes
selecionadas '

=3 Frimesa é uma das 50 marcas
mais vendidas do Brasil
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

i
90
=i
B

UNILEVER

KRAFTHEINZ
COMPANY

CARGILL

BUNGE

FUGINIALIMENTO

VOLUME
95'6%

A\

N

4,9%

UNILEVER

KRAFTHEINZ
COMPANY

CARGILL
VIGOR ALIMENTOS

FUGINIALIMENTO

90,8%

UNILEVER

KRAFTHEINZ
COMPANY

CARGILL
ALIMENTOS WILSON

FUGINIALIMENTO

96,5%

UNILEVER

KRAFTHEINZ
COMPANY

BUNGE
CARGILL

VIGOR ALIMENTOS

92,9%

UNILEVER

KRAFTHEINZ
COMPANY

CARGILL

CONSERVAS
ODERICH

BUNGE

94,6%

NORTE

96 | SUPERVAREJO |julho 2023

9,4%

CENTRO-OESTE

SUL

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

UNILEVER

KRAFTHEINZ
COMPANY

CARGILL
BUNGE

VIGOR ALIMENTOS

92,3%

5,6%

NORDESTE

4,2%

SUDESTE
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HELLMANN'S e
COMPRE

[ UM OU MAIS
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HELLMANN'S SABOR HOT DOG

HT MESMS CUPOM FISCAL QUE
Ukda SQUEETE HELLMANN'S

| COLEC
NOSSOSITE,

CADASTRE
E PARTICIPEY

' PRATOS 4 ' TABUA DA
IRRESISTIVEIS | CED | ) VERDADEIRA

( NBA.HELLMANNS.COM.BR )

NN YY) ACERTE ABOLA NA CESTA DO SITE PARA GANHAR SEU NBA LEAGUE PASS!
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

MANTEIGA
|
_ LACTALIS LACTALIS LACTALIS LACTALIS LACTALIS LACTALIS
2° LATICINIOS AVIAGAQ LAT'gLNL'gEDUUSCAR ITALAC LATICINIOS AVIACAD LATICINIOS AVIAGAQ LATICINIOS AVIACAQ
— LaTciNos BeLAVisTA  NUTRIRPRODUTOS FABR:&#E kéﬁg:_imos FRIMESA BRAN HESTRE LATICIONES OSCAR
INDUSTRIAL
— ITALAC LATICINIOS DAVACA LAT'C\",'%[%,S& BELA LAT‘,‘,}I'M%S s0 FRIMESA NUTRIR FRORVTOS
5o COOPER VAP LATICIMOS BELA. - NUTRIR PRODUTOS DANONE DANONE LATICIONIOS DA VACA
86,2% 58,1% 54,7% 66,8% 91,6% 59,7%
— 1

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

5,7%

NORDESTE

3,5%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

4,9%

SUL

31%

SUDESTE

N
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A Favorita é uma das marcas mais
vendidas no Nordeste, segundo
a Supervarejo deste ano.

E favorita porgue é mais cremosa,
mais amarelinha e mais gostosa.
Por isso, ndo perca a oportunidade
de ver os seus clientes passando
na gondola e levando Favaorita.
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

MASSAS ALIMENTICIAS FRESCAS

: MASSA REAL FABRICAGAQ DE MEZZANI : :
— m PRODUTOS ALINENTICIOS ALIMENTOS m MASSAS ROMENA w
90 MEZZANI w @ MEZZANI MEZZANI MEZZANI
i~ ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS ALIMENTOS

MEZZANI ' MARSALA '
— BERMANA JNEZZAN MASSAS FAELA MASSAS NAPOLES MARSALA MASSAS NAPOLES
) MASSAREAL FABR|CACAU
MASSAS NAPOLES MASSA FORTE ROMANHA GROSSONI MASSAS ITALIANY DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS
PRADELLA MASSAS REAL INDUSTRIA DE '
52 ALINENTOS SABOR AMA BENE MASSAS BONNA w GROSSONI MASSAS
VOLUME o o o o o o
TOTAL 96,4% 915% 96,3% 76,9% 70,1% 67,5%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

1.0%

NORDESTE

0.7%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

1.6%

SUL

1,.3%

SUDESTE

N
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DESDE 1980

| massafeve

N
‘t

Massajeve

GESDE 1980

Massa Fresca

Massa Fresca 5
.E‘

< 1T

L R

A 12Massa

: @
F do Mund

1 TomVatloAda J’pag’zeﬁi*
CERTIFIED|

HUMARE | T

BEM-ESTAR ANIMAL

* FONTE: NIELSEN 1Q RETAIL INDEX FULL YEAR 2022 TOTAL BRASIL MASSAS FRESCAS INA E CASH & CARRY

Um agradecimento especial a
todos os varejistas e parceiros.

€3 /massalevebrasil @massalevebrasil www.massaleve.com.br
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pvl Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

MASSAS ALIMENTICIAS SECAS

_ PASTIFICIO SELMI M. DIAS BRANCO

2° M. DIAS BRANCO JMACEDO

— J MACEDO PASTIFICIO SELM|
URBANO
— GRUPO BARILLA AGROINDUSTRIAL

59 CRISTAL ALIMENTOS VILMA ALIMENTOS
VOLUME

PASTIFICIO SELMI M. DIAS BRANCO PASTIFICIO SELMI M. DIAS BRANCO
M. DIAS BRANCO PASTIFICIO SELMI M. DIAS BRANCO PASTIFICIO SELMI
J MACEDO JMACEDO GRUPO BARILLA JMACEDO
MASSAS PAULISTA CAMIL ALIMENTOS JMACEDO GRUPO BARILLA

OCRIM GRUPO BARILLA TONDO CAMIL ALIMENTOS
ns% 83.6% 80,1% 80,7%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

15%

11.9%

NORDESTE

NORTE

A\

11.1%

CENTRO-OESTE

7.9%

SUL

N
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nEsmEm
selmi.com.br

O maior e mais completo
portfolio de massas
conquistou o coracao

e a despensa das familias.

=
Renata R

Renata

Sermlilen 8

1,:.-_‘_.

. [Renatal
4 =k ./‘
£

‘_ y i : - N acimrTis - : :
~ ¥ BOTEN: L oo 5 it P Renata] = e

IFAGHETTEE Sl

R eiita_ ‘ﬂhgfinl

Com as marcas Selmi, todo consumidor tem a massa perfeita
para qualquer ocasiao. Sa3o mais de 135 anos de histdria
construindo um portfolio de referéncia em massas, com
uma variedade incomparavel de cortes e compromisso
reconhecido com a qualidade. O resultado sdo produtos
desejados e procurados por clientes de todo o pais!
Conhe¢a e oferega as marcas Selmi.

| O 2° MAIOR FABRICANTE DE MASSAS SECAS DO BRASIL.
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CARGILL
2° BUNGE
COMIGO
* ARCHER EGIAIPE‘:.,?YMIDLAND

59 LOUIS DREYFUS

93,0%

BUNGE

CARGILL

ARCHER DANIELS MIDLAND
COMPANY

LOUIS DREYFUS

GRUPO CARAMURU

95,5%

BUNGE

CARGILL

ARCHER DANIELS MIDLAND
COMPANY

LOUIS DREYFUS

GRUPO CARAMURU

95,8%

CARGILL

BUNGE

ARCHER DANIELS MIDLAND
COMPANY

IMCOPA

LOUIS DREYFUS

90,4%

CARGILL
BUNGE
IMCOPA
ARCHER DANIELS MIDLAND
COMPANY
COAMO

91.4%

v
BUNGE

CARGILL

ARCHER DANIELS MIDLAND
COMPANY

IMCOPA

LOUIS DREYFUS

901%

M. DIAS BRANCO

[ ]
29 oS

* MARIZA FOODS
* PALMEIRAL
59 GRUPO AGROCERES

VOLUME
91,9%

ASAINDUSTRIA E COMERCIO

[N
COOPALM
CEVISKO ALIMENTOS

GRUPO AGROCERES

64,6%

PROJETO RECA
c0s
M. DIAS BRANCO
VALE FERTIL

ZILL

65,7%

ROYAL PALMS
JURERE
GRUPO AGROCERES
M. DIAS BRANCO

BONDUELLE

54,2%

GRUPO AGROCERES
FRATELLI INDUSTRIA
KRAFTHEINZ COMPANY
RECALL

[N

n3%

v
ROYAL PALMS

M. DIAS BRANCO

GRUPO AGROCERES

JURERE

BONDUELLE

52,1%

* PANDURATA ALIMENTOS
29 SIENA ALIMENTOS

* SANTA EDWIGES

* ROMANATO ALIMENTOS
59 CASASUICA

VOLUME
98,5%

PANDURATA ALIMENTOS
SANTAEDWIGES
ROMANATO ALIMENTOS
GRUPO CARREFOUR

PARATI

93,5%

PANO DE LIMPEZA/MULTIUSO

PANDURATA ALIMENTOS
SANTA EDWIGES
PARATI
CASA SUICA

NESTLE

99,0%

PANDURATA ALIMENTOS
ROMANATO ALIMENTOS
SEVEN BOYS
SANTA EDWIGES

SUPERMERCADO GUANABARA

88,6%

PANDURATA ALIMENTOS
SANTA EDWIGES
SIENAALIMENTOS
VENEZA PAES ESPECIAIS

PARATI

89,5%

v
PANDURATA ALIMENTOS

ROMANATO ALIMENTOS
SANTAEDWIGES
SEVEN BOYS

SUPERMERCADO GUANABARA

88,3%

KIMBERLY-CLARK

29 LIMPPAND

SCHWANKE INDUSTRIAL
M

QUIMICA AMPARD

801%

LIMPPANO
SCHWANKE INDUSTRIAL
KIMBERLY-CLARK
3M

INBETTA

83,2%

LIMPPANO
SCHWANKE INDUSTRIAL
KIMBERLY-CLARK
INBETTA

ITATEX FLANELAS

18,5%

LIMPPANO
KIMBERLY-CLARK
SCHWANKE INDUSTRIAL
QUIMICA AMPARD

3M

11,4%

LIMPPANO
KIMBERLY-CLARK
SCHWANKE INDUSTRIAL
QUIMICA AMPARD

INBETTA

84,6%

v
LIMPPANO

KIMBERLY-CLARK

SCHWANKE INDUSTRIAL

3M

QUIMICA AMPARD

79.0%

* GOMES DA COSTAALIMENTOS

2° CAMIL ALIMENTOS

e C

COSTA MARINE INDUSTRIA

* E COMERCIO DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS
Ko SMG INDUSTRIAL

VOLUME
TOTAL

99,9%

104 | SUPERVAREJO | julho 2023

GOMES DA COSTA ALIMENTOS

CAMILALIMENTOS

&

COSTA MARINE INDUSTRIA
E COMERCIO DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS

VITALMAR

99,4%

GOMES DA COSTAALIMENTOS

CAMILALIMENTOS

&

SMG INDUSTRIAL
COSTA MARINE INDUSTRIA

E COMERCIO DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS

99,8%

GOMES DA COSTA ALIMENTOS

CAMILALIMENTOS

<

COSTA MARINE INDUSTRIA
E COMERCIO DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS

[N

98,8%

GOMES DA COSTAALIMENTOS

CAMILALIMENTOS

<

COSTA MARINE INDUSTRIA
ECOMERCIO DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS

SMG INDUSTRIAL

99,7%

v
GOMES DA COSTA ALIMENTOS

CAMILALIMENTOS

S

COSTA MARINE INDUSTRIA
E COMERCIO DE PRODUTOS
ALIMENTICIOS

SMG INDUSTRIAL

991%
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* LATICINIOS CANTO DE MINAS
5o

VOLUME
TOTAL

DANONE
LACTALIS

NESTLE

TREVO LACTEOS

98,0%

DANONE

NESTLE

LACTALIS
BETANIA LACTEQS

FLAMBOYANT

96,8%

DANONE
NESTLE
LACTALIS

FLAMBOYANT

VIGOR ALIMENTOS

98,0%

DANONE

LACTALIS

NESTLE
TREVO LACTEOS

FRUTAP ALIMENTOS

95,7%

DANONE
LACTALIS
NESTLE
VIGOR ALIMENTOS

FRIMESA

98,3%

v
DANONE

LACTALIS
NESTLE

VIGOR ALIMENTOS

BETANEA LACTEQS

94,5%

VOLUME
TOTAL

KRAFTHEINZ COMPANY

NACOM GOYA

*

*

100,0%

SANDELEH ALIMENTOS
CEPERA ALIMENTOS
KRAFTHEINZ COMPANY

NACOM GOYA

*

100,0%

CEPERAALIMENTOS
NACOM GOYA

KRAFTHEINZ COMPANY

*

*

100,0%

SANDELEH ALIMENTOS
KRAFTHEINZ COMPANY
INDUSTRIA DE CONSERVAS
LucA
RECALL

CEPERA ALIMENTOS

92,2%

JUREIA

JURERE

RECALL
GERIBAALIMENTOS

KRAFTHEINZ COMPANY

97,4%

v
KRAFTHEINZ COMPANY

SANDELEH ALIMENTOS

INDUSTRIA DE CONSERVAS
LUCA

JUREIA

RECALL

82,7%

* SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

90

VOLUME
TOTAL

PIZZAR
|

NACOM GOYA
M. DIAS BRANCO

CEPERAALIMENTOS

KRAFTHEINZ COMPANY

94,9%
EFRIGERADA
|

NACOM GOYA

KRAFTHEINZ COMPANY

SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

GRUPO MARATA

CEPERAALIMENTOS

81.8%

SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
NACOM GOYA
GRUPO MARATA
CEPERA ALIMENTOS

HIKARI INDUSTRIA E COMERCIO

82,6%

SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
KRAFTHEINZ COMPANY
CEPERA ALIMENTOS
NACOM GOYA

TEMPEMAR TEMPEROS

ns%

SAKURA NAKAYA ALIMENTOS
KRAFTHEINZ COMPANY
NACOM GOYA
CEPERAALIMENTOS

MENDEZ ALIMENTOS

96,1%

v
SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

KRAFTHEINZ COMPANY
NACOM GOYA
CEPERAALIMENTOS

ITALIANINHO

74,2%

VOLUME
T

GRUPO JBS
GRUPO BRF
AURORAALIMENTOS
PIF PAF ALIMENTOS

TERELINA

100,0%

GRUPO JBS
GRUPO BRF
AURORA ALIMENTOS
DELICIA MINEIRA

TERELINA

98,4%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
LATICINIOS CATUPIRY

TERELINA

99,8%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
SUPERMERCADO GUANABARA
PIF PAF ALIMENTOS

AURORA ALIMENTOS

98,4%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
PIF PAF ALIMENTOS
TRIVIALY

MARICOTA ALIMENTOS

977%

v
GRUPO BRF
GRUPO JBS
SUPERMERCADO GUANABARA
AURORA ALIMENTOS

PIF PAF ALIMENTOS

96,7%

VOLUME
TOTAL

GRUPO BRF
GRUPO JBS

FORNO DE MINAS ALIMENTOS
COPACOL

PIF PAF ALIMENTOS

96.2%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
FORNO DE MINAS ALIMENTOS
AURORA ALIMENTOS

PIF PAF ALIMENTOS

98,7%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
FORNO DE MINAS ALIMENTOS
AURORA

MARICOTA ALIMENTOS

97,4%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
FORNO DE MINAS ALIMENTOS
PIF PAF ALIMENTOS

AURORAALIMENTOS

94,4%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
FORNO DE MINAS ALIMENTOS
MARICOTA ALIMENTOS

PIF PAF ALIMENTOS

95,4%

v
GRUPO BRF
GRUPO JBS
FORNO DE MINAS ALIMENTOS
PIF PAF ALIMENTOS

AURORA ALIMENTOS

95.4%

julho 2023 | SUPERVAREJO | 105



r——T
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— BIMBO BRASIL

90 PANDURATA
ALIMENTOS
— SEVEN BOYS
WICKBOLD & NOSSO
_ PAQ INDUSTRIAS
ALIMENTICIAS
he %@
-
VOLUME o,
TOTAL 46,5%
——

BIMBO BRASIL BIMBO BRASIL ﬂ ﬂ BIMBO BRASIL
WICKBOLD & NOSSO
PANDURATA KBOLD :
GRUPO LIMIAR BIMBO BRASIL PAO INDUSTRIAS ﬂL
ALIMENTOS ALIMENTICIAS Toancd)
WICKBOLD & NOSSO WICKBOLD & NOSSO
Jophaly PAO INDUSTRIAS PAD INDUSTRIAS SEVEN BOYS PAIDLRTS
ALIMENTICIAS ALIMENTICIAS
BROTHER'S WICKBOLD & NOSSO
PANEVITA INDUSTRIA DE s BIMBO BRASIL PAD INDUSTRIAS
ALIMENTOS LTDA ALIMENTICIAS
PANDURATA
BELLAVITA SEVEN BOYS SEVEN BOYS fogrstias SEVEN BOYS
41,9% 23,3% 46,0% 46,9% 431%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

19,0%

18,5%

NORDESTE

NORTE

A\

N
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CENTRO-OESTE

26,8%

SUL

26,2%

SUDESTE




LIDERANCA
de Vmﬂm ca]%ar’w
PAES
INDUSTRIALIZADOS
TIPO FORMA.
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PAO DE QUEIJO

FORNO DE MINAS

ALIMENTOS
90 MARICOTA
g ALIMENTOS
— GUANACRE
— GRUPO JBS
0 LATICINIOS
B2 CATUPIRY
VOLUME o
TOTAL 96,7%
—

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

MARYNE COMERCIO
DE ALIMENTOS

GOSTO MINEIRO

PAO DE QUEIJO
RAINHA

DELICIA MINEIRA

12,3%

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

MARICOTA
ALIMENTOS

MARYNE COMERCIO DE
ALIMENTOS

LATICINIOS
CATUPIRY

PAES ALIANCA

84,9%

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

MARICOTA
ALIMENTOS

BARAO DE MINAS
PIF PAF ALIMENTOS

GRUPO JBS

15.4%

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

MARICOTA
ALIMENTOS

LATICINIOS
CATUPIRY

DUDUXO0 ALIMENTOS

GRUPO JBS

95,8%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

0.5%

NORTE

A\

N
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1.7%

CENTRO-OESTE

SUL

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

MARICOTA
ALIMENTOS

LATICINIOS
CATUPIRY

GRUPO JBS

BARAO DE MINAS

13,4%

1,.3%

NORDESTE

1.2%

SUDESTE
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, SUZANO PAPEL E SUZANO PAPEL E , , ,
— SOFTY'S CELULOSE CELULOSE SOFTY'S SOFTY'S SOFTY'S
90 KIMBERLY-CLARK SOFTY'S SOFTY'S KIMBERLY E CLARK KIMBERLY SUZANO
— SULRNO PATELE KIMBERLY-CLARK KIMBERLY-CLARK SUZANO MLl KIMBERLY
_ SANTHER SANTHER SANTHER SANTHER SANTHER SANTHER
CIA CANOINHAS DE CIA PADUANA DE
5o i ONDUNORTE MLl et SUZANO MILI
VOLUME o o o o o o
871% 81,9% 90,9% 13,9% 85,2% 76,3%
I I ——

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

9,7%

NORDESTE

8,2%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

10,3%

SUL

15%

SUDESTE

N
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PORTFOLIO COMPLETO
PARA TRANSFORMAR
A CATEGORIA

Com marcas fortes e um
portfélio completo, a Suzano
promove o trade up do
segmento no Brasil.

CUIDADO PESSOAL CUIDADO DA CASA

§/ suzano

nés plantamos o futuro
MAIOR MAIOR MAIOR
FATURAMENTO RENTABILIDADE TICKET MEDIO

Fonte: Mielsen Retail®
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. SUZANO PAPELE SUZANO PAPELE . '

SOFTY'S CELULOSE CELULOSE SOFTY'S SOFTY'S

29 SANTHER SOFTY'S SOFTY'S MANIKRAFT SANTHER
MANIKRAFT CAPRICIEAL[I]E/?_LHA DE SANTHER SANTHER MILI

JAKSPELINDUSTRIA  g7AN0 PAPEL E

kg ccwomes SANTHER ECOMERCIODE AN Pore HEBRON
5o SUNO PoeELE OL PAPEIS MANIKRAFT SR e A CIA CANOINHAS
VOLUME 0 ° o o °
87.1% 89,5% 93.2% 83.8% 90,4%
— -

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

3,0%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

4,2%

SOFTY'S

SUZANO PAPEL E
CELULOSE

SANTHER
MANIKRAFT

GRUPO CARTA FABRIL

74,2%

4,3%

NORDESTE

3,6%

SUL

N
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Produtos Cia Canoinhas

Atendendo as necessidades da familia brasileira
com conforto e qualidade.

Fofinho

; Fi F ho
ABSOLUTE AEESLUTE

“~ Resisténcia
« Eficiéncia
~ Alta Absorcao

1 L_p [ Pl M..U | . g

SORELLA™SORELLA ™ SQ/B%L).A
O Of: Y- o

- Ay S Y |

®
A
m
F
F
p -

A-Cia Canoinhas garante solucbes completas, com
qualidade e aguele toque suave para seus clientes. Vantagem
competitiva, iImpulsdo nas vendas e conquista de novos clientes,
vocéd garante com os papéis da Cla Canginhas.

Canoinhas

Traga produtos Cia Cancinhas para seu estabelecimento e comprove!

% 47 3521.7000 | 11 5642.3700 | 41 3402.3622 & www.canoinhas.com.br &f fofinhoabsolute & @ciacancinhas



po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

GRUPO BRF

2° GRUPO JBS

AURORA ALIMENTOS
FRIMESA

59 GRUPO TOMAZINI

79,0%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
FRIMESA
AURORA ALIMENTOS

CONSERVAS ODERICH

85,3%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORAALIMENTOS
FRIMESA

CONSERVAS ODERICH

94,3%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
OMAMORI INDUSTRIA DE
ALIMENTOS
FRIMESA

14,3

GRUPO BRF
GRUPO JBS
FRIMESA
PAMPLONA ALIMENTOS

AURORA ALIMENTOS

75.6%

v
GRUPO BRF

GRUPO JBS

AURORA ALIMENTOS

FRIMESA

PAMPLONA ALIMENTOS

76,6%

VIGOR ALIMENTOS

29 LACTALIS
* SITIO RECANTO DO QUEIJO
* GRUPO BARBOSA & MARQUES

59 QUEIJOS IPANEMA

VOLUME
90,6%

LACTALIS

VIGOR ALIMENTOS
GRUPO BARBOSA & MARQUES
NUTRIR PRODUTOS LACTEQS

LATICINIOS DAVACA

67,5%

LACTALIS

VIGOR ALIMENTOS

SITIO RECANTO DO QUEIJO

GRUPO BARBOSA & MARQUES

QUEIJOS IPANEMA

811%

LACTALIS
VIGOR ALIMENTOS
GRUPO BARBOSA & MARQUES
SITIO RECANTO DO QUEIJO

TEIXEIRA

62,7%

LACTALIS
VIGOR ALIMENTOS
PARMISSIMO LATICINIOS
GRUPO BARBOSA & MARQUES

ARCO VERDE INDUSTRIA

80,0%

v
LACTALIS

VIGOR ALIMENTOS
GRUPO BARBOSA & MARQUES

SITIO RECANTO DO QUEIJO

QUEIJOS IPANEMA

13,0%

COCA-COLA

P
22~ ambev

REFRIGERANTES DO

* TRIANGULO
okt FerLets
5o GRUPO EDSON QUEIR0Z

VOLUME
TOTAL

99,1%

COCA-COLA
GRUPO EDSON QUEIR0Z
GRUPO ISM

GRUPO SAQ GERALDO

98,0%

COCA-COLA

COCA-COLA

ambev ambev

MAGISTRAL
REAL BEBIDAS

REAL BRASIL OLEAMA

96,0%

DOLLY

REFLEXA

CONVENGAQ BEBIDAS DO
BRASIL

95,8%

COCA-COLA
BEBIDAS FRUKI
FONTE SARANDI

CINI BEBIDAS

99,3%

v
COCA-COLA

ambev

REFLEXA

DOLLY

BGRUPO PETROPOLIS

951%

VIGOR ALIMENTOS
29 LACTALIS
* LATICINIO CANTO DE MINAS
* LATICINIOS CATUPIRY

59 NESTLE

VOLUME
84,1%

VIGOR ALIMENTOS
LACTALIS
BETANEA ALIMENTOS
LATICINIOS CATUPIRY

NESTLE

67,2%

VIGOR ALIMENTOS
LACTALIS
LATICINIOS CATUPIRY
NESTLE

LATICINIOS TIROLEZ

181%

VIGOR ALIMENTOS
LACTALIS
LATICINIOS CATUPIRY
LATICINIOS TIROLEZ

NESTLE

75.8%

VIGOR ALIMENTOS
LACTALIS
LATICINIOS CATUPIRY
GRUPO LACTALIS

COOPERATIVA PIA

111%

v
VIGOR ALIMENTOS

LACTALIS
LATICINIOS CATUPIRY
LATICINIOS TIROLEZ

NESTLE

72,3%

UNILEVER

2° QUIMICA AMPARD

3t Feo
mitm OTCEX

59 CASAKM

VOLUME
95,2%
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UNILEVER
QUIMICA AMPARD
ASAINDUSTRIA E COMERCIO
P86
GTeX
93,1%

UNILEVER

QUIMICA AMPARD

ASA INDUSTRIA E COMERCIO

P&G

BRINORT

93,5%

UNILEVER

QUIMICA AMPARQ

GTeX
P&G

FLORA

94,7%

UNILEVER
QUIMICA AMPARD
GIRANDO SOL

P&G

GTeX
96,3%

v
UNILEVER

QUIMICA AMPARO

GTeX

P&G

ASA INDUSTRIA E COMERCIO

93.4%




po Ranking Brasil - concentrago dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

VOLUME
TOTAL

VOLUME
TOTAL

UNILEVER
COLGATE-PALMOLIVE
FLORA
BEIERSDORF

GRANADO

19,8%

ENGETECH COMERCIO E
INDUSTRIA DE PLASTICOS

EMBALIX0

FETRUSAPACK

BYE BYE LIXO

AVANTE

18,8%

COLGATE-PALMOLIVE

UNILEVER

Even

BEIERSDORF

FLORA

18,9%

ENGETECH COMERCIO £
INDUSTRIA DE PLASTICOS

EMBALIX0

EXTRUSAFACH

INBETTA

65,5%

COLGATE-PALMOLIVE
UNILEVER
FLORA
BEIERSDORF

GRANADO

82,8%

ENGETECH COMERCIO E
INDUSTRIA DE PLASTICOS

PLAST LIX0
DOBRASIL INDUSTRIAL
ECOFORTE

ECON

16,3%

UNILEVER
COLGATE-PALMOLIVE
FLORA
BEIERSDORF

GRANADO

761%

ENGETECH COMERCIO E
INDUSTRIA DE PLASTICOS

EMBALIX0
BAGLIXO

BYEBYE LIX0

FORTE COMERCIO DE
PLASTICOS

66,9%

UNILEVER
COLGATE-PALMOLIVE
BEIERSDORF
GRANADO

FLORA

81.8%

ENGETECH COMERCIO E
INDUSTRIA DE PLASTICOS

EMBALIX0

INBETTA

EXTRUSA-FACH

RIOPLASTIC

90,7%

v
UNILEVER

COLGATE-PALMOLIVE
FLORA
BEIERSDORF

GRANADO

76,6%

ENGETECH COMERCIOE
INDUSTRIA DE PLASTICOS

EMBALIX0

BAGLIXD

FATRUSAFACK

e

627%

EXTRUSA-PACK

A gualidade gue se destaca
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SABAO EM BARRA

- QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPAROD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD QUIMICA AMPARD

FLORA PRODUTOS INDUSTRIA NUTRILAR GR GRUPO GIRANDO SOL FLORA
GUARANI
CENTRO OESTE

— GLEQ E OUIMICA FLORA FLORA GTex FLORA GR GRUPO
" ASAINDUSTRIAE ) )
L TEX COMERCIO ALPES FLORA TCX TECX

5o wmcaesme MR couven a1 s ity
VOLUME o, o, 0, ) o, o,
980%  829%  8l4% 941%  980%  827%

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

3,8%

NORDESTE

2,6%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

2,5%

SUL

1.7%

SUDESTE

N
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0 nosso muito obrigado
~a voces por
mais esta conquista!

—

# r,
: Y
....-EJ:

CATEGORIA
SABAO EM BARRA

Para vocé, garantia de venda!
Para o consumidor, garantia de qualidade!

18 bsolulo] ¢ oyarand

Consulte s
0 nosso Catalogo vendas@produtosguarani.com.br i__a;[:’GUARANI
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REFINARIA

REFINARIA REFINARIA REFINARIA
NACIONAL DE SAL NORSAL

NORSAL

NACIONAL DE SAL NACIONAL DE SAL NACIONAL DE SAL
o REFINARIA
y NORSAL PIRAMIDE NaGEEMARA NORSAL NORSAL NORSAL
REFINARIA REFINARIA DE SAL
PIRAMIDE NACSHAARA el SERV SAL AZEVEDO BENTO SERV SAL
BRASISAL SOCEL INDUSTRIA BRASISAL GRUPO CARTA
_ ALIMENTOS SALINEIRA PIRAMIDE ALIMENTOS FABRIL PIRAMIDE
BRASISAL
5o MOCSAL SAL MARLIN AJINOMOTO SAL MARLIN SERV SAL R ENTo
VOLUME o, o 0, o, o o,
TOTAL 86,0% 78,3% 11,1% 83,6% 80,1% 78,3%
I ]

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

31%

NORDESTE

21%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE

5,4%

SUL

31%

SUDESTE

N

118 | SUPERVAREJO |julho 2023



e PARA SERJ-\ NUMERG 1 EM VENDAS
i IR T 1 DE SAL REFINADO :NO BRASIL

i
| EY
|'-' .

AL I.EBRE

MARINHO

ar
Conheca a Mira™ R—
histéria da Norsal: "\, SALLEBRE NORSAL




po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

SABONETE LiouIDO
| |

UNILEVER
2° GRANADO

COLGATE-PALMOLIVE
JOHNSON & JOHNSON

59 BEIERSDORF

88,5%

UNILEVER
COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO
BEIERSDORF

JOHNSON & JOHNSON

871%

UNILEVER
COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO
BEIERSDORF

JOHNSON & JOHNSON

94,7%

UNILEVER
COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO
BEIERSDORF

JOHNSON & JOHNSON

86,7%

UNILEVER
GRANADO
COLGATE-PALMOLIVE
JOHNSON & JOHNSON

BEIERSDORF

921%

v
UNILEVER

COLGATE-PALMOLIVE
GRANADO
BEIERSDORF

JOHNSON & JOHNSON

88,6%

GRUPO BRF
2° GRUPO JBS
* AURORA ALIMENTOS
* COPACOL

59 GRUPO TOMAZINI

VOLUME
83,7%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
GRUPQ TOMAZINI

MAURICEA ALIMENTOS

175%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORAALIMENTOS
FRIMESA

FRIGO ESTRELA

69,1%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
RICAALIMENTOS

PIF PAF

13.6%

GRUPO BRF
GRUPO JBS
GRUPO QUINTA DO VALE
ALIMENTOS
AURORA ALIMENTOS

COPACOL

13.6%

v
GRUPO BRF

GRUPO JBS
AURORA ALIMENTOS
RICAALIMENTOS

PIF PAF

12,5%

UNILEVER
2° BOMBRIL

QUIMICA AMPARD

* S C JOHNSON & SON
52 (Start]
100,0%

UNILEVER
BOMBRIL
QUIMICA AMPARQ
S C JOHNSON & SON

SANY DO BRASIL

100,0%

UNILEVER
BOMBRIL
QUIMICA AMPARD
S C JOHNSON & SON

MANUFATURA PRODUTOS KING

99,9%

UNILEVER
BOMBRIL
QUIMICA AMPARO
S C JOHNSON & SON

SANY DO BRASIL

99,7%

UNILEVER
BOMBRIL
QUIMICA AMPARQ
S C JOHNSON & SON

ARCHOTE

99,6%

v
UNILEVER

BOMBRIL
QUIMICA AMPARO
S C JOHNSON & SON

SANY DO BRASIL

99,7%

PEPSICO
29 GENERAL MILLS

* SKINY

* M DIAS BRANCO

59 GRUPO CICOPAL

VOLUME
86,3%

FORNO DE MINAS

PEPSICO
GENERAL MILLS
SAO BRAZ
GLOBALBEV

M DIAS BRANCO

84,4%

FORNO DE MINAS

PEPSICO
GENERALMILLS
GLOBALBEV
M DIAS BRANCO

SEMALO

82,2%

PEPSICO
GENERAL MILLS
M DIAS BRANCO

GLOBALBEV

SKINY

80,4%

PEPSICO
GENERALMILLS
M DIAS BRANCO

GLOBALBEV

BIMBO BRASIL

89,8%

v
PEPSICO

GENERAL MILLS
M DIAS BRANCO
GLOBALBEV

BIMBO BRASIL

81,2%

ALIMENTOS
2° MR BEY ALIMENTOS

MONDELEZ
32 INTERNATIONAL
VALE AGROINDUSTRIA
ols®on  senericinooraoe ko
[ RICHS FOOD SERVICE

0
99,0%
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ALIMENTOS
GRUPO SIBERIANN

MR BEY ALIMENTOS
VALE AGROINDUSTRIA

BENEFICIADORA DE MILHO

RICHS FOOD SERVICE

97,1%

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

GRUPQ SIBERIANN
NORAC FOODS

MRBEY ALIMENTOS

VALE AGROINDUSTRIA
BENEFICIADORA DE MILHO

99,6%

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

MRBEY ALIMENTOS

NORAC FOODS

MONDELEZ
INTERNATIONAL

GRUPO BRF

95,0%

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

NORAC F00DS
VALE AGROINDUSTRIA

BENEFICIADORA DE MILHO

GRUPQ SIBERIANN

MRBEY ALIMENTOS

99,7%

FORNO DE MINAS
ALIMENTOS

MRBEY ALIMENTOS
NORAC FOODS

GRUPO SIBERIANN

MONDELEZ
INTERNATIONAL

95,0%




po Ranking Brasil - concentrago dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

* NESTLE

2° AJINOMOTO
GENERAL MILLS
UNILEVER

59 KODILAR

93,8%

NESTLE
GENERAL MILLS
AJINOMOTO
UNILEVER

KODILAR

95,0%

NESTLE
UNILEVER
AJINOMOTO

GENERAL MILLS

APTIALIMENTOS

951%

NESTLE
AJINOMOTO
GENERAL MILLS
UNILEVER

KISABOR

91,8%

NESTLE
AJINOMOTO
GENERAL MILLS
UNILEVER

KISABOR

97,8%

v
NESTLE

AJINOMOTO
GENERAL MILLS
UNILEVER

KISABOR

93.4%

* BRITVIC PLC
2° GRUPO MARIZA
* JANDAIA
* GRUPO GSA
5o GRUPO FOKUS
96,4%

SUCO PRONTO

BRITVIC PLC

JANDAIA

ASA INDUSTRIA E COMERCIO

GRUPO EDSON QUEIR0Z

SOCIEDADE DE BEBIDAS
PANIZZON

98,1%

BRITVIC PLC

JANDAIA

ASA INDUSTRIA E COMERCIO

HUGO PIETRO

AURORA ALIMENTOS

96,4%

BRITVIC PLC
GUARACAMP
IMBIARA
ATIVPLUS

BEBA BRASIL

90,7%

BRITVIC PLC

IMBIARA

SOCIEDADE DE BEBIDAS
PANIZZON

VINHOS NONO TOMASI

VIVAFELIZ

98,5%

v
BRITVIC PLC

GUARACAMP
IMBIARA
ATIVPLUS

BEBA BRASIL

88,3%

* COCA-COLA

29 BRITVIC PLC
* GRUPO MARIZA
* NATURAL ONE

59 VINICOLA AURORA

VOLUME
70,4%

COCA-COLA
GRUPO MARATA
BRITVIC PLC
NATURAL ONE

00 BEBIDAS SAUDAVEIS

115%

COCA-COLA

BRITVIC PLC

NATURAL ONE
FAMIGLIA ZANLORENZI

VINICOLA AURORA

19.3%

BRITVIC PLC
COCA-COLA
NATURAL ONE
GRUPO MARATA

VINICOLA AURORA

Nn1%

COCA-COLA
BRITVIC PLC
NATURAL ONE
AMBEV

VINICOLA AURORA

16,6%

v
COCA-COLA

BRITVIC PLC
NATURAL ONE
GRUPO MARATA

VINICOLA AURORA

121%

* AJINOMOTO
29 NESTLE
UNILEVER

L
* GENERAL MILLS
59 KODILAR

VOLUME
98,6%

AJINOMOTO
NESTLE
UNILEVER
GENERAL MILLS

GRUPO MARATA

98,4%

AJINOMOTO
NESTLE
UNILEVER

GENERAL MILLS

GRUPQ CARAMURU

98,9%

AJINOMOTO
NESTLE
UNILEVER
GENERAL MILLS

KISABOR

97,8%

AJINOMOTO
NESTLE
UNILEVER
GENERAL MILLS

KISABOR

98,8%

v
AJINOMOTO

NESTLE
UNILEVER
GENERAL MILLS

KISABOR

98,0%

PANDURATA ALIMENTOS

2° MARILAN

MDIAS BRANCO

WICKBOLD & NOSSO PAQ
INDUSTRIAS ALIMENTICIAS

3
4
59
TOTAL

BIMBO BRASIL

99,9%

PANDURATA ALIMENTOS

MARILAN
M DIAS BRANCO
OKOSHI

RUSTON

98,9%

PANDURATA ALIMENTOS

MARILAN

MDIAS BRANCO

WICKBOLD & NOSSO PAO
INDUSTRIAS ALIMENTICIAS

BROTHER'S INDUSTRIA DE

ALIMENTOS LTDA

98,8%

PANDURATA ALIMENTOS

M DIAS BRANCO

MARILAN

WICKBOLD & NOSSO PAO
INDUSTRIAS ALIMENTICIAS

GRAGAS

98,3%

PANDURATA ALIMENTOS

MARILAN

M DIAS BRANCO

WICKBOLD & NOSSO PAO
INDUSTRIAS ALIMENTICIAS

TORONTO BAKERY

99,6%
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v
PANDURATA ALIMENTOS

MARILAN

M. DIAS BRANCO

WICKBOLD & NOSSO PAO
INDUSTRIAS ALIMENTICIAS

GRAGAS

98,5%
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UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER UNILEVER
o COLGATE- COLGATE- ) COLGATE-
2¢ PALMOLIVE PALMOLIVE COLGATE-PALMOLIVE PALMOLIVE P&G
COLGATE-
— P&G P&s P&G P&s SOLBATE
A ' , JOHNSON & »
— GRUPO L OREAL GRUPO L OREAL GRUPO L OREAL b GRUPO L OREAL
JOHNSON & JOHNSON & ' JOHNSON &
0
5o i JOHNSON & JOHNSON i GRUPO L OREAL i
VOLUME . 5 o o o
TOTAL 92,0% 90,2% 90,5% 87,0% 88,6%
— I ——

Incidéncia da categoria por regiao (em%)

41%

NORTE

A\

CENTRO-OESTE |

5,4%

UNILEVER

COLGATE-
PALMOLIVE

P&G

GRUPO L OREAL

JOHNSON &
JOHNSON

88,6%

4,9%

NORDESTE

2.4%

SUL

N
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ABOVE

E sobre voce.

ABOVE HAIR CARE

{ Variedade de produtos masculinos e femininos ]

L qQue nao podem faltar na sua loja! J

SHAMPODO E CONDICIONADOR
HKIT SHAMPOO E CONDICIONADOR

SHAMPOOD

'F facebook.com/abovecosmeticos instagram.comy/above.oficial W twitter.com/abovecosmeticos BASTEN



po Ranking Brasil - concentragao dos 5 fornecedores lideres no canal supermercado (incidéncia total)

VEGETAIS CONGELADOS
| |

GRUPO JBS GRUPO JBS

2° COPACOL D AUCY DO BRASIL

* D AUCY DO BRASIL GRANO ALIMENTOS
* C[]UPERATIVA&;[I;UINDUSTRIAL COPACOL
59 NUTRIZ GRUPO BRF
VOLUME
86,3% 2%

GRANO ALIMENTOS

GRUPO JBS

COOPERATIVA
AGROINDUSTRIAL LAR

COOPERJURITI

DE MARCHI

81,0%

GRUPO JBS
GRUPO CAMPANHA

DAUCY DO BRASIL

AGROVERTS INDUSTRIA E
COMERCIO DE ALIMENTOS

GRANO ALIMENTOS

64,4%

COOPERATIVA
AGROINDUSTRIAL LAR

GRUPO JBS
GRANO ALIMENTOS
D AUCY DO BRASIL

RIO DE UNA

90,2%

v
GRUPO JBS

DAUCY DO BRASIL
GRANO ALIMENTOS

GRUPO CAMPANHA

COOPERATIVA
AGROINDUSTRIAL LAR

62,6%

CASTELO ALIMENTOS

29 VITALIA GRUPO MARATA
* TOSCANO ALIMENTOS CONDIMENTOS SADIO
* PALADIO B&G FO0DS

5! EMBAVI FOLHA VERDE

VOLUME
84,9% 931%

* VINICOLA CAMPESTRE FANTE
22 CONCHAY TORO VINICOLA CAMPESTRE
VINICOLA AURORA CONCHA Y TORO
GALIOTTO VINHOS E SUCOS VINICOLA SALTON

32
T o
59 ARBOR BRASIL

VOLUME
64,2%

VINICOLA AURORA

60,3%

* DIAGEQ ENGARRAFAMENTO COROA
29 PERNOD RICARD DIAGED
* GRUPD AIDAR PERNOD RICARD
* INDUS;IAS:{\A%EJ DBOEBmAs NATASHA
5o 'NDUPSIQZ'SASSU%EUﬁEﬁi'DAS VODKA PALOFF

VOLUME
87,0% 88,3%

DIAGED DIAGED

29 PERNOD RICARD PERNOD RICARD
BROWN-FORMAN CORPORATION

JAMES BUCHANAN & COMPANY GRUPO CAMPARI

3
K
59 GRUPQ CAMPARI

VOLUME
96,2%
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951%

JAMES BUCHANAN & COMPANY

BROWN-FORMAN CORPORATION

FABRICA VIRROSAS
CASTELO ALIMENTOS
GRUPO MARATA

TOSCANO ALIMENTOS

9N,7%

VINICOLA CAMPESTRE
GALIOTTO VINHOS E SUCOS
CONCHAY TORO
FANTE

CRS BRANDS

61,4%

DIAGEO

MISSIATO INDUSTRIAE
COMERCIO

BEBIDAS CHIAMULERA
BEBIDAS GRASSI

PERNOD RICARD

79,6%

DIAGEO
PERNOD RICARD
BROWN-FORMAN CORPORATION
JAMES BUCHANAN & COMPANY

GRUPOQ CAMPARI

98,7%

UNIPE INDUSTRIA E COMERCIO
CASTELO ALIMENTOS
TOSCANO ALIMENTOS

EMBAVI

VITALIA

86,3%

VINICOLA CAMPESTRE
CONCHA Y TORO
ARBOR BRASIL

VINICOLA AURORA

VINHOS RANDON

45,2%

DIAGED

ASTECA HINOMOTO

INDUSTRIAS DE BEBIDAS
PIRASSUNUNGA

PERNOD RICARD

GRUPQ THOQUINO

75,6%

DIAGED
PERNOD RICARD
BROWN-FORMAN CORPORATION
JAMES BUCHANAN & COMPANY

GRUPQ CAMPARI

97,3%

CASTELO ALIMENTOS
SOCIEDADE DE BEBIDAS
PANIZZON
GRUPQ CHEMIM
CAVE SAD MIGUEL

VINAGRE DE ALCOOL WINNA

111%

CONCHAY TORO
VINICOLA AURORA
VINICOLA CAMPESTRE
VINICOLA SALTON

GARCIA CARRION

60,4%

DIAGEO

INDUSTRIAL BOITUVA DE
BEBIDAS S.A.

BEBIDAS GRASSI
BEBIDAS CHIAMULERA

PERNOD RICARD

82,7%

PERNOD RICARD
DIAGEO
GRUPOQ CAMPARI
BROWN-FORMAN CORPORATION

JAMES BUCHANAN & COMPANY

97,8%

v
CASTELO ALIMENTOS

Lothotc)

UNIPE INDUSTRIA E COMERCIO

TOSCANO ALIMENTOS

GRUPO MARATA

69,7%

v
VINICOLA CAMPESTRE

CONCHA Y TORO
VINICOLA AURORA

ARBOR BRASIL

VINICOLA SALTON

45,1%

v
DIAGED

ASTECA HINOMOTO
PERNOD RICARD

ENGARRAFAMENTO COROA

INDUSTRIAS DE BEBIDAS
PIRASSUNUNGA

65,3%

v
DIAGED
PERNOD RICARD
JAMES BUCHANAN & COMPANY
BROWN-FORMAN CORPORATION

GRUPQ CAMPARI

96,9%




@ SNACKSEMALTA

A marca Sinhac, da Sinha Alimentos, de
salgadinhos feitos a base de milho e 6leo
de girassol, traz novos sabores, como
natural, presunto, churrasco, queijo,
cebola e salsa, galinha e requeijao. As
embalagens chegam ao mercado com o
selo da Eureciclo, que atesta que 22% de
todas elas sao recicladas.

9 EMOCIONAL DO CONSUMIDOR

A Leite Moca apresentaao mercado a
edicao das latas “Classicos do Brasil”,
que destaca alguns dos doces mais
amados do pais, como arroz doce,
brigadeiro, pudim, cocada e pamonha,
através de cinco estampas diferentes.

PORCD A
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€ MOLHOSE AFINS

A Kikkoman, empresa alimenticia do do
Japao, lanca no Brasil o molho citrus a
base de maionese com sabor de yuzu e
lim&o. A marca japonesa inova ao unir o
yuzu - uma fruta citrica tradicionalmente
usada no oriente - com o limao-tahiti.

O LANCHE SABOROSO

A marca Piraqué apresenta o "biscoito
davaquinha” com casquinha escura.

A novidade pode ser encontrada nas
versoes leite maltado black, em biscoitos
secos e doces, de 132g e leite maltado
black recheado, no sabor baunilha, de

85 g. A casquinha escura tem o sabor
caracteristico do produto original.
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9 PRATICIDADE A MESA

Aindustria de alimentos Alegralanga
alinha Porco e Brasa, com produtos
temperados e in natura com cortes
premium. A intengao da marca é
valorizar ainda mais a versatilidade e
o custo-beneficio da carne suina.
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Produtos ganham novas versoes em sabor e valor
nutricional para atender a demanda dos consumidores

busca por saude e bem-estar, a partir
da pandemia, fez com que 77% dos
brasileiros alterassem seus hébitos
alimentares. Destes, 53% mantive-
ram os novos hébitos, incluindo ali-
mentos com maior valor nutricional
nadieta, segundo dados da Reds Re-
search 2022. Essa tendéncia, aliada a questao da
praticidade, tem sido um “prato cheio”, por assim
dizer, para a industria de alimentos congelados
prontos e semiprontos, que tem investido em ver-
soes que agregam sabor, praticidade e nutricao, este
ultimo, considerado um ingrediente-chave para
competitividade nos freezers dos pontos de venda.
“O segmento estd aflorando com os pratos prontos
estilo marmita, que sdo vendidos, em sua maioria,
por canais online. Esse crescimento foi impulsio-
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nado pela pandemia, com as pessoas deixando de
fazer refeicoes em restaurantes no almoco do dia
a dia e continua crescendo”, analisa Carla Abdalla,
professora doutora do curso de administracao da
Fundacdo Armando Alvares Penteado (FAAP).
Entre os produtos que ganham espaco nesta ca-
tegoria estao o plant-based, através da entrada de
grandes nomes do setor de alimentos ou mesmo
startups, como a Novo. Para Rafael Rodrigues, CFO
da startup, € necessario redobrar a atencao para a
exposicdo dos produtos no ponto de venda. “O fle-
xitariano € o tipo de cliente que podemos atingir se
onosso produto estiver ao lado da proteina animal.
Isso porque ndo ha uma goéndola especifica para
eles. Os alimentos substitutos da carne ficam em
apenas um freezer e o consumidor com esse perfil
dificilmente vai abrir esse freezer”, alerta.

53% de um percentual de77% éo
numero de brasileiros que mantiveram
05 novos habitos, segundo dados da
'Y Reds Research 2022.
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NO SUPERMERCADO

No setor de refrigerados do varejo alimentar,
seja em grandes lojas ou no mercado de vizi-
nhanca, o crescimento no mix desta categoria
tem sido percebido pelo consumidor. “Opcoes
cada vez mais sauddveis, com ingredientes de
qualidade ou organicos, com menos aditivos
artificiais, reducao de sddio e acucar, além de
pratos mais sofisticados com apelo gourmet ou
apartirde plant-based e com facilidade no pre-
paro crescem nesta cesta”, sinaliza Fernanda
Dalben, diretora de marketing da Rede Dalben,
rede com quatro lojas no interior do Estado de
Sao Paulo.

Nas bandeiras do Grupo Pao de Acucar, a
categoria também aumenta sua presencga na
area derefrigerados. “O varejo e a industria sao
parceiros para o avango da categoria. Um dos
desafios que vemos € que ha algumas barreiras
paraalguns segmentos ainda pouco explorados
no Brasil. Acredito que o investimento em tec-
nologia, na cadeia de distribuicao e em curado-
ria para desmistificar algumas percepgoes vai
ndo so otimizar as vendas como desenvolver a
categoria”, explica Patricia Paula Mendes, dire-
tora comercial do Grupo Pao de Acucar (GPA).

Segundo Carla Abdalla, professora da FAAP,
ovarejo pode alavancar as vendas de congela-
dos prontos e semiprontos. “O tipo de exposicao
ajuda, e a gondola precisa auxiliar o consumi-
dor a suprir a sua necessidade de montagem
de cardapio semanal, por exemplo. Essa acdo
pode ser feita em parceria com o trade ou pelo
proprio varejo, mesclando produtos de diversos
fornecedores”, d4 a dica.

De acordo com Marcelo Faria, gerente exe-
cutivo de pereciveis da Covabra Supermerca-
dos, rede com 19 lojas no interior do Estado de
Sao Paulo, a representatividade da categoria
nas vendas das lojas gira em torno de 50%. “A
categoria participa semanalmente de todas as
nossas midias: tabloides, digital e radio indo-
or. Também promovemos degustacoes que, de
certaforma, estimulam o consumidor a experi-
mentar e decidir pela compra”, diz o executivo.
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“OPGOES CADA VEZ
MAIS SAUDAVEIS,
COMINGREDIENTES

DE QUALIDADE OU
ORGANICOS, COM
MENOS ADITIVOS
ARTIFICIAIS,
REDUGAO DE SODIO
E ACUCAR, ALEM

DE PRATOS MAIS
SOFISTICADOS, COM
APELO GOURMET OU
A PARTIR DE PLANT-
BASED PODEM SER
ENCONTRADOS
NESTA CESTA”,
AFIRMA FERNANDA
DALBEN, DIRETORA
DE MARKETING DA
REDE DALBEN.

“ACOMPANHAMOS
AS TENDENCIAS DE
MERCADO E CANAIS
DE COMUNICAGAO
COM OS CLIENTES
PARA ENTENDER
0 QUE FAZ FALTA

E COBRIRMOS

AS LACUNAS,
BUSCAMOS

TER GRANDE
DIVERSIDADE DE
SOLUGOES NO
SORTIMENTO PARA
ATENDER TODOS
0SGOSTOS E
NECESSIDADES”,
RESSALTA

LILIAN PETRI,
COORDENADORA
DE PESQUISAE
DESENVOLVIMENTO
DA SWIFT.

ENGAJADO COM 0 CONSUMIDOR

Além das acdes no PDV, falar através das
redes sociais ¢ fundamental para as marcas.
Segundo Patricia, do GPA, é possivel dividir as
acoes em diferentes categorias e perfis de con-
sumo. “No mainstream, observamos uma alta
demanda por batatas congeladas, pizzas e lasa-
nhas. Ja quando falamos de produtos diferen-
ciados, o destaque esta nas opcoes plant-based
e refeicdes prontas. Essas escolhas refletem as
tendéncias e as necessidades dos consumido-
res e, COmo varejistas, estamos atentos a elas
para oferecer uma variedade de produtos que
atenda as diferentes preferéncias”, ressalta.

De olho no crescimento da categoria, a Kim
Alimentos investe para trazer novas versoes,
novos produtos e parcerias. “A empresa deve
aportar, ainda, em uma nova planta fabril mais
ampla e moderna”, afirmou Diogo Feres, diretor
comercial da companhia.

Ja a Swift aposta nos doces, segundo Lilian
Petri, coordenadora de pesquisa e desen-
volvimento da marca, e na linha de massas
com molhos congelados. “Em pratos prontos,
estamos lancando as panelinhas doces. Lan-
camos a panelinha Swift canjica com pacoca
e a curau de milho, sendo ambas clean label.
Acompanhamos as tendéncias de mercado e
canais de comunicacdo com os clientes para
entender o que faz falta e cobrirmos aslacunas,
buscamos ter grande diversidade de solucoes
no sortimento para atender todos os gostos e



necessidades”, ressalta.

O sortimento no portfélio tambhém € priori-
dade para a Bem Brasil, segundo Flavia Naves,
head de marketing da companhia. A empresa
lancou o anel de cebola, além de produtos que
sdo sucessonos Estados Unidos e Europa, como
oshashbrowns. “Estamos lancando moda para
crescer. Sao produtos consumidos com saladas,
como petiscos ou acompanhamento de refei-
¢oes. Sao cercade seis produtos e, até o final do
ano, teremos outros”, diz. No ultimo ano, a em-
presainvestiu R$ 1 bilhdo na planta fabril para
produzir a nova linha de fritas e formatados.

A Catupiry também aposta na variedade do
portfélio para alavancar as vendas na categoria
de congelados. Os produtos da marca que mais
se destacam sdo o pao de queijo e as pizzas. A
companhia tem investido em estratégias e
acoes para o PDV, combinadas com acoes de
midia e ponto de venda e prevé um investimen-

“A EMPRESA DEVE
APORTAR, AINDA,
EM UMA NOVA
PLANTA FABRIL
MAIS AMPLA

E MODERNA",
AFIRMOU DIOGO
FERES, DIRETOR
COMERCIAL DA KIM
ALIMENTOS.

to de cercade R$5 milhdes com este foco. “Cada
vez mais o consumidor busca praticidade e ra-
pidez sem abrir mao do sabor. Notamos tam-
bém o aumento nabusca de propostas voltadas
anaturalidade e sustentabilidade na categoria
de congelados”, ressalta Andrea Areal, diretora
de marketing.

Para a Forno de Minas, a linha de paes de
queijo congelados é o destaque. “Temos alinha
mais completa de paes de queijo, incluindo o
formato waffle, que ja vem assado e fica pronto
para consumo muito rapidamente na airfryer,
torradeira ou mesmo frigideira. Sao produtos
de alto giro, pois sao faceis de preparar, nutri-
tivos e deliciosos”, conta Valéria Favaretto, di-
retora de marketing. Aempresa tem trabalhado
na sinalizacao do PDV, indicando a presenca
da marca através de materiais de aplicacao
simples que auxiliam o shopper no processo
de compra. ©
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CONHECA NOSSAS OPCOES DE RACKS /| GONDOLAS e EXPOSITORES PARA SUA AREA DE VENDA

Desenvolvido para armazenar seus produtos em Camaras Refrigeradas ou de Congelados
Capacidade de carga de 400 kilos (100 kilos por nivel de prateleira), uniformemente distribuidos
Tratamento anticorrosivo revestido por tinta especial para area refrigerada. Alturas regulaveis
As prateleiras sdo perfuradas para facilitar a circulagao do ar frio entre os produtos armazenados

Site: E-mail: Watts app:

modulosgondolas.com
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modulosgondolas@gmail.com
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o DE QUE MANEIRA DEFINIR O ESTOQUE EM SE TRA-
TANDO DE PRODUTOS PARA ANIMAIS DE ESTIMAGAO?

Em lojas localizadas em bairros com alta
concentracdo de prédios residenciais, o ideal
¢ focar em itens para cdes de porte pequeno
e gatos. J4 em pontos de vendas que estdo em
regides com condominios de casas e chéaca-
ras, uma alternativa é ofertar itens para caes
de porte médio e grande, e assim por diante. A
partir desse mix, o varejista pode incluir itens
adicionais conforme o ponto de venda e o perfil
do shopper que ali compra.

9 COMO DETERMINAR QUAL ESPAGCO DEVE SER
DESTINADO PARA A EXPOSICAO DE ALIMENTOS,
BEBIDAS, ETC, NA GONDOLA DO SUPERMERCADO?

Geralmente, a necessidade de comprar ali-
mentos para seus animais de estimacdo é o
principal motivo que leva o shopper a visitar
uma loja. Por ser uma categoria de destino, os
alimentos devem ocupar a maior parte das gén-
dolas, pois essa é a motivacdo central para a vi-
sita dos clientes e ela contribui para gerar trafe-
go e fidelizar o cliente. E estratégico posicionar
os alimentos no fundo da loja, incentivando o
shopper a percorrer outras se¢oes. Essa cami-
nhada pode estimular compras por impulso de
outros itens.
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por Stella Natrielli,
Presidente de Pet &
Nutricao Animal da

ADM para a América
do Sul

9 OUE TIPO DE AGOES PODEM SER TRABALHADAS
NO PDV PARA ATRAIR 0S CONSUMIDORES?

A gestao do estoque deve levar em conta diver-
sos fatores, dentre eles o giro ou demanda do pro-
duto, bem como seu faturamento e rentabilidade,
prazo de validade e tempo de reposicdo do forne-
cedor. Existem diversas maneiras de atrair os con-
sumidores e estimular o giro do produto no ponto
de venda. Algumas alternativas sdo: incrementar a
exposicao/layout dos produtos (com pontos extras,
exposicoes diferenciadas e criativas); disponibi-
lizar promotoras e amostras gratis para divulgar
os beneficios dos produtos e realizar eventos para
promover maior interacao com o cliente, atrelando
brindes para a compra dos produtos, etc.
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O dia dos seus consumidores
fica mais especial.

E o dia do seu mercado,

mais lucrativo.

Mondelli chegou para mostrar que todo dia pode ser especial.

Com a gente, seu consumidor vai encontrar toda variedade de cortes a pregos
incriveis. E, assim, pode deixar cada refeigdo e cada dia um pouco mais especiais.

Fale com o nosso time
e ofere¢ca Mondelli no
seu ponto de venda.
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